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““O que era simples imprensa virou midia”: como o MST divulgou
0s meios de comunicacdao de massa

Resumo Fernando Perli

Este artigo analisa a constru¢do de uma agenda politica do Doutor em Histdria pela Universidade Estadual
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) que Paulista (UNESP/Assis). Pés-Doutorando em
tratou do lugar ocupado pelos meios de comunicagdo de Histéria Social pela Universidade Federal do Rio
massa nas reivindicagbes de movimentos sociais nas décadas de Janeiro (UFRJ). Bolsista de Pés-Doutorado
de 1980 e 1990. Os impressos estudados foram o Boletim Sem Sénior do CNPq. Professor do Programa de Pds-
Terra, o Jornal Sem Terra e a Revista Sem Terra, materiais de Graduagdo em Histdria da Universidade Federal
divulgacdo que constituiram um campo de comunica¢do em da Grande Dourados (UFGD)

defesa de projetos politicos afinados a reforma agraria no Dourados, Mato Grosso do Sul - BRASIL
Brasil. As producées, distribuicGes e usos dos impressos para fernandoperli@ufgd.edu.br

capacitar quadros e divulgar a organiza¢ao do MST tiveram o
apoio de entidades civis, intelectuais, jornalistas, sindicalistas
e liderancas sem-terra. Dentre uma variedade de temas
publicados, o presente texto delimita editoriais, reportagens e
artigos que expressaram posicoes da dire¢cdo nacional do MST
diante do silenciamento ou de coberturas dadas por empresas
de televisdo, radio e jornais de ampla circulagdo as
mobilizagbes de trabalhadores rurais sem-terra.
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“What was simple press turned
into media”: how Brazilian MST
spread mass media
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Abstract

This article analyzes the construction of a political agenda
of the Brazilian Landless Workers’ Movement (MST) which
dealt with the place occupied by the mass media in the
demands of social movements in the 1980s and 1990s. The
material studied comprises the Boletim Sem Terra, the
Jornal Sem Terra e the Revista Sem Terra, all of which
constituted a field of communication in defense of political
projects in tune with the agrarian reform in Brazil.The
production, distribution and use of the printed material to
train cadres and publicize the MST organization were
supported by civil society, intellectuals, journalists, trade
unionists and landless leaders. From a variety of published
themes, the present text delimits editorials, articles and
opinion columns that expressed positions of MST national
leadership before the coverages or the silencing by
mainstream television, radio and newspapers concerning
the mobilizations of landless rural workers.

Keywords: Brazilian Landless Workers’ Movement. Mass
Media. Press.

Introducao

Em matéria publicada pelo Jornal Sem Terra (JST) no inicio do século XXI, Vito
Gianotti, entdo coordenador do Ncleo Piratininga de Comunicacdo (NPC) e reconhecido
militante da comunicacao sindical, popular e comunitaria, abordou as a¢des da midia que
atingiam a questao da terra e da reforma agrdria. Ao percorrer os caminhos da histdria, o
jornalista defendeu que os movimentos sociais deveriam perder as ilusbes com os
grandes meios de comunicacao e fortalecer suas préprias midias. Dos velhos jornais e
livros raros ao radio, televisdo e internet, “o que era simples imprensa virou midia” (JST,
2006, n° 262, p. 3), uma denominac¢dao complexa que exigia dos movimentos sociais novas

taticas e estratégias para combater forcas hegeménicas.




A partir de uma perspectiva construida ao longo da formag¢ao do Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), mais especificamente nas décadas de 1980 e 1990,
as concepgdes de imprensa, meios de comunicagdo de massa e midia circularam na
militancia e foram definidas como um conjunto de impressos, meios televisivos e
radiofénicos com finalidades econdmicas e comerciais que ndo correspondiam, em suas

linhas editoriais, aos anseios politicos do movimento social.

Entre os historiadores, o uso da midia como fonte histdrica em pesquisas que
trataram de movimentos sociais fez crescer o problema da noticia e das posi¢bes de
empresas jornalisticas na producao histdrica e na memdria social. Nas ultimas décadas,
estudos sobre o MST demonstraram a variedade de abordagens que lidam com o
contemporaneo e o tempo presente. Muitas dessas pesquisas suscitaram questdes
metodoldgicas, nem sempre vislumbradas nos textos publicados, para lidar com a tensa

relacao entre MST e meios de comunica¢ao de massa.

Este artigo, em sentido inverso ao que muitos trabalhos ponderaram sobre a
producao e veiculacao de noticias em meios de ampla circulacdao sobre os trabalhadores
rurais sem-terra, propde perscrutar as posi¢cdes assumidas pelo MST sobre os meios de
comunicacdo de massa através de impressos produzidos pelo movimento social. Na
intencao de contribuir para esta discussao, o texto tem como proposta analisar o Boletim
Sem Terra (BST), o Jornal Sem Terra (JST) e a Revista Sem Terra (RST). Embora entenda a
importancia de investir na histéria das midias do MST, o objetivo € se debrucar sobre os
contetdos dos impressos. Num sentido geral, estes impressos foram produzidos para
formar a militancia e dar visibilidade a luta social num processo de associacao de

diferentes entidades civis de apoio aos trabalhadores rurais sem-terra.

As dificuldades de veiculagdo das reivindicagbes dos sem-terra em canais de
comunica¢do locais, regionais e nacionais criaram condi¢bes politicas no MST para a
elaboracao e apropriacao de meios de comunicacdao com estatutos diversos. Muitos,
produzidos num campo especifico de comunicacdo que divulgou posicdes do MST sobre
a midia, tornaram-se fontes importantes para a compreensdao da histdria dos

trabalhadores rurais sem-terra.
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Parte-se do pressuposto de que um combate de significacbes entre o MST e a
imprensa de ampla circulacdo tornou-se fio condutor de uma politica de comunicacao
projetada pelo movimento social. A construcao de estratégias de divulgacao da luta para
responder a invisibilidade dos trabalhadores rurais sem-terra no campo midiatico definiu
uma politica de comunica¢ao do MST que orientou militantes para compreender o papel
da comunicacao na sociedade de classes. A producao de meios de comunicacao do MST
tornou-se uma ac¢ao politica contra a midia tradicional e os sentidos de violéncia e

desordem dados aos sem-terra.

Entendidos como espacos de tensdes e de luta simbdlica, os meios de
comunicagdo sao instrumentos de difusdo de representacdes de grupos politicos que
configuram, demarcam e colocam em disputa diferentes projetos de sociedade (BACZKO,
1984). Legitimacdes de projetos elaborados num campo de concorréncias em que se
produzem e difundem noticias e representacdes no campo social sdo determinadas pelos
interesses de grupos que forjam percep¢des do social que ndo sao neutras, expressando

uma luta de representacdes (CHARTIER, 2002, p. 47).

Uma luta por se fazer reconhecer perfaz a trajetdria de organizacdo dos meios de
comunica¢do de massa. A fung¢ao de jornais de ampla circula¢ao, da radiodifusdo e da
televisao transmutou a ideia de politica e de na¢dao na cotidianidade. Desviada ao longo
dos anos pelo dispositivo econdmico que se apoderou dos meios, a fun¢ao adquiriu
sentido mercadolégico e consumista em que pobres sonham o mesmo sonho que os ricos
num processo de massificacao que luta pela transnacionalizagdo e homogeneizacao das

culturas (MARTIN-BARBERO, 2015, p. 234).

Nesse contexto, movimentos sociais passaram a organizar seus meios de
comunicacdo para defender projetos diante de uma tendéncia de uniformizacao de
ideias, exclusdao e marginalizacdo de grupos sociais que se opuseram aos interesses
privados que alcancaram a educacdo e a cultura. Assim, na formacdo, consolidacao e
internacionalizag@o do MST, duas frentes de atuagdo politica se cristalizaram no campo
da comunicagdo. Uma, organizou meios de comunica¢ao para a militancia, tendo como
pressuposto a ocupacgao de espacos e a visibilidade social para despertar o interesse da

classe politica e da sociedade civil pelo tema da reforma agraria no Brasil. Outra assumiu
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uma postura critica e vigilante as coberturas de manifestacbes dadas por empresas
jornalisticas ou, mais do que isto, as representacdes tecidas e difundidas pela midia sobre
os trabalhadores rurais sem-terra. Destas frentes de atuac¢dao, o MST aproximou-se de
indmeros movimentos sociais em defesa de um projeto de democratizacao da midia no

final da década de 1990.

A disputa entre grupos sociais e politicos pela opinido publica instigou-nos a
examinar um extenso material publicado por entidades solidarias, pelo proprio MST e por
diversos profissionais que, ao realizarem projetos de comunicagdo alternativos, tiveram
seus trabalhos reconhecidos nos circulos da militancia sem-terra. Num sentido geral, em
meio a uma variedade de trabalhos sobre o MST, este texto propde entender debates e
estratégias de comunica¢ao que circularam e contribuiram para a organizagao dos sem-

terra.

1. O movimento social e a imprensa

A formagao do MST no inicio da década de 1980 esteve fortemente vinculada a
conquista de apoio de entidades e de setores da sociedade civil. Para alcancar este
objetivo, as articulagbes politicas entre movimentos sociais de Iluta pela terra
dependeram de estratégias de comunica¢do. Entidades sociais, religiosas e partidarias
contribuiram para a delimita¢cao de um campo de comunicag¢ao dindamico numa campanha
de solidariedade aos trabalhadores rurais que montaram acampamentos nos estados do

Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana, Sao Paulo e Mato Grosso do Sul.

Um dos principais materiais de comunicacao que serviu para identificar liderancas
rurais, sindicais, religiosas, civis e apoiadores da luta pela terra nestes estados foi o
Boletim Sem Terra. Entre 1981 e 1984, o informativo da campanha de solidariedade aos
agricultores acampados da Encruzilhada Natalino de Ronda Alta (RS) foi produzido por
entidades de apoio, como a Comissao Pastoral da Terra (CPT), o Movimento de Justica e
dos Direitos Humanos (MJDH), a Pastoral Universitdria (PU), o Conselho Nacional de
Igrejas Cristds (CONIC) e o Centro de Assessoramento Multiprofissional (CAMP), que

tinham como referéncia a cidade de Porto Alegre (RS).
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O boletim tornou-se um “espaco de sociabilidade” (SIRINELLI, 1996, p. 248) que
aproximou forcas politicas e agricultores de diversas regibes do Brasil através da
divulgacdo de cartas de apoio de representantes de sindicatos rurais, entidades civis e
religiosas, trabalhadores e opinadores que se posicionaram a favor dos acampados e
contra a ditadura militar. Agricultores, religiosos e produtores do boletim, alegando que a
imprensa produzia uma imagem negativa dos trabalhadores rurais sem-terra, alertaram
sobre as dificuldades encontradas para permanecerem na terra e as incompatibilidades
vivenciadas por camponeses para ingressarem no mercado de trabalho urbano. Por meio
do embate politico, na construcdo da noticia, cresceu a rede de solidariedade aos

acampados e a divulgacao de lutas similares que alcancaram o Espirito Santo e a Bahia.

Embora a rede de solidariedade aos acampados da Encruzilhada Natalino
divulgada no Boletim Sem Terra tenha crescido, o que ganhou espaco nos meios de
comunicagdo comerciais e de ampla circulagao foram as dissensdes entre o poder publico
e os agricultores. No inicio da década de 1980, um dos motivos dos embates foi o
relatério apresentado pela Fundagdo Sul-rio-grandense de Assisténcia (FUNDASUL),
orgao da Secretaria do Trabalho e A¢do Social do Governo do Estado do Rio Grande do
Sul, sobre os antecedentes e a situacdo socioecondmica dos agricultores da Encruzilhada
Natalino. O relatério apresentado pelo Governo do Estado descontentou agricultores e

agentes de apoio que o definiram como injusto e preconceituoso.

A intensificacdo das desavengas teve como causa o pronunciamento de Adalberto
Prates, secretario substituto do Trabalho e da A¢ao Social do Governo do Estado do Rio
Grande do Sul. Numa ampla divulgacao na imprensa galcha, dados apontados pelo
relatério foram defendidos pelo secretario, que afirmou existirem 43 colonos acampados
que possuiam propriedades rurais e outros bens, situacao que os fazia nao merecer “a
terra, pois eram aventureiros e aproveitadores”. Além disso, o relatdério enumerou 16

agricultores que “tiveram envolvimento em ocorréncias policiais” (BST, 1981, n° 4, p. 5).

As informacbes do relatério difundidas pela imprensa produziram um efeito de
criminalizagdo dos trabalhadores rurais sem-terra envolvidos nas reivindica¢6es. Diante
do cendrio, o Boletim Sem Terra denunciou politicos, fazendeiros, imprensa e o regime

militar pela falta de liberdade de expressdao. As explica¢bes criteriosas contidas no
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boletim sobre a situacdao de cada agricultor denunciado pelo relatério da FUNDASUL
demonstraram que no jogo politico da reforma agraria as imagens criadas dos
agricultores, entidades de apoio e poder publico travaram, além de um combate fisico e

legal no campo, o combate da linguagem com a imprensa (BERTOL, 2003, p. 7).

A organizagao do Boletim Sem Terra adquiriu um carater coletivo ao ser assumida
pelo Comité de Apoio aos agricultores sem-terra do centro-sul e, posteriormente, pelo
Centro de Assessoria Multiprofissional (CAMP), fundado em 1983 por estudantes,
religiosos e diversos profissionais com insercao organica em movimentos sociais, dentre

os quais, militantes e jornalistas que contribuiram na elaboragao do boletim.

O CAMP foi originado como uma ONG com objetivo de atuar na educagao e
organizacao de movimentos populares. Como Centro de Educac¢ao Popular, dirigia acdes
apoiadas por organizacdes sociais do Brasil e de varios paises. Ligado ao sindicalismo
combativo galcho, o CAMP tinha a finalidade de prestar servicos que incluiam a produgao

de folhetos e manuais informativos para a sindicalizacdo (BST, 1984, n° 35, p. 3).

No periodo de articulagdo entre as lutas pela terra no Rio Grande do Sul e outros
estados do centro-sul do Brasil, que resultou, em 1984, na funda¢do do MST no | Encontro
Nacional dos Trabalhadores Rurais Sem Terra, realizado em Cascavel (PR), o CAMP
promoveu a transformac¢dao do boletim em Jornal Sem Terra. A transicao de boletim a
tabloidecontou com o controverso servico de impressao prestado pelo Jornal Zero
Hora(ZH). A tecnologia da impressdo do jornal e o preco atrativo comparado com os
custos apresentados por outras empresas foram decisivos para firmar uma relacao
comercial que prevaleceu sobre os interesses ideoldgicos. Embora alguns jornalistas do
ZH fossem simpatizantes do movimento de solidariedade aos trabalhadores rurais, isso
ndo se refletia nas noticias que o Zero Hora veiculava sobre os agricultores sem-terra,

passiveis de muitas criticas pela militancia.

A atuagao do ZH na impressao do Jornal Sem Terra tinha implicacdes, pois o diario
galicho ndo se mostrava compreensivel com os sem-terra, classificando-os como “foras
da lei”. Esta relacdo pouco amistosa entre meio de comunicacao e movimento social foi
percebida nos enunciados de reportagens que abordaram a luta dos agricultores da

Encruzilhada Natalino, preservando o conceito de propriedade privada através do uso do
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termo ‘“invasao”, ao invés de “ocupacao”. Nesse sentido, os sem-terra eram
constantemente colocados na condicao de ilegalidade, sendo a ‘“transgressdao”

passivelde punicdo (BERGER, 1998, p.135).

Que pesem as posi¢des contrarias do ZH aos sem-terra, as coberturas do jornal
deram visibilidade ao movimento social rural. Para a repdrter do Zero Hora, lvone Cassol,

em texto publicado pelo Boletim Sem Terra:

Qual teria sido o destino das familias que se postaram na beira da
estrada, formando o acampamento de Encruzilhada Natalino, se os
meios de comunicacdao ndo as tivessem descoberto e divulgado o
movimento? Certamente teria desaparecido da mesma forma que
surgiram. (...) A maioria dos jornalistas compreendem a importancia e a
perspectiva da trajetdria de Natalino. (...) O esforco dos jornalistas para
que tudo isso chegasse ao grande publico foi notavel. Tanto que a
cobertura de Zero Hora sobre a luta dos sem-terra acabou ganhando o
Prémio Esso de 1981, o troféu mais importante do jornalismo brasileiro. O
aspecto a salientar é que a conquista do prémio de certa forma obrigou o
jornal a manter o noticidrio sobre a luta dos agricultores sem-terra. (BST,

1983, n°33, p. 13)

Apesar de a jornalista destacar o engajamento dos agricultores da Encruzilhada
Natalino como um exemplo para a resisténcia dos acampados e o crescimento da rede de
solidariedade constituida entre movimentos populares de diferentes estados do Brasil, o
que chamou atencao foi a importancia atribuida a divulgacao da situacao dos acampados

pelo Zero Hora.

Muitos jornalistas da imprensa escrita, notoriamente contraria a causa dos sem-
terra, passaram a colaborar com impressos do MST, especialmente com o Jornal Sem
Terra, quando tiveram contato com acampamentos. Situa¢des deste tipo também podem

ser percebidas no texto da repdrter do ZH:

A medida que conheciam melhor o acampamento, os repdrteres sentiam
a falta de alternativas, o modelo fundidrio e agricola empurrando os
trabalhadores a uma atitude desesperada de se expor ao relento, as
criticas, a zombaria daqueles que ndo queriam enxergar a realidade. Os
jornalistas também foram percebendo os diferentes interesses em jogo,
a presenca de ‘“‘aproveitadores”, o despreparo de muitos e as
contradi¢bes de um grupo que se formara espontaneamente, com
unidade apenas no objetivo maior: a posse de um pedaco de terra. (BST,

1983, n° 33, p. 13)
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Embora tenha admitido que a imprensa ndo criara o acampamento, Cassol
percebeu uma dimensao politica que envolveu jornalistas e editores numa complexa
relacdo com a organizacao dos trabalhadores rurais. Ao longo da década de 1980, a
divulgacdo dos sem-terra na imprensa, num primeiro momento, restringiu-se a jornais de
circulagao regional e, num segundo, diante do crescimento do MST, caracterizou-se pela
demarcacao de forcas politicas que evidenciaram distancias e aproximacgdes entre meios

de comunica¢do de massa e movimento social.

A definicdo de um “campo simbdlico” (BOURDIEU, 2001, p.16) dos trabalhadores
rurais sem-terra na imprensa de grande circulagao ficou evidente com a cobertura de
jornais paulistas - como a Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo e o Jornal da Tarde -,
dada aos conflitos pela terra, com destaque para o problema fundidrio do Pontal do
Paranapanema, a origem do MST e o aumento da violéncia no campo diante das
frustracdes de liderangas sem-terra com o Plano Nacional de Reforma Agrdria (PNRA).
Aos olhos de entidades representativas da classe trabalhadora rural, os resultados
obtidos com a aprova¢ao do PNRA demonstraram que a reforma agraria era um assunto
menos relevante para a grande imprensa na nascente Nova Republica. Divida externa,
inflacdo e incidentes planos econémicos foram os temas mais considerados pela midia no
final da década de 1980 (BERTOL, 2003, p. 11), mantendo-se diversas formas de

mobilizagdo de grupos sociais na invisibilidade.

Com frequéncia, os meios de comunicagdo de massa construiram um discurso de
consenso que sustentou a transi¢ao do regime autoritario para o democratico. O poder
politico construido e exercido através do consenso, além de depender do aparelho de
Estado, encontrou na midia, em especial nas empresas de televisao, importantes
instituicoes que moldaram um processo hegemonico (PORTO, 2007, p. 110). Em meio a
controvérsias tedricas que apontam o conceito de hegemonia como apropriado de
maneira diversa e superficial (WILLIAM, 2016), o que nos ocupa neste momento € sua
configuracdo, dependente de uma construcao consensual definida por temas e valores
que ndo reconhecem controvérsias num manto de objetividade e imparcialidade. O
campo de comunicacao hegemoénico, ao compactuar com o Estado a transicao de

regimes politicos na década de 1980, definiu posi¢bes politicas aceitdveis e marginalizou
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atores considerados radicais e ilegitimos, nao incluindo intepretacdes de grupos politicos

e sociais que desafiaram o consenso (PORTO, 2007, p. 112).

A complexa organizagao do movimento social de luta pela terra ndo foi retratada
pela televisdo e por jornais de ampla circulacdo. O siléncio produziu criticas por parte de
apoiadores do MST, que via a imprensa como parcial e superficial quando tratava das
condicdes e demandas sociais de trabalhadores rurais sem-terra. Assim, além das
estratégias de producao de seus meios de comunica¢ao, o MST organizou ag¢des politicas

para chamar atencao da imprensa e da sociedade civil.

Dentre as principais a¢6es para despertar discussdes e dialogar com a classe
politica e agentes publicos sobre a questdo agraria (Berger, 1998: 27) estavam as
ocupacOes e as manifestaces de rua, aos poucos denominadas de marchas, que tinham
como um dos objetivos fortalecer “valores, padrées de comportamento” (HOBSBAWM;

RANGER, 1997, p. 17) e dar visibilidade ao MST no espaco publico.

Além disso, foram produzidos meios de divulga¢do para um publico mais amplo,
como programas de radio, matérias publicitarias para televisao e outdoors patrocinados
por entidades solidarias. Vale mencionar que as poucas inser¢bes dos trabalhadores
rurais sem-terra em programas televisivos ou de radio estiveram vinculadas a noticias de
ocupagao de terra e de confronto entre agricultores e policia em situagdo de
desocupacdo. A alternativa para contrapor um discurso que associava o MST a violéncia
foi a producdo de audiovisuais. Com o respaldo de entidades soliddrias conhecidas pela
defesa dos direitos humanos ou pelas experiéncias no ramo das comunica¢des, como o
Instituto Sedes Sapientiae, o Centro Santo Dias dos Direitos Humanos, a Central Unica
dos Trabalhadores (CUT) e o Jornal Sem Terra, em 1985 foi produzido um audiovisual que,
a duras penas, foi exibido nos horarios comerciais das principais redes de televisao do
Brasil, em saudacdo ao Dia do Trabalhador Rural comemorado pelas entidades do

movimento sindical no dia 25 de julho.

As dificuldades de exibi¢ao da homenagem nas grandes redes de comunicagao

geraram indignacao da direcao nacional do MST veiculada pelo Jornal Sem Terra:
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Com a assinatura das principais entidades do movimento sindical e
popular, esses poucos segundos tém uma histéria. O Departamento
Comercial da TV Globo, em S3o Paulo, ndo quis a responsabilidade de
aceitar o andncio. Nem o do Rio. Foram consultar diretamente Roberto
Marinho que estava em Brasilia e queria ver a mensagem para decidir.
Burocracia total. Depois que passou na Globo, foi facil passar na
Manchete e na TVS. Isto que é liberdade de informac&o. (JST, 1985, n° 55,

p. 16)

O informe passou por um breve instante nas telas da televisdo, mostrando o
problema agrdrio no pais e suas relagdes com a desigualdade social e os conflitos no
campo. O tom de dendncia demonstrou a tensa relacdo entre o MST e empresas de
comunicagdo caracterizada pelo crescente debate sobre o lugar politico dos meios
radiofdnicos e televisivos na luta pela reforma agraria. Em 1987, o repdrter francés Olivier
Colombani, conhecido nos circulos da militancia por trabalhos de enfoques sociais que
repercutiram na Europa, estudou a luta dos sem-terra no Brasil e denunciou que radios
porta-vozes dos interesses dos latifundidrios, a desinformacdo na imprensa escrita e o
sensacionalismo ao vivo nas TVs eram para o MST “um trabalho tao dificil quanto a

conquista de uma terra para viver” (BERTOL, 2003, p.11).

Diante das barreiras criadas, o MST manteve relacées com radios locais ou de
ampla circulagdo. Foi o caso, em 1987, do Programa dos Trabalhadores Rurais Sem Terra
transmitido pela Rddio AM Aparecida em parceria com o MST. A repercussao nacional
dada ao programa reforcou o perfil da emissora, conhecida pelas posi¢des contrdrias ao
regime militar. Diante da abertura politica, a radio notabilizou-se por coberturas de
enfoque social. Com o programa no ar, muitos trabalhadores rurais e urbanos puderam
ouvir noticias e histdrias sobre os sem-terra. A difusao colocou em pauta para os ouvintes
a desigualdade da distribuicdo de terras no Brasil. O projeto teve relevancia social em
meio a forte influéncia da Igreja Catdlica na organizacdo de movimentos sociais do

campo.

Em contrassenso ao efervescente clima de “mobilizacao de massas” que marcou o
MST nos anos de 1987 e 1988, a indiferenca dos jornais de circulacao nacional e das redes
de televisao demonstrou para liderancas sem-terra o abismo do direito a comunicacao no

Brasil.
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Questdes como estas, para Hamilton Pereira — entdo Secretario Agrario do Partido
dos Trabalhadores (PT) e conhecido no MST pelo pseud6nimo Pedro Tierra em poemas
que trataram da luta dos sem-terra — lancaram luz no movimento social sobre os
problemas das media¢bes sociais e politicas na sociedade brasileira. Como entdo se
autodefinia, o “militante informal do MST” entendia que os movimentos sociais eram
tratados com pesos diferentes devido a influéncia da grande imprensa na vida politica
nacional (TEORIA E DEBATE, 1992, n° 18). Seus argumentos partiam do principio de que
quando emergiam lutas politicas institucionais pela reforma agraria, criando-se um clima
de debates nas esferas do poder, a cobertura dada pelos meios de comunicacdo de massa
era muito mais intensa, enquanto que o protagonismo de movimentos sociais na luta pela
terra, quando rompia as barreiras do siléncio era tratado de maneira timida e por um viés
que retratava a desordem social. Um dos exemplos foi a ampla cobertura dada ao Plano
Nacional de Reforma Agraria (PNRA) e a discussdo politica travada na Assembleia
Constituinte sobre os “fins da desapropriacdo”, reduzida ao fluido conceito de “terras

improdutivas” (SILVA, 1989, p.171), e a indiferenca as mobilizacdes dos sem-terra.

A partir do 11l Encontro Nacional do MST, realizado na cidade de Piracicaba (SP) em
janeiro de 1987, um rico debate entre liderancas sem-terra e representantes de entidades
soliddrias a luta pela reforma agrdria incluiu na pauta o papel politico da imprensa nas

mobilizagdes dos trabalhadores rurais.

Durante os cinco dias de encontro, que contaram com a participacdao de 200
lavradores de 18 estados, repdrteres do Jornal Sem Terra organizaram debates sobre
“Igreja, sindicalismo, elei¢bes, mulheres, assentamentos e violéncia”. Os jornalistas Isaac
Akcelrud, Flademir Aradjo e Cacia Cortez coordenaram os debates que tinham como
proposta “monopolizar a palavra pelos lavradores” (JST, 1987, n° 61, p. 4). Como
resultado, mais de dez horas de gravacdo das conversas em torno dos problemas
enfrentados pelos trabalhadores rurais serviram para publicar um extenso material

informativo que deu bases para as estratégias de luta dos préximos anos.

A mesa redonda que tratou da “violéncia no campo”, composta por liderancas
como Jodo Rodrigues, Luiz Soares, Isaias Vedovatto, José Rainha Junior, Zelito Moreira e

o assessor dos sem-terra Carlos Massolo, chamou atencao por debater os inimigos do
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MST que ajudavam a difundir formas de violéncia no campo: “a UDR, governos estaduais

e federal, o PMDB e aimprensa”.

Na opinido destas liderancas, as relacbes de poder firmadas entre os inimigos do
MST demonstravam o sentido conservador da Nova Republica por tratar de maneira
desigual os sujeitos sociais e politicos envolvidos na questdo agraria. Para lIsaias
Vedovatto, a imprensa demonstrava um posicionamento tendencioso ao valorizar as
entidades representativas da classe ruralista em detrimento da organizagao dos
trabalhadores rurais. Um dos motivos das criticas ndao eram os meios de comunicacao de
abrangéncia nacional, mas as radios e jornais locais e regionais que apresentavam um
quadro de ataque ou de indiferenca diante da luta dos sem-terra e retratavam posicoes e
vinculos de seus proprietarios com politicos, geralmente, ligados a partidos que

agregavam forcas aos setores conservadores que defendiam a estrutura fundidria.

Em sua fala transcrita pelo Jornal Sem Terra, Vedovatto afirmou que:

A imprensa sabe denunciar a invasdao da terra. Mas quando foram
espancados mais de 50 camponeses e nds conseguimos laudo médico,
provando, isso quase ndo foi divulgado. Por mais documentada que fosse
a denuncia, sé saiam umas poucas linhas. Mas os ataques e calunias
contra nés ocupavam péginas inteiras. (JST, 1987, n° 61, p. 4)

O siléncio da imprensa também foi percebido por liderancas sem-terra e militantes
petistas em manifestacbes massivas dos trabalhadores rurais, como na Caravana a
Brasilia (DF), organizada em outubro de 1987. Composta por agentes de apoio,
trabalhadores rurais, simpatizantes e representantes de entidades soliddrias, o manifesto
reuniu cerca de 6000 participantes. A organiza¢dao da grande Caravana dependeu da
articulacdo entre liderancas sem-terra e entidades soliddrias de diversos estados, tendo a
frente o MST, o PT e a CUT.

Para desagrado dos organizadores, a cobertura dada pela televisao restringiu-se
ao breve momento da audiéncia que liderangas tiveram com o presidente do Congresso
Constituinte, deputado Ulysses Guimaraes (JST, 1987, n° 67, p. 9-13). Anos depois, em
referéncia a“insignificante cobertura dada pela imprensa” a Caravana, Hamilton Pereira

recorreu ao romance “Garabombo, o invisivel”, do escritor peruano Manuel Scorza:
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(...) compreendemos o significado mais profundo do que o peruano
Manuel Scorza nos conta em seu livro ‘Garabombo, o invisivel’. Como os
indios peruanos, os camponeses brasileiros sdo invisiveis para a
sociedade dos ‘patricios’. Milhares de lavradores acamparam na capital
da Republica e alcancaram o beneficio dos holofotes das emissoras de TV
no breve momento da audiéncia com o deputado Ulysses Guimaraes. O
resto foi um estrondoso siléncio. (TEORIA E DEBATE, 1992, n° 18)

O desalento de Pereira atingiu o lugar politico dos meios de comunicacao de
massa na sociedade brasileira, marcado por um campo jornalistico unilateral, que tratava
de forma desigual as lutas cotidianas pela terra e o jogo de poder institucional em torno
da reforma agrdria. Assim, para o autor, a sociedade ndo se movia a favor da insurgéncia
dos excluidos devido a pouca visibilidade dada por empresas de televisao, radios e jornais
as mobiliza¢Ges de trabalhadores rurais sem-terra (TEORIA E DEBATE, 1992, n° 18). O MST
posicionou-se ante o siléncio e aparcialidade da imprensa, que deveria ter como resposta
a eficiéncia da organizacdo dos sem-terra através de novas técnicas de comunicagao e
construcao de praticas de leitura que demonstrassem os interesses politicos e

econdmicos por detras das noticias.

2. O movimento social e a visibilidade na midia

Na década de 1990, o MST ampliou seus meios de comunicacao através do uso de
outras tecnologias, como as visuais, fonograficas, radio difusoras e virtuais. Nao sendo
um fendmeno apenas do MST, outros movimentos sociais produziram midias alternativas
para divulgarem noticias, projetos politicos, registrarem experiéncias e langarem
representacdes que compuseram quadros de identificacdo entre militantes e
simpatizantes. Este crescimento, de maneira geral, fez parte de um contexto de
conquistas de direitos, de afirmacdo e visibilidade de atores coletivos resultantes da
aceleragao dos processos de fragmentacao cultural e do aumento do pluralismo social

(CORREIA, 2007, p. 54).

No MST, tais mudancas desenvolveram-se em fronteiras complexas entre o espaco
publico e o espaco de visibilidade midiatica. A luta por um aprofundamento democratico

exigia uma percepcao de que nem todas as mobilizacdes em espacos publicos eram
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midiatizadas e, do mesmo modo, mensagens que circulassem no campo das midias do
movimento social ndo diziam respeito a esfera publica. Entretanto, o movimento social se
sensibilizou para a importancia da militancia perceber a fun¢do ocupada pelos meios de
comunica¢do do MST, como também, compreender as inimeras formas de circulacao e

recepcao de noticias sobre o MST produzidas pela grande midia.

Assim, a conciliacao entre estratégias de comunicacao interna e a exposicao de
ideias do MST num cendrio social fizeram emergir uma politica que estabeleceu um
conjunto de normas e procedimentos visando consolidar a identidade sem-terra
(BERGER, 1998, p.111). Para manter sua identidade sem desmerecer a importancia de
outras frentes de luta, além de estabelecer parametros internos para um campo de
comunicagdao, o MST apoiou diversos movimentos em defesa da democratiza¢ao da
midia.

Militantes do campo de comunicacao e liderancas sem-terra se debrucaram sobre
estas questbes. Como resultado, em 1995, um documento interno de nove paginas
denominado “Por uma politica de comunicacdo do MST”, estabeleceu a sujeicao das
estratégias de comunicacao as diretrizes da direcao nacional. Assim, sugeriu-se a criacao
de um coletivo para dar andamento as propostas, através da divisdo de tarefas e da
garantia de que um nucleo de dirigentes estaria buscando conhecimento na drea da
comunicagdo. Esta demanda ficou evidente no item “relacionamento com os meios de
comunicagao”, que defendeu a capacitagao de liderangas sem-terra para lidar com a

imprensa, mantendo contatos com jornalistas e elaborando materiais de uso interno
(MST, 1995, p. 4-9).

O documento fortaleceu a presenca de liderancas sem-terra no campo jornalistico
e possibilitou uma maior atencao do MST em relacdo as posicdes politicas dos meios de
comunicacdo de massa. Um exemplo de aproximacao entre o movimento social e
espacos que representavam interesses da grande midia decorreu do massacre de
Eldorado dos Carajas, ocorrido no sul do estado do Par3, em 1996, quando dezenove
trabalhadores rurais acampados na Fazenda Macaxeira foram mortos pela policia militar

numa marcha em protesto a demora da desapropriacao de terra.
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Em decorréncia do massacre, no mesmo ano, o MST enviou carta ao 27° Congresso
Nacional de Jornalistas, realizado em Porto Alegre (RS), posicionando-se frente a
influéncia da midia na construcdo da opinido publica. Representada por Gilmar Mauro, a
direcao nacional do MST agradeceu a repdrter Marisa Romao e o cinegrafista Oswaldo
Aradjo, da TV Liberal - afiliada da Rede Globo no estado do Para —, por filmarem o
massacre e inibirem uma acao militar que poderia levar a uma tragédia de propor¢des
maiores. Em “Carta aos Companheiros Jornalistas e Fotdgrafos”, o trabalho da imprensa

foi lembrado por ndo deixar o massacre passar “despercebido pela sociedade” (MST,
1996).

Além de emblematico na histdria do MST pelas referéncias que se fazem sobre o
massacre de Eldorado dos Carajas, o ano de 1996 marcou-se por uma situacao inusitada
dada ao problema fundidrio pela Rede Globo de Televisdo através da novela O Rei do
Gado. A abordagem da luta dos sem-terra, sua relagdo com os latifundiarios e a classe
politica foi pauta de textos e entrevistas de intelectuais, jornalistas e cineastas no Jornal
Sem Terra. Nas paginas do impresso, em secao Especial, coube uma entrevista com o
escritor Benedito Ruy Barbosa concedida a jornalista Débora Lerrer e ao pesquisador e
professor Bernardo Mangano Fernandes. O autor da novela foi considerado “um homem
apaixonado pela terra” que adicionou na “TV mais poderosa do pais, por um angulo
nunca visto antes”, o trabalhador rural sem-terra, personagem ausente nas ficcbes da
televisdo brasileira. Ao ser questionado sobre a recepcao da novela pelo publico, o
escritor demonstrou muito daquilo que era o lugar da Rede Globo no cenario politico da
luta pela terra, quando tratou da importancia dos ndmeros da audiéncia que faziam da

novela “um negdcio fantastico” (JST, 1996, n° 160, p. 11).

Observacbes como essas atestam que as narrativas produzidas pelos meios de
comunica¢do de massa resultam de sua interacdo com eventos e protagonistas que
constituem a matéria-prima e das expectativas que se criam em torno da audiéncia, cujo
enquadramento e fidelidade ao que se idealiza como publico sdo vitais (ALDE, 2004, p.
47). Na sintonia estabelecida com a audiéncia, a televisdo reforcou elementos
dominantes da cultura de mercado, demonstrando que a retdrica da fungdo social dos

meios de comunicacdo de massa se concentrou nas maos de interesses privados em que
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o sucesso do empreendimento tornou-se a medida de nimeros de exemplares de jornais,
de receptores de radio e televisdo orientados pela idealizacdo de um publico (MARTIN-

BARBERO, 2004, p. 198).

A veiculagdo dos sem-terra em telenovela com grande audiéncia, embora
entendida como uma conquista para o MST, ndo diminuiu as criticas feitas pelo
movimento social as posi¢bes da Rede Globo frente a reforma agraria. Em artigo
publicado na secao Cultura, o cineasta Renato Tapajds, conhecido por ser preso politico e
autor do livro “Em camara lenta”, que denunciou praticas de torturas no regime civil-
militar, tratou diretamente da “maleabilidade ideoldgica” da Globo ao questionar as

intencdes de inclusdo dos sem-terra na novela. Para o cineasta:

Ao contrario de outros veiculos da imprensa (Estaddo, por exemplo) que
se aferram a uma coeréncia conservadora que os transforma em
monumentos do imobilismo, a Rede Globo dispbe de uma certa
flexibilidade em suas posi¢des, permitindo que, em alguns momentos,
pareca assumir uma postura progressista. (...) Pode parecer um jogo
oportunista — e, sem dudvida o é -, mas é também a pratica de
sobrevivéncia de uma grande corporacdo. (JST, 1996, n° 164, p. 16)

Tapajos, ao desconfiar da perspectiva lancada pela rede de televisdo aos sem-
terra, reforcou que a inclusao da luta pela reforma agraria na novela ndo poderia ser vista
de maneira simples, como se a Globo levantasse bandeiras, mas sim, como um indicativo
de que setores da sociedade brasileira estavam colocando na pauta politica a tensao no

campo e inserindo as “massas rurais no mercado” (JST, 1996, n° 164, p. 16).

Para a direcao nacional do MST, a prdtica politica dos sem-terra imbricava-se ao
espaco ocupado na midia, pois a veiculacao de imagens era produto das relagcbes de
forcas, cada vez mais direcionadas ao combate das linguagens e aos fluxos de
informacdo. O lugar da midia nos movimentos sociais tornou-se um forte componente na
organizacao do MST. O uso articulado de meios de comunicagdo do movimento social
possibilitou um confronto mais visivel com setores tradicionais da midia e a compreensao

de que o monopdlio da terra tinha muitas relacdes como o monopdlio da comunicacao.
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Sob este prisma, projetos de divulgacao da luta visaram outros publicos, além de
contribuirem para o debate pela democratizacao da midia.Uma das idealiza¢bes foi a
Revista Sem Terra, publicada a partir de 1997 com uma proposta voltada para um publico-
leitor com circularidade académica. Com apoio financeiro da Associacdao Nacional de
Cooperacdo Agricola (ANCA), a revista apresentou uma linguagem mais formal e discutiu
assuntos como privatiza¢bes, neoliberalismo, reforma agraria e midia. Uma de suas
secbes foi a Comunicagdo, com artigos que trataram da tensa relacdo entre os
movimentos sociais e a midia, a construcao de uma imagem negativa do MST pelos meios
de comunicagao de massa, as manipula¢des de dados de institutos de pesquisas ligados

as redes de comunicagao e o crescimento da denominada imprensa de oposi¢ao.

A Revista Sem Terra foi planejada para fazer um jornalismo alternativo as revistas
comerciais semanais, servindo de modelos para outros projetos editoriais que se
alinharam a esquerda brasileira. Seus produtores retrataram posi¢des avessas as imagens
e reportagens publicadas pela grande midia. Defendiam que a democratizacao do campo
jornalistico estava na producdo de canais de comunicacdao populares que criassem
espacos simbdlicos de luta contrarios ao monopdlio dos meios de comunicacao de massa

(PERUZZO, 2002, p. 84).

Em Editorial da edicdo n° 3, com o titulo “A batalha da (des) informacdo”, o
monopdlio de conglomerados de midia foi retratado pela posi¢ao de isolamento em que

colocavam o MST quando se aproximavam as elei¢des:

os principais meios de comunicacdo do pafs, como uma orquestra
afinada, passam a divulgar ‘pesquisas de opinido’ em que o MST é
reprovado pela populagdo em seus métodos de luta pela transformagao
da realidade no campo. As posicbes assumidas pelo movimento sao
contestadas porque, segundo eles, transcenderam a luta pela reforma
agraria, como se fazer politica ou simplesmente ter o direito de intervir
nos destinos na nacdo fosse apenas prerrogativa de alguns iluminados.

(RST, 1998, n° 3, p. 1)

Para liderangas de movimentos sociais era necessario construir um projeto popular
que pautasse diferentes proposi¢es para a consolidacao da democracia, o que incluia a

ampliacao de oportunidades de setores populares na comunica¢do social. Nessa direcdo,
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mobiliza¢cbes foram feitas na década de 1990, como o Movimento Consulta Popular,
organizado em dezembro de 1997, por liderancas e militantes do MST, da Central de
Movimentos Populares (CMP), da Secretaria Executiva da Terceira Semana Social da
Confederacdo Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) e dirigentes sindicais e partidariosque

estabeleceu como um de seus objetivos a democratiza¢ao da midia.

Como consenso entre os participantes do Consulta Popular, as politicas
econdmicas neoliberais levaram o pais para um modelo de desenvolvimento subordinado
aos interesses do capital estrangeiro. Nesse contexto, os movimentos sociais nao
poderiam se concentrar em lutas imediatas e pontuais, como a terra, o emprego e a
moradia (JST, 1997, n° 175, p. 11). Em seu planejamento, a mobilizacdo popular deveria se
dar pela articulacdo de lutas identificadas pelo enfrentamento ao “projeto das elites”,
tendo como foco “o combate as privatiza¢cdes” e aos desmandos do mercado financeiro,
“em defesa do emprego e da soberania nacional” (JST, 1997, n° 175, p. 11). Para manter
sua identidade sem desmerecer outras frentes de luta, o MST lancou apoio a diversos

movimentos em defesa da democratizacao da midia.

A partir do Consulta Popular colocou-se em pauta a formulacao de um “Projeto
Popular para o Brasil”. Nos debates preliminares, o controle da comunica¢ao de massa foi

questionado por militantes:

As elites estdo nos derrotando no campo da comunicagao de massa. Seja
pelo grande monopdlio, seja pela orientagao ideoldgica que imprimem.
Precisamos descobrir formas de multiplicar a comunicagdao de massa
alternativa e mais unitdria. Por exemplo: assumir o compromisso de
multiplicar radios e TV comunitdrias; criar jornais mais unitdrios e melhor
utilizacao dos espacos que j& construimos; criar redes de cidadania,
utilizar melhor a internet entre nés. (JST, 1997, n° 175, p. 11)

As projecdes politicas do Consulta Popular, em parte, retrataram experiéncias de
uso da midia pelo MST que contribuiram para a conquista de espaco pelo movimento
social no cendrio politico nacional e internacional. Isto decorreu da capacidade de
organizacao de mobiliza¢6es e ocupacdes, da producao de meios de comunicacao e dos
embates travados com a grande imprensa. Acreditava-se que os meios de comunica¢ao

nas mdos de algumas familias inviabilizavam o preceito democratico da liberdade de

|_-|
D
=
i®,
S
IS
2>
,—1
Q
c
=
D
S
t
S




expressao, pois o0s interesses politicos e econdmicos de patrocinadores faziam

predominar concep¢des privatistas de sociedade sobre os fundamentos da justica social.

Em matéria publicada pelo Jornal Sem Terra, o jornalista e professor na
Universidade de Sdo Paulo (USP), Jair Borin, afirmou que o sistema de comunicacdo de
massa no Brasil detinha um mercado que movimentava em publicidade 8,6 bilhdes de
ddlares, como apontado pelo Grupo Meio & Mensagem, especializado em informacgdes e
andlises do mercado de comunicagao. Os valores muito diziam o que orientava a pujanca

de interesses privados e empresariais nas questdes politicas nacionais.

Embora a movimentacdo informada correspondesse a toda a midia, para o
jornalista “apenas uns 30 jornais didrios, meia dizia de revistas de grande porte e,
principalmente, as seis redes privadas de televisdo do pais” eram os grandes logradores
da “dinheirama”. A concentracao de capital nos negdcios publicitarios, quando analisado
o segmento das televisdes, evidenciava uma situagdao pouco comum em outros paises,
correspondendo a 55% do total da publicidade e tendo numa Unica empresa, a Rede Globo
de Televisdo, a fatura de 65% desse total (JST, 1998, n° 182, p. 9). O dominio exercido pela
Rede Globo no segmento das televisdes fazia tudo girar “em torno do consumo de massa
e do descompromisso com as lutas sociais da imensa maioria da populacao”. O
entretenimento difundia a representacdo de “ilha de tranquilidade” da sociedade

brasileira, semelhante ao que se divulgava na ditadura militar (JST, 1998, n° 182, p. 9).

Ainda, para Borin, a férmula da Globo para manter a audiéncia do grande publico
consistia na manuten¢do de quatro novelas nos horarios nobres e de trés noticidrios
pautados no que denominou “show business”. Para o jornalista, a noticia, ao ser tratada
pelos jornais televisivos como “espetdculo de curiosidades, amenidades e fofocas”
fizeram escola no Brasil e foram reproduzidas por outros canais concorrentes, além de

ser praticado, com versdes glamourizadas, na maior revista semanal do pais, a Veja.

Estratégias de comunica¢ao que focalizaram as propostas e agendas politicas do
governo de Fernando Henrique Cardoso (FHC) e contribuiram para a configuracdo de um
ambiente de consumo de massa e de descompromisso com as lutas sociais foram

percebidas pelo jornalista e professor da Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo
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(PUC-SP), José Arbex Jr., que as tratou como uma “ditadura da imprensa”. De inicio, um
campo monopolizado de producdo e difusdao da noticia pela Agéncia Reuters ja era
evidenciado, sendo a empresa responsavel por 90% das imagens distribuidas no mundo
para jornais de ampla circulacdo. A andlise do jornalista também era direcionada a Rede
Globo, considerada uma empresa que dominava o imagindrio brasileiro, interferia
diretamente nas questdes politicas nacionais e adotava um padrdo de ideias que deixava

claro seu vinculo com o periodo autoritario em que foi criada (JST, 1999, n° 193, p. 4).

Para Arbex Jr., embora num regime dito democratico, o Brasil enfrentava uma
ditadura da imprensa. Em meio a homogeneizacao da pauta dos grandes meios de
comunicagdo decorrente das agéncias de noticias, quando os movimentos sociais
ganhavam visibilidade eram retratados por um viés de marginaliza¢dao e contravencao aos
interesses econdmicos do setor privado. O mesmo ndo se verificava quando forcas
repressivas do Estado atuavam com violéncia contra trabalhadores rurais sem-terra,
predominando justificativas as agfes policiais ou pairando o siléncio, como se nada

tivesse acontecido.

O jornalista questionou o significado da liberdade de expressdo com uma

imprensa seletiva e parcial ao afirmar que:

Existe certo temor quando se comenta a imprensa, porque parece que a
imprensa é democratica. A imprensa mente! A imprensa € mentirosa.
Entdo, para falar desse Brasil que ndo existe, a imprensa mente
diariamente sobre o Brasil. O exemplo que eu posso dar, um exemplo
pessoal, é a reportagem que fizemos com a revista Caros Amigos, no
Parand. Ndo é possivel. O que estava acontecendo no Parand e ndo tinha
ninguém sabendo. Eu fui I3 e vi. Mas, pela imprensa, jamais eu ficaria
sabendo alguma coisa porque a imprensa ndo divulga. Serd que a
imprensa ndo sabe? E claro que a imprensa sabe. A imprensa mente. (JST,

1999, N° 193, p. 5)

Aindignacao do jornalista se referia a cobertura que fez da a¢ao violenta da Policia
Militar para desalojar centenas de familias acampadas em fazendas do municipio de
Queréncia do Norte e da regiao noroeste do Parand, em maio de 1999. A reportagem,
intitulada “Terror no Parand”, foi publicada pela Caros Amigos e conquistou o Prémio

Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos, categoria Revista, naquele ano.
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O receio de criticar a imprensa estava no combate dado pela grande midia a
grupos politicos ou setores populares que propusessem o controle publico ou o controle
social dos meios de comunica¢ao. A retdrica usada pelos empresarios de midia, em
resposta a qualquer manifestacdo que apontasse uma proposta regulatdria, era motivo
para se produzir um efeito de noticias de que a liberdade de expressao estava sendo
atingida e o retorno da ditadura militar era iminente. Ou seja, no decorrer dos anos,
parece que projetos que apontaram para a responsabilizacao da imprensa frente a erros e
injusticas cometidos contra cidadaos, bem como, para organiza¢des coletivas em defesa
da democratizagao da midia, foram considerados, por grandes grupos de comunicagao,
acdes de cerceamento da liberdade de expressdao que comprometiam a democracia

brasileira ao trazer a tona praticas préprias de ditaduras militares.

A concentragdo de poder se refletia no tratamento dado pela midia comercial aos
movimentos sociais. O editor da revista Caros Amigos, Sérgio de Souza, em entrevista ao
Jornal Sem Terra, explicou por que meios de comunicacao de grande circulagdo insistiam

em massacrar o MST. Para ele, a imprensa brasileira era:

(...) um dumping antipopular, cujos integrantes estdo mais interessados
em faturar do que em informar e formar. Um bando de empresdrios
totalmente devotados ao governo, defensores ferrenhos do modelo
econdmico imposto pelo FMI e dessa globalizagao que vem globalizando
tudo, menos os pobres, quer dizer, a maioria esmagadora da populacao.
Um exemplo simples: quando o Estaddo, em editorial (...) de elogio a um
discurso de FHC se declarou preocupado em “reduzir a pobreza a niveis
mais tolerdveis”, tem-se a dimensao do idedrio da imprensa rica do Brasil.
(JST, 2000, n° 201, p. 4)

As observagbes sobre a atuacao da grande imprensa no cenario politico nacional e
o alinhamento dos empresdrios das comunica¢bes com o governo FHC era um dos
incdbmodos dos movimentos sociais. No caso do MST, a tensao se ampliava diante das
reportagens que eram divulgadas sobre os trabalhadores rurais sem-terra. Para
liderancas, a midia estava a servico do Palacio do Planalto ao contribuir para a producao e
divulgacdo de noticias que, de maneira explicita ou nas entrelinhas, contribuiam para a

marginaliza¢ao e criminalizacdo do movimento social perante a opiniao publica.
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Nesse sentido, era necessario produzir taticas para enfrentar as estratégias de
grupos econdmicos e politicos na expansdo do neoliberalismo (BOURDIEU, 1998). Uma
das alternativas estava na mobilizacdo a favor da democratizacdao da midia, no embate
aos meios de comunicagao contrarios aos movimentos sociais e na desmistificacao de

imagens de liderancgas populares produzidas pela grande midia.

Nas redes de televisao, nas revistas semanais e nos jornais impressos diarios,
muitas eram as semelhancas de expressbes e discursos utilizados para atacar as
mobilizacbes populares e, mais especificamente, o MST. Dentre tantos embates, o que
chamou atengao foi o travado entre a dire¢ao nacional do MST e a revista Veja. As criticas
feitas pelo MST tomaram como referéncia a capa da revista de junho de 1998, que exp0s
a imagem de Jodo Pedro Stédile e a manchete “A esquerda com raiva”. As observagbes
da Revista Sem Terra sobre as publica¢cbes do semanario pautaram-se no principio da
“demonizacao do MST”, caracterizada por reportagens que explicitaram as ac¢des do
movimento social por uma “face violenta”. As expressdes pejorativas usadas pela Veja
para descrever os sem-terra como “desempregados, analfabetos, agricultores arruinados,
comercidrios sem eira nem beira, gente que foi boia-fria, veio da favela nas grandes
cidades e massa de pés-descalcos”, relacionaram a cor vermelha com “bandeira arcaica”
e trataram os objetivos do MST como “assunto do século passado, fora de moda,

insepulto” (SOUZA, 2004: 58).

Para Borin, o negdcio que envolvia a Veja, além de refletido nos produtos
divulgados em sofisticadas propagandas, despertava o interesse de grandes empresarios
mundiais da comunicacao de massa, atraindo a Globo para a disputa deste segmento
jornalistico com o lancamento da revista Epoca. Diante do quadro, a andlise simplista de
que o movimento social de luta pela terra era prejudicado e “demonizado” pelas grandes
revistas de circulacdo semanal ndo deveria preponderar sob a nua reflexao de que, por
motivos econdmicos dbvios e por suas concepcdes de sociedade,0 MST nunca seria
tratado de maneira positiva por estas revistas, cabendo “um forte movimento de
massas”’ para “reverter o controle que a midia” exercia “sobre a informacdo no Brasil”

(JST, 1998, n°182, p. 9).
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A ‘“satanizacdo do MST” pela revista Veja (SOUZA, 2004), pela Rede Globo e pelo
jornal O Estado de S. Paulo foi considerada como uma pratica jornalistica tao dbvia que
nao necessitava de andlise mais densa. O que preocupava o jornalista era a “engenharia
de consenso” através de narrativas que, além de dificultarem a suspeicao das noticias,
justificavam métodos ditatoriais de um governo dito como democratico. Foi o caso do
emprego pela Folha de S. Paulo da palavra “invasao” para se referir as ocupag¢des de
prédios publicos em doze estados. Considerado conservador pelo movimento social, o
termo passou a ser entendido como ‘“acusacao gravissima” quando transformado em

“atentado’ nas péaginas do jornal paulista.

O alinhamento entre imprensa e governo federal em apoio ao neoliberalismo e a
globaliza¢do contrapunha-se as posi¢des de movimentos sociais. Como termdémetro do
que leitores percebiam nas relacdes de forcas politicas, a se¢ao Cartas do Jornal Sem Terra
divulgou correspondéncias de vdrias regides do Brasil. Numa delas, o descontentamento
de uma leitora retratou um pouco do que se entendia como articulacdo entre a midia e o
Paldcio do Planalto. Para ela, existia uma “democracia de fachada” que oprimia setores
populares da sociedade brasileira. Assim, manifestou apoio a luta pela reforma agrdria e
justica, repudiou “a violéncia e a repressao com que o governo FHC” vinha tratando “a
legitima mobilizacao dos sem-terra”, rechagou “a censura da TVE por retirar do ar a
entrevista do Jodo Pedro Stédile” e a “matéria da capa da revista Veja nimero 1.648”
(JST, 2000, n° 201, p. 23), que estampou a bandeira do MST com a manchete “A tatica da
baderna: o MST usa o pretexto da reforma agraria para pregar a revolucao socialista”

(VEJA, n°1.648, 15/05/2000).

Atras da seletividade e do que era sintetizado em cartas de leitores estava um
amplo conjunto de denuncias contra o governo por censurar e manipular informagées
sobre o MST, numa nebulosa aproxima¢ao com a grande midia. As ocorréncias ja eram
publicadas em diversos meios de comunicacao através de editoriais, entrevistas, colunas
e veiculos de observacdo da imprensa. No centro da polémica estava a interferéncia do
secretario de Comunicag¢dao da Presidéncia da Republica, Andrea Matarazzo, no veto da
entrevista de Jodo Pedro Stédile na TVE (FILHO, 2006, p. 47) e a denuncia de seu

envolvimento com a produgdo e a publicagdo da matéria sobre o MST na revista Veja
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(MORISSAWA, 2001, p. 218). A matéria da Veja foi combatida por vieses alternativos,
como a circulagdo pela internet, “em Outlook de milhares de brasileiros”
(OBSERVATORIO DA IMPRENSA, n° 90, 20/05/2000), de um artigo apdcrifo com
caracteristicas de making off da capa do semanario, que demonstrava estreitas relacdes

do secretdrio de governo com a revista (JST, 2000, n° 200, p. 13).

Este caso retrata os “dculos especiais” dos jornalistas, que ‘“veem certas coisas, e
ndo outras” (BOURDIEU, 1997). No governo FHC, adotou-se uma estratégia de
isolamento do MST em que se utilizou a imprensa para difundir acusa¢bes contra
trabalhadores rurais sem-terra. Como forma de embate ao que jornalistas engajados
consideravam as “forcas obscuras do autoritarismo” apoiadas por meios de comunicacao

de massa, o movimento social intensificou mobiliza¢Ges e ocupa¢ées (JST, 2000, n° 201, p.
5)-

Muito mais do que um movimento social pela reforma agrdria, o MST atingiu
interesses econdmicos dos meios de comunicacao de massa. Além da desapropriacdo de
terras e da manutencao de assentamentos rurais, a democratiza¢ao da comunicacao foi
debatida pelo movimento social e demonstrou que o jogo politico dependia da
capacidade de mobilizacdo de grupos econdmicos e sociais na producao, divulgacao e

recepc¢do de ideias.

As estratégias de comunicagdo adotadas pelo MST delinearam uma dinamica
simbdlica que fez da luta pela reforma agrdria uma luta pela producdo da noticia. Como
resultado, a elaboragdo de impressos e o embate entre MST e midia integraram a
formacao e consolidacao do movimento social que, no decorrer dos anos, construiu uma
politica de comunicacao como parte de sua estrutura. Este debate evidenciou na luta dos
trabalhadores rurais sem-terra o quanto o direito a comunicacao pode representar a

manutencado de praticas autoritdrias ou o avango das rela¢cdes democraticas.
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Consideracdes finais

Nas décadas de 1980 e 1990, o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra
(MST) produziu meios de comunicacdo para informar militantes e simpatizantes da luta
pela reforma agraria. As concepc¢des de imprensa, meios de comunicacao de massa e
midia circularam na militancia e demonstraram um amadurecimento do movimento social
na configuracdo de um campo de comunica¢ao. De um lado, o MST serviu de modelo para
outros movimentos sociais que desenvolveram projetos de comunicagao populares e
alternativos em contraposicao a grande midia. De outro, antes delimitador da imprensa
como inimiga, o MST construiu uma politica que permitiu compreender a complexa
relacao de poderes que envolvem as comunicag¢des, considerando as multiplas relagdes
que nao se restringem a abordagens maniqueistas, embora estas sejam condi¢bes de

afirmagao e sobrevivéncia de grupos sociais e politicos.

Neste processo, ao definir os meios de comunicacao de massa como um conjunto
de impressos, empresas de televisdo e rddio com finalidades econémicas e comerciais
que se distanciavam dos anseios politicos do movimento social, as experiéncias
comunicativas do MST possibilitaram sua insercao nas complexas relacées que permeiam
o campo midiatico, seja se alinhando a projetos alternativos de comunicagdo, seja se
opondo aos interesses dos conglomerados de midia, numa tensdao em que se definiam

interesses sociais, publicos e privados nas comunicagdes.

O olhar de Vito Gianotti, ao escrever “o que era simples imprensa virou midia”,
alguns anos distantes do periodo delimitado por este texto, alcancou a complexidade
para se pensar a politica em sociedades cada vez mais descentradas pelas tecnologias de
comunicagdo. Na organizagao do MST, as mudangas ocorreram em fronteiras complexas
entre o espaco publico e o espaco de visibilidade mididtica. O aprofundamento
democrdtico defendido pelo movimento social contribuiu para a militancia perceber a
funcao ocupada pelos meios de comunicacao do MST e os meios de comunicacdao de
massa, como também, compreender as inimeras formas de circulagdo e recepgdo de
noticias sobre o MST produzidas pela grande midia. Assim, para manter sua identidade

sem desmerecer a importancia de outras frentes de luta, além de estabelecer parametros
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internos para um campo de comunicagao, o MST apoiou diversos movimentos em defesa

da democratiza¢ao da midia.

Por fim, as dificuldades de veiculacdo das reivindicacdes dos sem-terra em canais
de comunicacao comerciais criaram condi¢des politicas no MST para a elaboracao e
apropriacdao de meios de comunica¢do que contribuiram, em muito, para a construcao de
uma memdria do movimento social de luta pela terra no Brasil. Ao acessar um material
extenso de boletins, jornais e revistas, € possivel compreender como o MST se posicionou
perante questdes importantes para a consolidacao da democracia brasileira, 0 que ndo o

reduz a uma organiza¢ao a margem dos grandes meios de comunicagao.
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