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Mario Queiroz é autor da obi@ Herdi Desmascarado: a imagem do homem na
moda publicada no Brasil em 2009, pela editora Estat@® Letras e Cores. Situando o
discurso sobre a moda na construcdo das diversasilimddades do mundo contemporaneo,
através de um estudo consistente, de leitura dgeinsade moda masculina apresentadas na
revistaArena Homme Plus

O autor retira delas (imagens) informacdes parapceemder este novo homem,
imagens de moda, que vao balizar estes comportagmenediar estas novas masculinidades.
Mas ele ndo usa, o que ele chama de “gavetas’igeméificar estas masculinidades, como
metro ou Ubersexual, ele aborda identidades mastipt fala do homem pds-moderno —
fragmentado. Que se constitui em um novo homenmtat ga consumo.

A introducao do livro e os capitulos apresentamstituem parte da dissertacdo de
mestrado do autor, que é Mestre em Semiética (PRICfode-se perceber, no desenrolar
dos capitulos, a relevancia de upegquisa que trata o tempo e suas imagens comarara r
valioso tecido, do qual € preciso extrair as camadeultas, os sentidos magicos, a
guintesséncia da beleza.

O universo do her6i é analisado a partir de imagerlando os corpos masculinos,
segundo o critério de proximidade e intimidade, gsdnerdis contemporaneos demonstram
com os herdis gregos, a servico da midia ‘modaesiado resulta na evidéncia dos herdis e
deuses hoje transformados em imagens midiaticas.

Deuses e herbis, com sua natureza de simbolos reéficgidos imortais e
inesqueciveis, alimentam a cultura do nosso tempuyltura midiatica. O irresistivel apelo
dos deuses e herois se apresenta como solo férél @ florescimento dos mais diversos
produtos da era da midia, construindo imagens sddai quem é belo, de forca e de
jovialidade na fotografia de moda, mostrando queadrdes de beleza, bem como os de
moda séo histéricos e sujeitos aos principios neigalas polarizacdes culturais.

A obra possui 151 paginas e divide-se em trés wapjtcada um com inumeras

divisdes, como se estivesse trabalhando com esguggn@aapas mentais, onde um ponto faz
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ou tem ligagdo com o outro. No primeiro, intituladerois, Queiroz fala sobre moda, o
homem de hoje e suas multiplas identidades, senddaglas em algum ponto sdo lidadas a
imagem do herdi, autorizando-a ou negando-a.

No segundo capitulo, “a imagem nas Revistas de Nakulina”, tras uma espécie
de levantamento histérico, comecando na fotografignlorando a ligacdo entre homem,
moda e as revistas de moda masculina, terminandormendetalhamento sobre a revista
Arena Homme PlusE o terceiro, “entre Deuses e Monstros” Maricattet diferentes faces
do que poderiamos chamar de "o homem dos anos .2l@@ditifica diversos estereoétipos,
encontrados nos editoriais da revista. Aborda imadeitas a partir da moda dos estilistas,
interpretada por fotégrafos, em uma linguagem Visoastruida por inGmeros atores (0
editor de moda ou o produtarequipe responsavel pela beleza (cabelo e maguidyge
chamados ddeauty artists)e os modelos escolhidos) que desenvolvem um traldéh
autoria coletiva. Diversas imagens que criam umdigmo, que pode ser considerado a face
deste novo homem.

O autor conclui que a moda, especialmente a fdiegtee moda, contribui para
mostrar este hovo homem que passou por intensafdraacdes entre os anos de 1990 e
2000. Vé ainda, inumeras possibilidades de ler scolmidade a partir do cruzamento de
diferentes interesses que a revAtana Homme Plupropde.

O objetivo do estudo de Mario Queiroz é analisam@oas imagens de moda,
destacando a figura do herdi no universo mascudiptesentam as mudancas no homem do
final do século XX e inicio do XXI. Discutindo comas revistas de moda masculinas
trabalham com as transformagfes do comportameritordem nas fotografias de moda.

A revista escolhida, &rena Home Plusé¢ uma das poucas do mundo, dedicada
exclusivamente a moda masculina, porém nao traerttoh de desfiles. Essa publicacao
inglesa de circulacdo internacional apresenta ltrabale estilistas, fotografos e produtores,
gue influenciam a industria da moda e seus consuesd A revista € semestral e cada
edicdo pode trazer até seis ensaios, 0 que refaes@nmedia quarenta fotos. Os editoriais
escolhidos sdo os mais significativos para a dssgugo heroi, pesquisando as diversas faces
do homem nessa virada de milénio. O autor justdiescolha da revisteena Homme Plus,
exatamente por representar uma ruptura entre disgupfes voltadas para os homens.

O "heroismo", tema de uma das edi¢Oes, é utilizzata discutir odmprintings
(normatizacao culturale rupturas que acontecem no universo masculina Baautor
discutir o herdi na imagem de moda masculina paderfcom que mergulhemos no universo

dos estereotipos que estao arraigados aos homens.
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“A roupa cobre o corpo, a moda vai além: € marafggd de identidade e nos integra
ou nos destaca nos grupos sociais.” (QUEIROZ, 220p,

Em seus estudos, Méario Queiroz observa que entendiferenca que aborda a
citacdo acima, foi algo dificil para o homem dou@cX. Ao trabalhar com as imagens da
revistaArena Homme Plysle pretende desmistificar um pouco este processstrando a
moda tanto agente, como reflexo desta diversidade.

A primeira imagem analisada é a capa do volumeau®,tiaz um ledo ao lado de um
modelo. A figura do "rei das selvas" servira pamalisar a sede de poder do homem, sua
relacdo com o divino e a0 mesmo tempo com seustiost Esta edicdo € a de Verdo 1998,
cujo titulo é “A edigc&o dos herdis”. Ao trazer uwniem comum (ndo um domador) ao lado
do ledo, mostra que este homem ja o conteve atfargndo coragem associada a forca e
beleza, onde as grifes do editorial podem fazemaepentre 0 homem comum e o heréi.

Além da questao da forca, afinal o heréi é aquetewence, ha também uma relagcéo
com a propria imagem: espera-se que ele seja sdonpee alto e bonito. O herdi é uma
idealizacdo do homem comum e ao mesmo tempo esti#En@i do dia a dia, rotineiro e
entediante. O homem estd sempre esperando um duediaca tudo aquilo que ele nao
realiza.

Os homens de corpos atléticos, apolineos, sdaeseygacao dos herois presentes na
moda, principalmente nos anuncios das grandessggfee geram imagens de "semideuses".
A Arena Homme Pluspresenta um homem mais despreocupado com o0s riuagbd
impostos, que busca produtos que fogem dos pad@@E®ditorias publicados provocam
discussdes sobre a figura do homem deste novoimilén

Os editoriais da edicaderdis procuram incluir os possiveis exemplos de heroismo
de nosso tempo, muitos associados a luta: do sol@mthoxeador. S&o homenageados herdis
politicos, cientistas e artistas, demonstrando leeismo por atos ou carater e ndo por
beleza. O autor afirma gqu&rena Homme Plysbusca espaco para em pequenas rupturas,
introduzir novos habitos, idéias que vao consti@defletindo esta nova realidade.

Os heréis abordados no volume 9 da revista vaolttado-heréi (na figura de Che
Guevara) mostrando como a cultyp@p elegeu varios tipos de herdis, igualando-os, divan
os de seu contexto, transformando Che tdo her@istglElvis Presley. Além de evidenciar
os elementos militares que circundam a moda dedsrem tempos, tornando assim, o
consumo um mediador do homem com seus herais.

O editorial ‘Super Modelsusa, desenhos produzidos pklarvel Comicsao invés de

modelos, mostra herdis dos quadrinhos com roupagritks enfatizando que o uso de
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determinadas marcas ou pecas transformam o homemntceem um her6i. Como um
contraponto aparece o anti-herdi, aquele quefestalos padrées estéticos, Queiroz ressalta
gue o modelo se parece mais com um “feiticeiro’jde com um “deus grego”, mostrando
um herdi com outros poderes. E aproveita para tavam questdo do que € ser um
estilista/herdi, afirma que herdico na moda é fdgs padrbes comerciais, manter o conceito
de suas criagfes, 0 que poucos conseguem, cita egemplos Commes de Garcons e
Yamamotto.

Ainda quanto ao conceito ou a figura do herdi, tradestaca os editorial®hysique
Pictorial, “um tributo ao estudidthletic Model Guild fundado em LA 1945, dando énfase
ao fato que com as Guerras do século XX, a modanilemexigia um corpo esbelto e
longilineo. E o corpo do homem representava umajasa vida de soldado, levando ao
crescente interesse pelo fisiculturismo.

Carros e Mulheres é o assunto tratado no editéiitle Accessoriestjue inicia com
a frase “Todo verdadeiro herdi precisa de uma gaeotm motor”. Demonstrando que o
dominio e posse sobre as mulheres e os carrozémdse em simbolos de poder e status.
Queiroz analisa como a publicidade trabalha a imada mulher relacionada ao carro, e 0
préprio ato de dirigir € apresentado como uma &lagxual, oferecendo igual prazer.

Em “os triatletas” pode ser observada a crescegégdo entre moda e esporte. O
autor evidéncia o surgimento das linspsrtweare activeweare de como marcas ligadas ao
esporte passam a ser grifes e principalmente canmagadores, herdis do esporte passam ao
papel de modelo, como Caca, Ronaldo-fenémeno (oemo jogador de futebol brasileiro a
ter contrato vitalicio com a Nike), David Beckhamtre outros.

Herdis do Cotidiano sdo destacados no editorialiartidnd Geezers” que mostra
flashs do cotidiano, momentos do dia-a-dia que atddomem comum oportunidades para
assumir o papel de heroi. E o editorial Father f@gue evidencia o pai protetor, que assume
toda responsabilidade, mas néo representa o bagtanat ser o herdi de um jovem

E por ultimo o editorial “a Salsa” que exploraigufa do herdi latino (forca X
seducdo), mas que é também o herdi romantico, ad@asofrer sem sua amada. Mario
Queiroz levanta a hipotese de ser este o Ultimtorgali por que esta mais proximo do
homem atual, que assume seu romance e se vé amgaiagoder feminino. E afirma que
ser heroi pode deslocar o0 homem de uma situac&ortmrel, pode mexer com todas as
guestdes comumente abafadas, nos levando a pegadexbu, no minimo a reflexéo.

Da énfase a ultima pagina da revista que traz nextama imagem de um ledo e o

texta “O governo adverte: heroismo pode causar danogde’sa
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A imagem nas revistas de moda masculina é o asabontdado no segundo capitulo,
onde o0 autor nos atenta para o fato de que naarmsderer inocentemente no realismo da
fotografia, pois ela é uma versdo criada por umapegde producéo e principalmente pelo
fotdgrafo, para autorizar ou construir imagens-etdo@ serem consumidas.

Imagens sédo construidas e através delas podemmwszateo olhar ou construir
eternidades passageiras. Assim a imagem do prbpn@m comeca a circular, tornando-se
um interesse comum. Mario faz ainda um levantamkistoriografico do homem na moda,
dos Dandis e Bucks a figura midiatica de Davis Back. E destaca que o ato de "posar” é o
"fazer-se", firmar a presenca, se expor, ver @isas.

O capitulo final, entre Deuses e Monstros o0 aubseo/a que os editoriais da revista
Arena Homme Pluséo retratos dos homens na virada de milénio. Besia estilos dos
fotografos que apresentam "o homem dos anos 208Fbrdha autoral, porém identifica
pontos em comum nos 80 editoriais - 400 fotos, 1884 a 2007) analisados. Sao os
esteredtipos referentes a imagem masculina, etgse garotos, rock a imagem sexy, O
fetiche, o homem barbado, gangsteres, o deus geage, outros, mas que acaba na imagem
do homem imprevisivel de nossos dias, imagem esiseasual pasteurizada.

Mario Queiroz mergulha nas imagens de nossa émonaos olhos de uma busca do
eterno e de como esse eterno se transfigura enagonmalores, sentidos, desenhos, design
nos corpos e na moda masculina.

Em seus arremates finais, a guisa da conclusdotar afirma que a abertura no
préprio conceito de sociedade, a amplitude da muatkeculina e seus veiculos de divulgacéo
serdo possiveis por representar também mais awwngoercado, uma expansao cada vez
maior no desenvolvimento de produtos. Ndo se espena isso o final de todos os
preconceitos, tampouco que todos os homens optermrpa moda mais aberta. Os mais
tradicionais, conservadores e resistentes, coméinuaxistindo, a diferenca € que estes nao
serdo mais apontados como exemplos, mas apenafaixaaem meio a uma diversidade

muito grande de estilos.

Mario Queiroz é designer, professor e consultor de Moda. Umpdosos a desfilar moda
exclusivamente masculina no S&o Paulo Fashion WEekiestre em Comunicagdo e
Semiotica pela Pontificia Universidade CatoliceéS@e Paulo, pos graduado em Negocios de
moda pela Universidade Anhembi Morumbi e graduado @omunicagcdo Social pela
Universidade Federal Fluminense.
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