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Masculinidades e editoriais fotogrdficos:
comunica¢do, moda e género em Fucking
Young!

RESUMO

O artigo examina as mudancas de representagdes das masculinidades em
editoriais fotograficos de moda de 2015 e 2023, usando a analise de discurso
(Bardin, 1977) em editoriais da plataforma/revista Fucking Young!. Foram
analisados 274 editoriais de 2015 e trés de 2023. Os resultados mostraram
evolucbes nas representacdes, com destaque para praticas esportivas,
celebracdo do corpo saudavel e conexdao com a natureza, desafiando os
paradigmas de género. Contudo, persiste a preferéncia por modelos de pele
branca, marginalizando os de pele negra. Conclui-se que as representagoes
masculinas estdao em transformacao, refletindo mudancgas culturais. Apesar
dos progressos, ha desafios em promover uma representagao mais inclusiva
e diversa. O estudo é um resultado parcial, sugerindo pesquisas futuras
para entender melhor essas mudangas ao longo do tempo.

Palavras-chave: Moda; Comunicacao; Género; Jornalismo de Moda;
Analise de Conteudo.
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Masculinities and editorials photographs:
communication, fashion and gender on the
Fucking Young!

ABSTRACT

The article examines the changes in representations of masculinities in
fashion editorial photographs from 2015 and 2023, using discourse analysis
(Bardin, 1977) on editorials from the Fucking Young! platform/magazine.
A total of 274 editorials from 2015 and three from 2023 were analyzed.
The results showed evolutions in the representations, with an emphasis on
sports practices, celebration of a healthy body, and connection with nature,
challenging gender paradigms. However, a preference for white-skinned
models persists, marginalizing those with black skin. It is concluded that
male representations are undergoing transformation, reflecting cultural
changes. Despite progress, there are challenges in promoting a more
inclusive and diverse representation. The study is a partial result, suggesting
future research to better understand these changes over time.

Keywords: Keywords: Fashion;, Communication; Gender; Fashion
Journalism; Content analysis.
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Masculinidades en editoriales fotogrdficos:
comunicacion, moda y género en la Fucking
Young!

RESUMEN

El articulo examina los cambios en las representaciones de masculinidades
en los editoriales fotograficos de moda de 2015 y 2023, utilizando el
analisis del discurso (Bardin, 1977) en editoriales de la plataforma/revista
Fucking Young!.Se analizaron un total de 274 editoriales de 2015 y tres de
2023. Los resultados mostraron evoluciones en las representaciones, con
énfasis en las practicas deportivas, la celebracidon de un cuerpo saludable
y la conexién con la naturaleza, desafiando los paradigmas de género. Sin
embargo, persiste una preferencia por modelos de piel blanca, marginando
a aquellos con piel negra. Se concluye que las representaciones masculinas
estan en transformacién, reflejando cambios culturales. A pesar de los
avances, existen desafios para promover una representacion mas inclusiva
y diversa. El estudio es un resultado parcial, sugiriendo investigaciones
futuras para comprender mejor estos cambios a lo largo del tiempo.

Palabras clave: Moda; Comunicacion; Género; Periodismo de Moda;
Anélisis de contenido.
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1.INTRODUGCAO

As masculinidades sao moldadas pelas caracteristicas de cada
grupo social, como qualquer identidade de género. Sujeitos, mais ou
menos oprimidos, sao sempre condicionados a sua cultura e precisam
se adequar aos padrdoes impostos para sobreviver.

A narrativa imagética dos veiculos de comunicacdo e redes
sociais também age como um agente dessa imposicdao de padroes
e criacao de novas manifestacdes de género. Estudar esses campos
ajuda a entender as representacoes de identidades masculinas através
dos editoriais de moda, que sao narrativas jornalisticas e artisticas
de langcamentos, novas tendéncias, direcionamentos de consumo e
materializacao de representacdes de masculinidades.

Editoriais fotograficos de moda sao narrativas baseadas
principalmente em imagens, com algum texto para reforcar a
mensagem. Segundo Roncoletta (2011), sao producgoes fotograficas
que visam transmitir determinadas mensagens por meio de /ooks,
ambientacao, casting (selecao de modelos), expressao, poses e
outros elementos que integram o cenario criado para registro. O
jornalismo de moda, a exemplo da revista Vogue, usa essa estrutura
para criar narrativas centrais em sua comunicagao (Martins, 2014).

Essas narrativas sdo construidas por estratégias publicitarias
das marcas, visando criar desejos e relagdes emocionais com os
consumidores, onde a imagem transmite a mensagem de forma
objetiva.

O uso da imagem valoriza o editorial, pois
representa um modelo de uma forma mais
imediata e com uma relagdo mais evidente
com a realidade que retrata. A imagem, a
mensagem iconica, gracas a sua natureza
baseada na forma e na cor, ocupa uma
posicao estratégica e privilegiada, explorando
a percepcao visual do leitor e servindo como
um estimulo a leitura. (Gomes, 2010, p. 48-
49)



Este trabalho estd composto de uma pesquisa bibliografica
e duas etapas de coleta de imagens em editoriais de moda, que
apresentam um grupo de imagens tratando de um mesmo tema,
apresentados sob um mesmo titulo, com ou sem um texto explicativo.
As etapas sao explicadas a seguir.

A pesquisa bibliografica apresenta, primeiramente, uma
analise dos editoriais de moda enquanto campo da comunicagao e
da cultura, assumindo as representagdes de masculinidades como
representacoes identitarias. Na perspectiva desta pesquisa, este
processo de representacdao se da pelo consumo, que por sua vez
ocorre nao apenas a partir de produtos, mas também do aspecto
midiatico. Este pensamento remete ao segundo passo da apresentacao
tedrica, que é refletir sobre as revistas e editoriais enquanto meios
de transmissao das masculinidades, considerando principalmente
veiculos como revistas e sites de jornalismo de moda.

Ja a respeito da analise, este trabalho se propde a realizar uma
comparacao entre as masculinidades apresentadas em editoriais de
moda dos anos de 2015 e 2023 - configurando-se como quantitativa,
de conteldo e estudo de caso de editoriais indexados na plataforma/
revista espanhola Fucking Young!. A coleta dos editoriais de 2015
passou por um processo de selecdo, com critérios de inclusdo e
exclusao, posteriormente, passando por processo de categorizagao
por semelhanca. Estas categorias tiveram maior ou menor
representatividade e, a partir daquelas com maior representatividade,
os autores se dedicaram a realizar uma nova coleta em 2023, a fim
de comparar como estas categorias estavam sendo apresentadas em
editoriais.

Para as analises das categorias de 2015 e os casos de 2023,
optou-se pela andlise de conteudo (Bardin, 1977). A selecdo de
imagens e agrupamento por similaridade pode ser consultada em
detalhe no trabalho de dissertacao “Masculinidades Hiato” (Keller,
2016), pois esta foi a base de dados utilizada para a primeira
etapa desta pesquisa. Em ambas as épocas, evidenciou-se alguns
elementos interessantes, como a presenca de imagens ressaltando a
pratica esportiva, a celebracao do corpo saudavel, o contato intimo



com a natureza, assim como o desafio a paradigmas de género, pois
presentes as expressodes exoticas dos corpos, independentemente do
COrpo ou sexo.

Também foi possivel verificar a permanéncia da preferéncia por
modelos de pele branca, em detrimento da presenca daqueles de pele
negra. E, quando presentes nos editoriais, tais modelos adquiriam
conotacao de extravagantes, de diferentes da normalidade.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 Editoriais e narrativas: as masculinidades contadas por
meio do consumo de midias

O relacionamento entre individuos e objetos se revela como
um tema central na construgao das identidades sociais e na definigao
da realidade contemporanea. O ato de consumir transcende a mera
aquisicao de produtos, transformando-se em agente impulsionador
da narrativa identitaria, permitindo a identificacdo com objetos,
marcas, valores monetarios e outras caracteristicas.

Ricoeur (1991) argumenta que o consumo desempenha um
papel estruturante na narrativa, estabelecendo conexdes entre o eu
e o0 outro, assim como na diferenciacao singular do eu. A cultura
do consumo, enraizada nos elementos subjetivos da sociedade,
ultrapassa a funcionalidade pura dos objetos, inserindo-se na
complexa rede simbdlica proposta por Geertz (2008).

A analise cultural do consumo implica na capacidade de gerar
significados, valores e normas que regem determinados grupos
sociais. Jean Baudrillard (2008), ao explorar a pratica do consumo,
destaca sua natureza como uma fuga do real, uma construgao
estabelecida por meio da manipulagao de signos.

E crucial ressaltar que o termo “consumo”, neste contexto,
nao se limita apenas a transacdo monetaria, mas também abrange
a conexdao com narrativas arquetipicas veiculadas pela midia - sejam



imagens, fatos ou informacoes. Esses elementos perpetuam a
constante mutacao orientada pela efemeridade e pela visao positivista
de valorizacao do novo.

Na cultura do consumo, a realidade é distorcida por meio
da manipulacdo de signos e simbolos. Neste sentido, Baudrillard
diz “A imagem [...] proporciona uma sensacao de tranquilidade,
mantendo-nos afastados do mundo real, iludindo-nos mais do que
comprometendo-nos com a alusao violenta ao real” (2008, p. 23).
Compreender o consumo como um fendémeno cultural complexo é
essencial para apreciar sua influéncia na formacdo identitaria e na
dindmica social contemporanea.

A analise critica da cultura de consumo vai além da observacao,
compreendendo suas implicacdes na formacao de identidades e
influenciando padrdes de consumo, valores e normas sociais sobre
identidades de género masculinas. Lipovetsky (2009) introduz o
conceito de “hiperconsumo”, no qual identidades se formam e se
diferenciam por meio do consumo. O hiperconsumo reforga tanto
identidades masculinas conservadoras quanto representa identidades
masculinas marginalizadas.

A coesao social nos grupos de consumo se estabelece pela
adogao dos cddigos que definem a identidade do grupo. A participacao
envolve a assimilacao ativa dos significados e valores atribuidos aos
objetos no contexto do grupo. Para Featherstone (1995), o consumo
€ um ato de interpretacdao e incorporacao de simbolos que definem
produtos, identidades e valores dos grupos associados.

Considerar os discursos da moda como producdes culturais
indica mudancas na sociedade e na cultura (Cantu e Gomes, 2023).
Nesse sentido, a moda contribui para a identificacdo de tendéncias
e identidades e sua comunicacdo vai além da mera obtencdo de
bens; trata-se da apropriacao de significados, valores e simbolos
que permeiam 0S grupos sociais, reforcando o pertencimento e
acompanhando mutacdes simbodlicas que delineiam identidades na
contemporaneidade.

O ser social é configurado pelo ato de ser visto, usando o aspecto
fisico como suporte de discursos. Isso implica um jogo de estratégias
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para manipularaaparéncia por meio de figuras e estruturas discursivas
que constroem a linguagem “vestimental” do sujeito (Castilho,
2004). A moda, como expressao de vestimentas e corpo, permite
ao sujeito exercer diversos papéis sociais, ampliando sua capacidade
de influéncia e manipulacdo. Os pensamentos interpretativo e
subjetivo permitem que os sujeitos atribuam significado as coisas,
desencadeando a ressignificagao (Preciosa, 2005).

Nesta ldogica, a moda utiliza constantemente elementos
com significados primarios, criando significados secundarios e
ressignificados. Ela é ainda uma textualidade consumivel, direcionada
a sujeitos com caracteristicas e identidades especificas. Ela expressa
identidades, distingdes e se insere no contexto de inclusao e exclusao.
A moda masculina é produzida por e para os “homens”, assimilando
formas simbdlicas e destacando o papel dos meios de transmissao
dessas masculinidades.

2.2 Revistas de moda: meios de transmissao das
masculinidades na comunica¢cao de moda

A analise da influéncia da midia na construgdo de identidades
de género requer uma compreensao profunda dos discursos e
ideologias transmitidos por meio das formas simbodlicas. Thompson
(2011) destaca a responsabilidade da industria midiatica na produgao
e disseminacao dessas formas, impactando significativamente o
contexto social.

Desde o século XVI, com a imprensa, observa-se a “midiatizacao
da cultura moderna” (Thompson, 2011). Os meios de comunicagao
muitas vezesinvadem o espaco privado, oferecendo visdes particulares
do mundo (Gomes, 2017). As pessoas sentem que participam de
uma sociedade, aliviando o sentimento de isolamento. Canclini
também aponta o papel aglutinador dos meios de comunicacao, que
estabelecem vinculos culturais (apud Gomes, 2017).



Os processos de transmissao cultural estao intrinsecamente
ligados aos meios técnicos de producao e difusao de formas simbdlicas.
No fendbmeno da moda, veiculos como revistas e sites especializados
influenciam o comportamento, celebrando a identidade social,
individualidade, distingao e diferenciacao.

Segundo Thompson (2011), revistas e sites compartilham
caracteristicas distintas em seus processos de transmissao cultural.
Esses meios tém capacidade média de fixacao de informacdes, com
baixa participacao na producao de conteudo, mas alto envolvimento
na sua reproducao, especialmente nos sites.

Revistas masculinas historicamente focam em esportes e
erotismo. Queiroz (2009) observa que o contexto historico influenciou
a direcao editorial dessas publicacoes, refletindo uniformidades nos
modelos masculinos durante periodos de guerra. A cultura jovem
trouxe um foco em modelos mais jovens e no corpo, saude e juventude,
marcando uma transicdao na representacao da masculinidade e
evidenciando a influéncia da midia na definicao de padrdes.

Entretanto, € fundamental salientar que as revistas nao criam
modelos de masculinidade isoladamente, mas respondem ao mercado
consumidor e a cultura na qual estaoinseridas. Elas refletem e propdem
padrdes éticos e estéticos que evoluem ao longo do tempo, desviando-
se de uniformidades anteriores. A diversificacao do mercado editorial
também trouxe revistas masculinas mais abertas a questdes de estilo
de vida e moda, evitando uma explicita erotizacdo. Essas publicagdes
representam um homem mais receptivo a influéncia midiatica sobre
seus habitos, um processo que ressoa com as caracteristicas das
revistas femininas.

As mudancas no conteudo das revistas refletem transformacoes
éticas e estéticas na construcdo da masculinidade, afastando-se de
uniformidades associadas a periodos de guerra e explorando facetas
mais sensuais. A abertura para diferentes formas de expressao
masculina, evidenciam a adaptabilidade da midia ao mercado
consumidor. A plataforma/revista Fucking Young!, por exemplo, se
descreve da seguinte forma:
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“Fucking Young” comegou como uma
plataforma inspiradora focada em estéticas
jovens derivadas dos hemisférios masculinos.
Nossa liberdade nos permitiu mesclar artistas
estabelecidos com emergentes, ajudando
estes Ultimos a alcangar seu préprio publico.
Uma sinergia que devia muito a uma paixao
pelas artes cresceu desde entdo para um
estado em que ndo apenas promovemos
conteldo criado por outros, mas também
patrocinamos e colaboramos na criagdao de
tal trabalho. Agora, celebramos também a
criatividade desta comunidade com nossa
revista impressa, que pretende abrigar
melhor nosso amor e presenga no hemisfério
jovem dos tempos atuais (Fucking Young,
s.p., 2023).

A referida publicacdo, assim como a midia em geral, por meio
de editoriais e revistas, propde representacdes masculinas através
de fotografias, entrevistas, propagandas e editoriais fotograficos
de moda. Estes meios transmitem variedade de formas simbdlicas
gue moldam e influenciam a construcao da identidade masculina,
processo dindmico e em constante evolucdo, sugerindo a profunda
influéncia das imagens veiculadas na forja dessas identidades.

3. METODOLOGIA

Para este estudo, adotou-se uma abordagem metodoldgica
embasada na perspectiva simbdlica, a fim de compreender os
discursos e a cultura subjacentes ao fendmeno da moda. Duas fases
distintas foram implementadas: uma inicial de levantamento de
discursos no contexto da moda e uma segunda etapa focada na anadlise
aprofundada das categorias de masculinidades mais proeminentes,
com maior recorréncia nos discursos.

A primeira etapa da pesquisa envolveu o levantamento de
editoriais publicados na plataforma/revista Fucking Young! (Fucking
Young, 2023) durante os meses de janeiro, fevereiro, setembro e



outubro de 2015, conforme apresentado em Keller (2016). Ja a
segunda etapa envolveu a eleicdo de trés editoriais publicados em
2023, um para cada categoria representada. Essa selecao possibilitou
comparar producdes midiaticas em dois periodos temporais separados
por quase uma década, de modo a tentaridentificar permanéncias e/ou
alteracdes nas produgoes textuais nas masculinidades representadas
pela revista.

Para a analise do material obtido, foram empregadas as
etapas do método de andlise de conteddo de Laurence Bardin
(1977), oferecendo contribuicao substancial para a compreensao
global dos textos relacionados as masculinidades apresentadas
no contexto da moda. A etapa de anadlise de conteudo seguiu os
estagios preconizados por Bardin (1977), incluindo a preparacao das
informacdes, transformacdo do conteddo em unidades, categorizacao
dessas unidades e, por fim, descricao e interpretacao. Este estudo
percorreu tais etapas, considerando a relacao estreita com o objeto
de anélise e suas inferéncias, a partir da amostra de imagens baseada
nos seguintes fatores de inclusao e exclusao.

Tabela 1 - Fator de inclusdo e exclusao da amostra de imagens

Etapa Fator de inclusdo Fator de exclusao
Etapa 1 - ser um editorial organizado | - ser uma campanha publicitaria
por revista

- ser foto exclusivamente de pro-
- ter obtengbes com modelo |duto

ou manequim
- fora do periodo de janeiro, fe-
- fornecer imagens estaticas | vereiro, setembro e outubro de
2015

Etapa 2 - ser correspondente as ca- |- ser uma campanha publicitaria
tegorias de masculinidade _
mais recorrentes na primeira | - ser foto exclusivamente de pro-

etapa duto

- fornecer imagens estaticas | - fora do periodo de dezembro de
2023

Fonte: Keller (2016)
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Este trabalho seguiu as seguintes etapas, considerando
as relacbes com seu objeto de andlise e inferéncia.

Tabela 2 - Etapas da analise de conteldo

Etapa Acao
Preparacdao das informa- 1.1 - Anadlise dos editoriais dos meses de
coes janeiro, fevereiro, setembro e outubro
de 2015
1.2 - Descricdo do editorial por caracteris-

ticas como indumentaria dos modelos,
cenario, caracteristicas fisicas, atitude,
composicdo da cena e tratamentos e
filtros da imagem

Transformacgao do con- Agrupamento por categorias de masculinidades
teddo em unidades e
categorizacao
Descricao e inter- | Descricdo das 3 categorias mais recorrentes
pretacao
Fonte: Elaborado pelos autores (2024), adaptado de Bardin (1977) e Moraes
(1999)

Para o processamento dos dados, seguiu-se o que Roque
Moraes (1999) resume em formato de tdpicos as etapas indicadas por
Bardin (1977), sendo eles: preparacgao das informacgodes, unitarizagao
ou transformacdo do conteddo em unidades, categorizacao ou
classificagao das unidades em categorias, descricao e, por fim,
interpretacao.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os dados obtidos a partir dos 274 editoriais publicados em
2015 foram submetidos a categorizacdo com base em diversas
masculinidades identificadas. Entre as categorias recorrentes,
destacaram-se: Esportividade, Aventureiro/Rusticidade e Agender
(em portugués, género neutro), cada uma apresentando um conjunto



distinto de caracteristicas relacionadas a seguir.
A etapa de transformacao do contelddo em unidades e a devida
categorizacao deu origem aos seguintes dados:

Tabela 3 -Categorizacdo da analise

Categorias Quantidades
Esportividade 48
Aventureiro/Rusticidade 40
Agender 33
Rebeldia 28
Militar 25
Tradicional 23
Delicadeza/Solidao 19
Erdtico 10

Fonte: elaborado pelos autores (2024)

A categoria Esportividade enfatizou a pratica esportiva, a
sugestao de movimentos e a celebracdo do corpo saudavel, com
destaque para a representacao urbana e a presenca, em alguns
casos, de modelos afrodescendentes. A categoria Aventureiro/
Rusticidade, por sua vez, concentrou-se em espacos abertos, contato
com a natureza e estética mais desalinhada, associada a forca de
origem funcional. A categoria agender desafiou paradigmas ao propor
expressdo de género independente da relagdo com o corpo ou sexo,
frequentemente caracterizada por estranheza e exotismo.

Aspectos adicionais relevantes revelaram evidente preferéncia
por modelos de pele branca nos editoriais, com modelos negros
frequentemente associados a discursos exéticos, marginalizados ou
até mesmo de feminilizagao. A presenca do corpo masculino a mostra
foi uma pratica comum, reiterando a virilidade como elemento central
na representacao da honra e masculinidade.

Esses resultados elucidam ndo apenas as tendéncias de
representacdo da moda masculina nos editoriais, mas também os
complexos discursos culturais e simbdlicos embutidos nas narrativas
fotograficas, refletindo e moldando nogdes contemporaneas de
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masculinidade. De modo a criar mais materialidade para esta
discussao, serao apresentadas as categorias mais frequentes,
descrevendo-as e aplicando uma analise a partir de exemplos de
editoriais analisados, comparando coletas realizadas em 2015 e as
respectivas correspondéncias das categorias em 2023.

4.1. Esportividade

A pratica de esportes, sugestdo de movimentos e o enfoque
nos musculos rigidos sao uma forma de celebracdo do corpo
saudavel. Esta categoria da destaque a tecnologia, a ocupacdo do
espaco externo ou ainda de ambientes especificos para a pratica de
esportes. Eles podem atuar em cenarios como estudios, planos de
fundo infinito, mas também em espacos urbanos —nesses casos com
a sugestao de que sejam guetos ou locais marginalizados. Isso se
mostrou diferente na comparagao dos dois marcos temporais.

Com relacgdo as caracteristicas fisicas, a categoria esportividade
apresentou de forma recorrente modelos de cabelos cortados, mais
curtos nas laterais. A maquiagem, por vezes, representava a presenga
de suor na face e abdémen dos modelos, indicando a pratica de
esporte ou alguma atividade de esforco.

Todas estas caracteristicas podem ser percebidas, por exemplo,
no editorial denominado Fire and the Thud. Neste editorial, 0 modelo
Michael Thiedemann é fotografado por Lucio Aru & Franco Erre e
produzido por Anita Krizanovic com roupas intimas de Merz B.
Schwanen, Rick Owens, H&M, American Apparel, Bench, Allegri e
Everlast. O editorial foi produzido em exclusividade para a revista
online Fucking Young! (Fucking Young, 2015a). Reforcando as
guestdes de representacao de espacgos ocupados pela masculinidade
padrao, o referido editorial aconteceu no Fitness Center aTB, na
cidade de Berlim.



Fonte: Fucking Young, 2015a.

Outro ponto importante para a descricao desta categoria
€ a recorréncia da jovialidade como caracteristica fisica ou
atitude dos atores. O tom de brincadeira parece fazer mengao
ao corpo eternamente jovem, proporcionado por sugestao pela
pratica de esportes. Algumas destas caracteristicas podem ser
vistas no editorial a seguir, fotografado para a edigao especial
de Primavera/Verao de 2015 da revista AnOther. Neste editorial,
o modelo Garrett Neff é fotografado por Collier Schorr, com
producgao de Katie Shillingford.

Figura 2 - Editorial Primavera/
Verdo de 2015 da revista AnOther

pr A ——

Fonte: Fucking Young, 2015b



Os enquadramentos nao sao perfeitamente focados,
colocando o modelo, constantemente, quase fora da imagem.
Acredita-se que este tipo de escolha caracteriza a representacao
da cena em movimento, como se houvesse pressa em fazer o
registro do ato, sem tempo para um perfeito planejamento do
angulo.

Para a comparagao com 2023, os critérios de selecao apontam
para o caso da publicacao intitulada Boyhood que traz, segundo a
revista

Scotty Tsunami estd mudando completamente
o significado de ser um cara com seu mais
recente projeto, “Boyhood”. N&o, ndo ¢é
o tipico conto de masculinidade. E uma
rebelde justaposicdo do que normalmente é
considerado macho com sutis toques do lado
mais suave (Fucking Young, 2023a).

Aqui, a esportividade é atualizada a partir da alteracao da
masculinidade padrao representada em 2015, mas ainda com
elementos que se repetem, como torso nu, os cabelos curtos que
aparecem em alguns modelos. Diferente das caracteristicas da
categoria nomeada “esportividade” do ano de 2015, o caso estudado
de 2023 da mesma categoria apresenta modelos com corpo definido,
mas nao efetivamente fortes, por vezes, até mesmo, franzinos. A
cor rosa nao aparecia nesta categoria em 2015, mas é usada tanto
tingindo cabelos, como elementos decorativos das fotos. Sobre a
decoracao, é importante perceber a renda aplicada nas texturas
das paredes, mostrando que existe a manifestagcdao do feminino, de
delicadeza nas fotos, especialmente nos exemplos selecionados e
apresentados.
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Figura 3 - Editorial Boyhood

Fonte: Fucking Yung, 2023a

A representacao da masculinidade relacionada a esportividade,
comparando a analise de contelddo de toda uma categoria de
48 editoriais de 2015 com o editorial Boyhood traz revelagoes
importantes das alteracdes de masculinidade neste periodo. O
gue se pode garantir € que na primeira coleta ndao havia tantos
elementos relacionados ao feminino, como delicadeza, cor rosa e
inspiracoes em trabalhos manuais. Assim, nao se pode supor que
tenha acontecido uma drastica alteracdo, mas que os discursos a
respeito desta categoria se tornaram mais ricos, agrupando novas
estéticas em seus discursos.

4.2 Aventureiro/Rusticidade

O espago do campo aberto e do contato com a natureza
sdao os ambientes de existéncia mais representados para esta
categoria de masculinidade. O visual mal-acabado das barbas,
bigodes e cabelos é uma materializacdo deste espaco, que
pouco se influencia pelas normas de aparéncia da sociedade.
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Figura 4 - Editorial Jon Kortajarena
por Matthew Brookes

Fonte: Fucking Young, 2015

A forca é representada por os musculos menos forjados. A
definicdo da musculatura ndo parece ser originada dos exercicios
das academias, mas a naturalizagcdo do homem rustico da a ele uma
forca de origem funcional, sugerindo o trato no campo.

A categoria da destaque para os modelos solitarios,
materializando a aparente e suposta autossuficiéncia da
masculinidade. As atitudes de contemplacdo também sao
frequentes. Para a composicao das cenas desta categoria, um clima
bucdlico empresta certa poética para a imagem. O contato com a
natureza, os campos e flores ddo toque menos duro a este tipo de
masculinidade, reforgado por filtros em tons de sépia de ar vintage.
Na indumentdria, a categoria traz matérias primas mais brutas,
como o brim e o couro. A silhueta é solta e confortavel, por vezes,
até mesmo funcional.

No editorial de 2023, a representacao desta categoria,
aparentemente, mantém o tom bucdlico, exacerbando tal estética em
algumasimagens. O contato com a natureza continua aparentemente
intima. A localizacdo deste homem rustico, agora, parece menos
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indspita, mas, ainda assim, longe de qualquer urbanidade. Talvez
até mais marginal pela a arquitetura dos cenarios.

Figura 5 - Editorial Dreamboat

Como visto, o corpo continua mais esguio que musculoso,
mantendo o tom de masculinidade e beleza despretensiosa. Tanto
na coleta de 2015 e de 2023, a maquiagem e a beleza dos modelos,
a barba malfeita € combinada frequentemente com um bigode mais
avantajado. Nesta categoria se destacam os cabelos compridos,
recorrentemente, desgrenhados.

4.3 Agender

Dentre as categorias mais recorrentes, a terceira é que propdem
uma expressao de género nao baseada na relacdo do corpo ou sexo.
De modo curioso, o discurso que compode esta categoria masculina
esta fortemente baseado na quebra de paradigmas e na fuga dos
padroes da masculinidade normativa.

Durante a composicao da categoria, percebeu-se que existiram
duas formas de concretizacao do masculino agender nos editoriais
analisados. O primeiro baseado no biétipo do modelo (modelo
masculino com tragos e aparéncia femininos), e o segundo quando o
modelo era produzido (através de vestes e maquiagem) como uma
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mulher.

Ainda com relagcdo aos tipos fisicos, nesta categoria, vé-se a
prevaléncia de corpos mais magros, de musculos definidos, mas nao
fortes, com homens mais franzinos. Para as caracteristicas de etnias,
existe a diversificagao de tipos, apresentando modelos orientais,
negros, albinos, latinos e caucasianos.

O editorial The Soul Escapes Our Everyday Lives foi fotografado
por Lucas Imbimbo em um editorial exclusivo para a revista Fucking
Young! (2015d). Este material serve como materializagao da categoria
agender de 2015.

Figura 6 - Editorial The Soul Escapes Our Everyday Lives

Fonte: Fucking Young (2015d)

Para as vestes ha uma preferéncia por modelagens
desestruturadas. Cortes inusitados fogem das modelagens tradicionais
ou casuais, contribuindo para o visual estranhamento e certo tom
artistico, presentes nesta categoria de masculinidade. Diferente
das demais categorias encontradas nos editoriais, a masculinidade
agender pouco faz uso dos corpos a mostra. O torso nu visto nas
outras categorias recorrentes é visto com escassez neste modelo
apresentado.

A categoria agender sofreu impactos importantes em sua
estética no comparativo entre as duas coletas. Para estudo de caso de
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editoriais agender em 2023, foi escolhido o editorial que acompanha
a entrevista com o ator e produtor de conteddo Eduard Torres.

Figura 7 - Editorial entrevista com Eduard Torres

Fonte: Fucking Young (2023b)

No comparativo da categoria de 2015 com o exemplo
escolhido de 2023, entende-se que o exotismo deixa de ser um
elemento fundamental, tornando (pelo menos discursivamente) a
masculinidade agénero menos distante do padrao de masculinidade.
Isso pode sugerir tanto um caminho de esvaziamento da estética,
gquanto também de retificacdo da ideia agender para atender mais
facilmente as demandas de consumo.

Tanto em 2015 quanto em 2023, os enquadramentos podem
ser mais artisticos, mas essa liberdade ndao é uma caracteristica
isoladamente importante para a categoria agender em ambas as
épocas.

4.4 Outras reincidéncias importantes

Para uma compreensdao mais completa a respeito das
masculinidades apresentadas nos discursos de moda, considera-se
importante que mais caracteristicas reincidentes sejam levantadas na
etapa da andlise de conteldo. Assim, neste tépico serao apresentadas
guestdes consideradas relevantes para a compreensao da significagao
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das masculinidades em questao na contemporaneidade.

No levantamento global dos editoriais (sem a divisao por
categorias) percebe-se a existéncia de clara preferéncia por modelos
de pele branca. Mesmo que algumas categorias tenham mais ou
menos incidéncia de modelos de determinadas racas, chama a
atencao a discrepancia apresentada na tabela a seguir.

Tabela 4 - Analise cor da pele dos modelos

Cor de pele Pessoa pele | Pessoa pele | Pessoa pele | Pessoa pele
branca negra parda amarela

Incidéncia 253 26 4 6

Proporgao 92% 9% 1% 2%

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

De modo a reforgar os esteredtipos de género, essa questao
sugere que para a melhor representacdo da masculinidade é
necessaria a escolha de modelos de pele clara - ainda que a
publicacao seja globalmente divulgada. Vale atentar ao fato de
que em 30 editorais que fazem uso de celebridades, apenas 1
deles escolhe um modelo negro — excluindo totalmente modelos
de pele parda ou amarela. Neste caso, a celebridade escolhida
foi o cantor e compositor norte-americano Luke James, que foi
fotografado por Rodrigo Cid, com stilling de Chris Pearson, em
editorial produzido exclusivamente para a revista online Fucking
Young! (Fucking Young, 2015d).
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Figura 8 - Editorial de Luke
James fotografado por Rodrigo
Cid

Fc;te: Fucking Young (2015d)

Ainda a respeito da cor da pele dos modelos, percebe-se que os
modelos negros estao relacionados a discursos com caracteristicas
opressoras ou de discriminacao. Conforme o quadro a seguir, os
editoriais em que aparecem modelos negros trazem as seguintes

macro caracteristicas:

Tabela 5 - Analise de caracteristicas de editorais com modelos de pele

negra
Modelos pele negra Quantida- | Descricao

de
Esportivo 4 Exaltacdo dos musculos, movimento
Tradicional 2 Usando alfaiataria, sempre de

cabelo curto e aparado

Exético 10 Estranheza, primitivo
Feminilizacdo 2 Roupas femininas, maquiagem

feminina, silhueta feminina

Fonte:

Elaborado pelos autores (2024)

A analise de conteldo proporciona aqui a possibilidade
de perceber que o0s modelos negros sao relacionados,
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principalmente, a um discurso que os apresenta como exéticos
- com caracteristicas de estranheza ou primitivismo.

Figura 9 - Editorial Oliver
Kumbi

Fonte: Fucking Young (2015e)

O negro retoma a sua necessidade de confirmacao para o
outro como se a sua existéncia fosse alheia ao espaco normativo da
masculinidade tradicional - ou aceita. Nos dois marcos temporais
se destaca o uso de modelos com corpo a mostra. Existe uma clara
preocupacao na demonstracao do corpo masculino como precisamente
viril e saudavel. Os discursos a respeito das masculinidades que
fazem uso do corpo a mostra reiteram a questao de honra masculina.
Segundo Bourdieu (2014, p. 32):

O corpo tem sua frente, lugar da diferencga
sexual e suas costas, sexualmente
indiferenciadas [...]; tem suas partes
publicas, face, fronte, olhos bigode, boca,
orgaos, nobres da apresentagcdo, nos quais
se condensa a identidade social, o ponto de
honra.



A escolha pelo corpo a mostra, portanto, responde a necessidade
imediata de atender a representacao masculina como corpo nobre e
forte, sem deixar que isso seja encoberto pela roupa. A estratégia
aplicada busca, portanto, criar um ponto de referéncia para as
identidades masculinas como exemplo a ser seguido - atendendo,
reproduzindo e disseminando as praticas normativas. Ao mesmo
tempo em que cria no publico feminino a admiracdo pela proximidade
do masculino perfeito - adequado ao imaginario de virilidade, forca
e saude.

Avirilidade, como se v€, € uma nogao eminentemente relacional,
construida diante dos outros homens, para os outros homens e
consta a feminilidade, por uma espécie de medo do feminino, e
construida, primeiramente, dentro de si mesmo (Bourdieu, 2014,
p.79). Desta forma, percebe-se que a escolha pela virilizagao reitera
a performance de masculinidade normativa. Assim, coloca, através
dos modelos, uma instrucdo de padrdes de praticas sobre o corpo,
gue adquire carater de forca e virilidade, como representacao da
honra e hombridade.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

A metodologia adotada permitiu a compreensao dos discursos
e da cultura relacionadas ao fendbmeno da moda. Os resultados
mostraram que as representacdoes de Esportividade enfatizaram
a pratica esportiva e a celebracdo do corpo saudavel, enquanto
Aventureiro/Rusticidade focou-se no contato com a natureza e uma
estética mais desalinhada. A categoria Agenderdesafiou os paradigmas
de género, propondo uma expressao independente do corpo ou sexo,
frequentemente associada a estranheza e ao exotismo.

A analise revelou preferéncias por modelos de pele branca nos
editoriais, com modelos negros muitas vezes associados a discursos
exoticos ou marginalizados. A representacao do corpo masculino a
mostra reiterou a virilidade como elemento central na representacgao
da masculinidade. As comparacdes entre os editoriais de 2015
e 2023 mostraram evolugdes nas representacoes. Por exemplo, a



categoria agender em 2023 demonstrou menor distancia do padrao
de masculinidade em comparagcao com 2015, sugerindo mudangas
nos discursos para atender as demandas contemporaneas.

Aspectos importantes, como a preferéncia por modelos de
pele branca e as representacdes exodticas de modelos negros, foram
destacados. A escolha pela exposicao do corpo masculino reforcou
padroes de virilidade e honra, sugerindo uma construcao relacional da
masculinidade, moldando normas e disseminando praticas normativas.
Entende-se que a comparacgao entre os dois periodos pode ser mais
concreta na medida em que a mesma analise quantitativa realizada
no material de 2015, seja realizada também com os conteldos de
2023. Outrossim, o resultado parcial desta pesquisa ja demostra o
potencial de reflexao presente no objeto do estudo, validando que as
categorias mais proeminentes do primeiro marco temporal continuam
representadas nos editoriais de moda masculina.

Deste modo esta investigacao contribuiu para a compreensao
das representacdes contemporaneas de masculinidade na moda,
destacando a complexidade das manifestacdes de comunicacao de
moda enquanto discursos culturais embutidos nessas narrativas
fotograficas. Além disso, ressaltamos a importancia de analisar
criticamente as representacdes de género na industria da moda,
refletindo e moldando as nogdes contemporaneas de masculinidade.

Esta investigacdo tem carater de resultado parcial, uma vez
gue é possivel desenvolver pesquisa mais ampla, repetindo analises
guantitativas nas duas épocas de modo a comparar ndo apenas
as categorias (intra-categorias), mas também considerar outras
categorias que possam mostrar-se mais relevantes em 2023.A
possibilidade de continuidade desta investigacdo podera levar a
identificacao de outras categorias, bem como seus significados,
revelando percepcdes acerca das masculinidades diversas das
discutidas por este estudo em prol de uma reflexao ainda mais diversa
a respeito do campo do género.
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Masculinidades en editoriales fotogrdficos:
comunicacion, moda y género en la Fucking
Young!
RESUMEN

El articulo examina los cambios en las representaciones de masculinidades
en los editoriales fotograficos de moda de 2015 y 2023, utilizando el
analisis del discurso (Bardin, 1977) en editoriales de la plataforma/revista
Fucking Young!.Se analizaron un total de 274 editoriales de 2015 y tres de
2023. Los resultados mostraron evoluciones en las representaciones, con
énfasis en las practicas deportivas, la celebracidon de un cuerpo saludable
y la conexién con la naturaleza, desafiando los paradigmas de género. Sin
embargo, persiste una preferencia por modelos de piel blanca, marginando
a aquellos con piel negra. Se concluye que las representaciones masculinas
estan en transformacién, reflejando cambios culturales. A pesar de los
avances, existen desafios para promover una representacion mas inclusiva
y diversa. El estudio es un resultado parcial, sugiriendo investigaciones
futuras para comprender mejor estos cambios a lo largo del tiempo.

Palabras clave: Moda; Comunicacion; Género; Periodismo de Moda;
Analisis de contenido.
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Masculinidades e editoriais fotogrdficos:
comunicag¢do, moda e género em Fucking
Young!

RESUMO

O artigo examina as mudancas de representagdes das masculinidades em
editoriais fotograficos de moda de 2015 e 2023, usando a analise de discurso
(Bardin, 1977) em editoriais da plataforma/revista Fucking Young!. Foram
analisados 274 editoriais de 2015 e trés de 2023. Os resultados mostraram
evolucbes nas representacdes, com destaque para praticas esportivas,
celebracdo do corpo saudavel e conexdao com a natureza, desafiando os
paradigmas de género. Contudo, persiste a preferéncia por modelos de pele
branca, marginalizando os de pele negra. Conclui-se que as representagoes
masculinas estdao em transformacao, refletindo mudancgas culturais. Apesar
dos progressos, ha desafios em promover uma representagao mais inclusiva
e diversa. O estudo é um resultado parcial, sugerindo pesquisas futuras
para entender melhor essas mudangas ao longo do tempo.

Palavras-chave: Moda; Comunicacao; Género; Jornalismo de Moda;
Analise de Conteudo.
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Masculinities and editorials photographs:
communication, fashion and gender on the
Fucking Young!

ABSTRACT

The article examines the changes in representations of masculinities in
fashion editorial photographs from 2015 and 2023, using discourse analysis
(Bardin, 1977) on editorials from the Fucking Young! platform/magazine.
A total of 274 editorials from 2015 and three from 2023 were analyzed.
The results showed evolutions in the representations, with an emphasis on
sports practices, celebration of a healthy body, and connection with nature,
challenging gender paradigms. However, a preference for white-skinned
models persists, marginalizing those with black skin. It is concluded that
male representations are undergoing transformation, reflecting cultural
changes. Despite progress, there are challenges in promoting a more
inclusive and diverse representation. The study is a partial result, suggesting
future research to better understand these changes over time.

Keywords: Keywords: Fashion; Communication; Gender; Fashion
Journalism; Content analysis.



1. INTRODUCCION

Las masculinidades son moldeadas por las caracteristicas de
cada grupo social, al igual que cualquier identidad de género. Los
sujetos, mas o menos oprimidos, siempre estan condicionados por
su cultura y necesitan adecuarse a los estandares impuestos para
sobrevivir. La narrativa imagética de los medios de comunicacion y
las redes sociales también actia como un agente de esta imposicion
de estandares y la creacion de nuevas manifestaciones de género.
Estudiar estos campos ayuda a entender las representaciones
de identidades masculinas a través de los editoriales de moda,
gue son narrativas periodisticas y artisticas de lanzamientos,
nuevas tendencias, orientaciones de consumo y materializacidon de
representaciones de masculinidades.

Los editoriales fotograficos de moda son narrativas basadas
principalmente en imagenes, con algln texto para reforzar el mensaje.
Segun Roncoletta (2011), son producciones fotograficas que buscan
transmitir ciertos mensajes mediante looks, ambientacion, casting
(seleccion de modelos), expresidn, poses y otros elementos que
integran el escenario creado para el registro. El periodismo de moda,
como en el caso de la revista Vogue, utiliza esta estructura para crear
narrativas centrales en su comunicacion (Martins, 2014).

Estas narrativas son construidas por estrategias publicitarias de
las marcas, con el objetivo de crear deseos y relaciones emocionales
con los consumidores, donde la imagen transmite el mensaje de
manera objetiva.As masculinidades sdo moldadas pelas caracteristicas
de cada grupo social, como qualquer identidade de género. Sujeitos,
mais ou menos oprimidos, sao sempre condicionados a sua cultura e
precisam se adequar aos padrdes impostos para sobreviver.

El uso de la imagen valoriza el editorial, pues
representa un modelo de una forma mas
inmediata y con una relacién mas evidente con
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la realidad que retrata. La imagen, el mensaje
icénico, gracias a su naturaleza basada en la
formay el color, ocupa una posicién estratégica
y privilegiada, explorando la percepcion visual
del lector y sirviendo como un estimulo a la
lectura. (Gomes, 2010, p. 48-49)

Este trabajo esta compuesto de una investigacion bibliografica
y dos etapas de recoleccion de imagenes en editoriales de moda,
que presentan un grupo de imagenes tratando un mismo tema,
presentadas bajo un mismo titulo, con o sin un texto explicativo. Las
etapas se explican a continuacion.

La investigacion bibliografica presenta, en primer lugar, un
analisis de los editoriales de moda como campo de la comunicacion
y la cultura, asumiendo las representaciones de masculinidades
como representaciones identitarias. Desde la perspectiva de esta
investigacién, este proceso de representacién se da a través del
consumo, que a su vez ocurre no solo a partir de productos, sino
también del aspecto mediatico. Este pensamiento remite al segundo
paso de la presentacion tedrica, que es reflexionar sobre las revistas
y editoriales como medios de transmision de las masculinidades,
considerando principalmente medios como revistas y sitios de
periodismo de moda.

En cuanto al andlisis, este trabajo se propone realizar una
comparacion entre las masculinidades presentadas en editoriales de
moda de los afios 2015 y 2023, configurandose como cuantitativo,
de contenido y estudio de caso de editoriales indexados en la
plataforma/revista espafiola Fucking Young!. La recoleccion de los
editoriales de 2015 pasé por un proceso de seleccidn con criterios
de inclusion y exclusion, posteriormente pasando por un proceso de
categorizacién por similitud. Estas categorias tuvieron mayor o menor
representatividad y, a partir de aquellas con mayor representatividad,
los autores se dedicaron a realizar una nueva recoleccion en 2023, a
fin de comparar cdmo estas categorias estaban siendo presentadas
en editoriales.

Para los analisis de las categorias de 2015 y los casos de 2023,



se optod por el analisis de contenido (Bardin, 1977). La seleccidon de
imagenes y agrupamiento por similitud puede consultarse en detalle
en el trabajo de disertacion “Masculinidades Hiato” (Keller, 2016),
pues esta fue la base de datos utilizada para la primera etapa de esta
investigacion. En ambas épocas, se evidenciaron algunos elementos
interesantes, como la presencia de imagenes resaltando la practica
deportiva, la celebracion del cuerpo saludable, el contacto intimo
con la naturaleza, asi como el desafio a paradigmas de género,
pues estaban presentes las expresiones exoticas de los cuerpos,
independientemente del cuerpo o sexo.

También fue posible verificar la permanencia de la preferencia
por modelos de piel blanca, en detrimento de la presencia de aquellos
de piel negra. Y, cuando estaban presentes en los editoriales, tales
modelos adquirian una connotacion de extravagantes, de diferentes
a la normalidad

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 Editoriales y narrativas: las masculinidades contadas a
fravés del consumo de medios de comunicacion

La relacién entre individuos y objetos se revela como un tema
central en la construccion de identidades sociales y en la definicién de
la realidad contemporanea. El acto de consumir trasciende la mera
adquisicion de productos, convirtiéndose en un agente impulsor de
la narrativa identitaria, permitiendo la identificacion con objetos,
marcas, valores monetarios y otras caracteristicas.

Ricoeur (1991) argumenta que el consumo juega un papel
estructurante en la narrativa, estableciendo conexiones entre el yo y
el otro, asi como en la diferenciacidon singular del yo. La cultura del
consumo, arraigada en los elementos subjetivos de la sociedad, va
mas alla de la funcionalidad pura de los objetos, insertandose en la
compleja red simbdlica propuesta por Geertz (2008).



El analisis cultural del consumo implica la capacidad de generar
significados, valores y normas que rigen ciertos grupos sociales. Jean
Baudrillard (2008), al explorar la practica del consumo, destaca su
naturaleza como una evasion de lo real, una construccidon establecida
mediante la manipulacién de signos.

Es crucial destacar que el término «consumo», en este contexto,
no se limita solo a la transaccidn monetaria, sino que también
abarca la conexion con narrativas arquetipicas difundidas por los
medios de comunicacidon, ya sean imagenes, hechos o informacion.
Estos elementos perpetuan la constante mutacion orientada por la
efemeridad y la vision positivista de la valorizacién de lo nuevo.

En la cultura del consumo, la realidad se distorsiona mediante
la manipulacién de signos y simbolos. En este sentido, Baudrillard
dice: “La imagen [...] proporciona una sensacion de tranquilidad,
manteniéndonos alejados del mundo real, engafidandonos mas que
comprometiéndonos con la alusidon violenta a lo real” (2008, p. 23).
Comprender el consumo como un fendmeno cultural complejo es
esencial para apreciar su influencia en la formacidén identitaria y en la
dindmica social contemporanea.

El analisis critico de la cultura de consumo va mas alla de la
observacidon, comprendiendo sus implicaciones en la formacion de
identidades e influenciando patrones de consumo, valores y normas
sociales sobre identidades de género masculinas. Lipovetsky (2009)
introduce el concepto de “hiperconsumo”, en el cual las identidades se
forman y diferencian a través del consumo. El hiperconsumo refuerza
tanto las identidades masculinas conservadoras como representa a
las identidades masculinas marginalizadas.

La cohesidén social en los grupos de consumo se establece
mediante la adopcidn de cédigos que definen la identidad del grupo. La
participacion implica la asimilacion activa de los significados y valores
atribuidos a los objetos en el contexto del grupo. Para Featherstone
(1995), el consumo es un acto de interpretaciéon e incorporacion de
simbolos que definen productos, identidades y valores de los grupos
asociados.

Considerar los discursos de la moda como producciones



culturales indica cambios en la sociedad y la cultura (Cantu y Gomes,
2023). En este sentido, la moda contribuye a la identificacion de
tendencias e identidades, y su comunicacién va mas alla de la simple
obtencion de bienes; se trata de la apropiacion de significados, valores
y simbolos que impregnan los grupos sociales, reforzando el sentido
de pertenencia y siguiendo las mutaciones simbdlicas que delinean
identidades en la contemporaneidad.

El ser social se configura mediante el acto de ser visto,
utilizando el aspecto fisico como soporte de discursos. Esto implica
un juego de estrategias para manipular la apariencia a través
de figuras y estructuras discursivas que construyen el lenguaje
“vestimental” del sujeto (Castilho, 2004). La moda, como expresidon
de vestimenta y cuerpo, permite al sujeto desempefar diversos roles
sociales, ampliando su capacidad de influencia y manipulacién. Los
pensamientos interpretativos y subjetivos permiten que los sujetos
atribuyan significado a las cosas, desencadenando la resignificacion
(Preciosa, 2005).

En esta logica, la moda utiliza constantemente elementos
con significados primarios, creando significados secundarios vy
resignificados. Ademas, es una textualidad consumible, dirigida
a sujetos con caracteristicas e identidades especificas. Expresa
identidades, distinciones y se inserta en el contexto de inclusion y
exclusiéon. La moda masculina es producida por y para los “*hombres”,
asimilando formas simbdlicas y destacando el papel de los medios de
transmision de estas masculinidades.

2.2 Revistas de moda: medios de transmision de las
masculinidades en la comunicacidon de moda

El analisis de la influencia de los medios de comunicacidon en
la construccion de identidades de género requiere una comprension
profunda de los discursos e ideologias transmitidos a través de
formas simbdlicas. Thompson (2011) destaca la responsabilidad de
la industria mediatica en la produccion y difusién de estas formas,
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impactando significativamente el contexto social.

Desde el siglo XVI, con la prensa, se observa la “mediatizacion de
la cultura moderna” (Thompson, 2011). Los medios de comunicacién
a menudo invaden el espacio privado ofreciendo visiones particulares
del mundo (Gomes, 2017). Las personas sienten que participan
en una sociedad, aliviando el sentimiento de aislamiento. Canclini
también sefala el papel unificador de los medios de comunicacién,
gue establecen vinculos culturales (citado en Gomes, 2017).

Los procesos de transmisidn cultural estan intimamente ligados
a los medios técnicos de produccidn y difusién de formas simbdlicas.
En el fendmeno de la moda, medios como revistas y sitios web
especializados influencian el comportamiento, celebrando la identidad
social, la individualidad, la distincion y la diferenciacion.

Segln Thompson (2011), las revistas y los sitios web comparten
caracteristicas distintas en sus procesos de transmision cultural. Estos
medios tienen capacidad media de fijacidon de informacion, con baja
participacion en la produccién de contenido pero alto involucramiento
en su reproduccion, especialmente en los sitios web.

Histéricamente, las revistas masculinas se han centrado en
deportes y erotismo. Queiroz (2009) observa que el contexto histérico
ha influenciado la direccion editorial de estas publicaciones, reflejando
uniformidades en los modelos masculinos durante periodos de guerra.
La cultura juvenil ha traido un enfoque en modelos mas joévenes y
en el cuerpo, la salud y la juventud, marcando una transicion en la
representacion de la masculinidad y evidenciando la influencia de los
medios de comunicacion en la definicion de estandares.

Sin embargo, es fundamental sefalar que las revistas no crean
modelos de masculinidad de manera aislada, sino que responden al
mercado consumidor y a la cultura en la que estan insertas. Reflejan y
proponen estandares éticos y estéticos que evolucionan con el tiempo,
desviandose de las uniformidades anteriores. La diversificacion
del mercado editorial también ha traido revistas masculinas mas
abiertas a cuestiones de estilo de vida y moda, evitando una explicita
erotizacion. Estas publicaciones representan a un hombre mas
receptivo a la influencia mediatica sobre sus habitos, un proceso que



resuena con las caracteristicas de las revistas femeninas.

Los cambios en el contenido de las revistas reflejan
transformaciones éticas y estéticas en la construccion de la
masculinidad, alejandose de uniformidades asociadas a periodos
de guerra y explorando facetas mas sensuales. La apertura hacia
diferentes formas de expresidon masculina evidencia la adaptabilidad
de los medios al mercado consumidor. La plataforma/revista Fucking
Young!, por ejemplo, se describe de la siguiente manera:

“Fucking Young” comenz6 como una
plataforma inspiradora centrada en estéticas
juveniles derivadas del hemisferio masculino.
Nuestra libertad nos permitié combinar artistas
establecidos con emergentes, ayudando a
estos ultimos a alcanzar su propio publico. Una
sinergia que debe mucho a una pasioén por las
artes ha crecido desde entonces hasta llegar
a un punto en el que no solo promovemos
contenido creado por otros, sino que también
patrocinamos y colaboramos en la creacién
de dicho trabajo. Ahora, celebramos también
la creatividad de esta comunidad con nuestra
revista impresa, que busca reflejar mejor
nuestro amor y presencia en el hemisferio
juvenil de la actualidad (Fucking Young, s.f.,
2023).

La mencionada publicacion, al igual que los medios
en general, a través de editoriales y revistas, propone
representaciones masculinas mediante fotografias, entrevistas,
anuncios y editoriales fotograficos de moda. Estos medios
transmiten una variedad de formas simbdlicas que moldean e
influyen en la construccion de la identidad masculina, un proceso
dindmico y en constante evolucién que sugiere la profunda
influencia de las imagenes transmitidas en la formacién de estas
identidades.
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3. METODOLOGIA

Para este estudio, se adoptdé un enfoque metodoldgico
basado en la perspectiva simbdlica para comprender los discursos
y la cultura subyacente al fendmeno de la moda. Seimplementaron
dos fases distintas: una primera de recopilacién de discursos
en el contexto de la moda y una segunda etapa centrada en
el analisis profundo de las categorias de masculinidades mas
prominentes y recurrentes en los discursos.

La primera fase de la investigacion involucro la recopilacion
de editoriales publicados en la plataforma/revista Fucking Young!
(Fucking Young, 2023) durante los meses de enero, febrero,
septiembre y octubre de 2015, tal como se presentd en Keller
(2016). Por otro lado, la segunda fase incluyd la seleccidon de
tres editoriales publicados en 2023, uno para cada categoria
representada. Esta seleccién permitié comparar las producciones
mediaticas en dos periodos temporales separados por casi una
década, con el objetivo de identificar continuidades y/o cambios
en las representaciones textuales de las masculinidades
presentadas en la revista.

Para el analisis del material obtenido, se emplearon las
etapas del método de analisis de contenido propuesto por
Laurence Bardin (1977), lo cual contribuyd significativamente
a la comprension global de los textos relacionados con las
masculinidades en el contexto de la moda. El proceso de analisis
de contenido siguid las fases establecidas por Bardin (1977), que
incluyen la preparaciéon de la informacién, la transformacién del
contenido en unidades, la categorizacion de estas unidades vy,
finalmente, la descripcidn e interpretacién. Este estudio abordd
estas etapas, considerando la estrecha relacion con el objeto de
analisis y sus inferencias, a partir de la muestra de imagenes
basada en criterios de inclusién y exclusion especificos.



Tabla 1 - Factor de inclusidn y exclusién de la muestra de imagenes

Fase Factor de inclusién Factor de exclusion
Etapa 1 - ser un editorial organizado |- ser una campafa publicitaria
por una revista )
- ser exclusivamente una foto del
- incluir modelos 0 mani- producto
quies )
- estar fuera del periodo de
- proporcionar imagenes es- | enero, febrero, septiembre y
taticas octubre de 2015
Etapa 2 - corresponder a las catego- |- ser una campafa publicitaria
rias de masculinidad mas .
recurrentes en la primera - ser exclusivamente una foto del
etapa producto
- proporcionar imégenes es- | " _e;tar fuera del periodo de
taticas diciembre de 2023

Fonte: Keller (2016)

Este trabajo siguid las siguientes etapas, considerando las
relaciones con su objeto de analisis e inferencia.

Tabela 2 - Etapas de la analisis del contenido

Etapa

Accion

macion

Preparacion de la infor-

1.1 Analisis de los editoriales de los meses de
enero, febrero, septiembre y octubre de 2015.

1.2 - Descripcion del editorial por caracteristicas
como la indumentaria de los modelos, escenario,
caracteristicas fisicas, actitud, composicion de la
escena y tratamiento de la imagen.

Transformacién del con-
tenido en unidades y ca-
tegorizacion

Agrupamiento por categorias de masculinidades

Descripcion e in-
terpretacion

Descripcion de las 3 categorias mas recurrentes

Fuente: Elaborado por los autores (2024), adaptado de Bardin (1977) y
Moraes (1999)
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Para el procesamiento de los datos, se siguieron los pasos
resumidos por Roque Moraes (1999) en formato de temas basados
en las etapas indicadas por Bardin (1977), que son: preparacion
de la informaciodn, unitarizacion o transformacion del contenido en
unidades, categorizacion o clasificacion de las unidades en categorias,
descripcidn y, finalmente, interpretacion.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os datos obtenidos de los 274 editoriales publicados en 2015
fueron sometidos a categorizacidon basada en diversas masculinidades
identificadas. Entre las categorias recurrentes, se destacaron:
Deportividad, Aventurero/Rusticidad y Agénero, cada una presentando
un conjunto distinto de caracteristicas que se detallan a continuacion.

La etapa de transformacion del contenido en unidades y su
correspondiente categorizacién produjo los siguientes datos:

Tabela 3 - Categorizacion de la analisis

Categorias antidades
Deportivo 48
Aventureiro/Rusticidade 40
Agender 33
Rebeldia 28
Militar 25
Tradicional 23
Delicadeza/Solidao 19
Erdtico 10

Fonte: Elaborado por los autores (2024)

La categoria de Deportividad enfatizé la practica deportiva, la
sugerencia de movimientos y la celebracion del cuerpo saludable,
destacando la representacién urbana y la presencia, en algunos



casos, de modelos afrodescendientes. Por su parte, la categoria de
Aventurero/Rusticidad se centré en espacios abiertos, contacto con
la naturaleza y una estética mas desalineada, asociada a la fuerza
de origen funcional. La categoria agénero desafid paradigmas al
proponer una expresion de género independiente de la relacién con
el cuerpo o el sexo, frecuentemente caracterizada por la extraneza y
el exotismo.

Aspectos adicionales relevantes revelaron una clara preferencia
por modelos de piel blanca en los editoriales, mientras que los
modelos negros frecuentemente estaban asociados con discursos
exoticos, marginalizados o incluso de feminizacion. La presencia del
cuerpo masculino expuesto fue una practica comun, reiterando la
virilidad como elemento central en la representacion del honor y la
masculinidad.

Estos resultados no solo clarifican las tendencias en la
representacion de la moda masculina en los editoriales, sino
también los complejos discursos culturales y simbdlicos integrados
en las narrativas fotograficas, reflejando y moldeando nociones
contemporaneas de masculinidad. Para aportar mas materialidad
a esta discusidén, se presentaran las categorias mas frecuentes,
describiéndolas y aplicando un analisis basado en ejemplos de
editoriales analizados, comparando las recopilaciones realizadas en
2015 y las correspondientes categorias en 2023.

4.1. Deportivo

La practica de deportes, la sugerencia de movimientos y el
enfoque en los musculos rigidos son una forma de celebracién del
cuerpo saludable. Esta categoria destaca la tecnologia, la ocupacion
de espacios exteriores o especificos para la practica deportiva. Pueden
actuar en escenarios como estudios, fondos infinitos, pero también
en entornos urbanos, en ocasiones sugiriendo que sean guetos o
lugares marginados. Esto mostré diferencias en la comparacion de
los dos periodos temporales.
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En cuanto a las caracteristicasfisicas, la categoria de esportividad
recurrentemente presentd modelos con cabello corto, especialmente
en los laterales. El maquillaje, a veces, representaba la presencia de
sudor en el rostro y abdomen de los modelos, indicando la practica
de deporte o alguna actividad fisica exigente.

Todas estas caracteristicas se pueden observar, por ejemplo,
en el editorial titulado “Fire and the Thud”. En este editorial, el
modelo Michael Thiedemann es fotografiado por Lucio Aru & Franco
Erre y producido por Anita Krizanovic, vistiendo ropa interior de
Merz B. Schwanen, Rick Owens, H&M, American Apparel, Bench,
Allegri y Everlast. El editorial fue producido exclusivamente para la
revista online Fucking Young! (Fucking Young, 2015a). Reforzando
las cuestiones de representaciéon de espacios ocupados por la
masculinidad estandar, este editorial se llevdo a cabo en el Fitness
Center aTB en la ciudad de Berlin.

Figura 1 - Editorial Fire and the Thud

Fuente: Fucking Young, 2015a

Otro punto importante para describir esta categoria es la
recurrente juventud como caracteristica fisica o actitud de los modelos.
El tono Iudico parece hacer referencia al cuerpo eternamente joven,
sugerido por la practica deportiva. Algunas de estas caracteristicas
se pueden ver en el siguiente editorial, fotografiado para la edicion
especial de Primavera/Verano de 2015 de la revista AnOther. En este



editorial, el modelo Garrett Neff es fotografiado por Collier Schorr,
con la produccion de Katie Shillingford.

Figura 2 - Editorial Primavera/Verao de 2015 da
revista AnOther

prs s/
Fuente: Fucking Young, 2015b

Los encuadres no estan perfectamente enfocados, a menudo
dejando al modelo casi fuera de la imagen. Se cree que este tipo de
eleccion caracteriza la representacidén de una escena en movimiento,
como si hubiera prisa por capturar el momento, sin tiempo para una
planificacion perfecta del angulo.

Para la comparacién con 2023, los criterios de seleccidon apuntan
al caso de la publicacién titulada “Boyhood”, segun la revista.

Scotty Tsunami esta cambiando
completamente el significado de ser un chico
con su Uultimo proyecto, “Boyhood”. No, no
es el tipico relato de masculinidad. Es una
rebelde yuxtaposicion de lo que normalmente
se considera masculino con sutiles toques del
lado mas suave. (Fucking Young, 2023a).

Aqui, la deportividad se actualiza a partir de la modificacion
de la masculinidad estandar representada en 2015, pero aun con
elementos recurrentes como el torso desnudo y el cabello corto que
aparece en algunos modelos. A diferencia de las caracteristicas de la
categoria llamada “deportividad” en el afio 2015, el caso estudiado de
2023 de la misma categoria presenta modelos con cuerpos definidos
pero no necesariamente fuertes, a veces incluso delgados. El color
rosa no estaba presente en esta categoria en 2015, pero ahora se
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utiliza tanto para tefir el cabello como para elementos decorativos
en las fotos. En cuanto a la decoracion, es importante notar el encaje
aplicado en las texturas de las paredes, mostrando la manifestacion
de lo femenino y la delicadeza en las fotos, especialmente en los
ejemplos seleccionados y presentados.

Figura 3 - Editorial Boyhood

La representacién de la masculinidad relacionada con la
deportividad, al comparar el andlisis de contenido de toda una
categoria de 48 editoriales de 2015 con el editorial Boyhood, revela
importantes cambios en la masculinidad durante este periodo. Lo
gue se puede afirmar es que en la primera colecciéon no habia tantos
elementos relacionados con lo femenino, como la delicadeza, el color
rosa y las inspiraciones en trabajos manuales. Por lo tanto, no se
puede suponer que haya ocurrido un cambio drastico, sino que los
discursos sobre esta categoria se han enriquecido, incorporando
nuevas estéticas en sus narrativas.

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 17, N. 43, p. 145-202, jul/dez. 2024
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4.2 Aventureiro/Rusticidade

El espacio del campo abierto y el contacto con la naturaleza son
los entornos de existencia mas representados en esta categoria de
masculinidad. El aspecto descuidado de las barbas, bigotes y cabellos
es una manifestaciéon de este entorno, que se ve poco influenciado
por las normas de apariencia de la sociedad.

Figura 4 - Editorial Jon Kortajarena por Matthew Brookes

Fuente: Fucking Young, 2015

La fuerza se representa a través de musculos menos trabajados.
La definicién muscular no parece provenir de ejercicios en gimnasios,
sino que la naturalizacién del hombre rustico le confiere una fuerza
de origen funcional, sugiriendo la vida en el campo.

Esta categoria destaca a modelos solitarios, materializando la
aparente y supuesta autosuficiencia de la masculinidad. Las actitudes
contemplativas también son frecuentes. Para la composicion de las
escenas de esta categoria, un ambiente bucdlico presta cierta poesia
a la imagen. El contacto con la naturaleza, los campos y las flores
suavizan esta forma de masculinidad, reforzada por filtros sepia con
un aire vintage. En cuanto a la indumentaria, esta categoria emplea

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 17, N. 43, p. 145-202, jul/dez. 2024
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materiales mas rudos como el denim y el cuero. La silueta es suelta
y comoda, a veces incluso funcional.

En el editorial de 2023, la representacion de esta categoria
aparentemente mantiene el tono bucdlico, intensificando dicha
estética en algunas imagenes. El contacto con la naturaleza sigue
siendo intimo. La ubicacién de este hombre rustico ahora parece
menos remota, pero aun alejada de cualquier urbanidad, posiblemente
incluso mas marginal debido a la arquitectura de los escenarios.

Fuente: Fucking Young (2023b)

Como se observa, el cuerpo sigue siendo mas delgado que
musculoso, manteniendo un tono de masculinidad y belleza sin
pretensiones. Tanto en la recopilacion de 2015 como en la de 2023,
el maquillaje y la estética de los modelos, junto con las barbas mal
cuidadas, frecuentemente se combinan con bigotes prominentes.
En esta categoria destacan también los cabellos largos, a menudo

desalinados.

4.3 Agender

Entre las categorias mas recurrentes, la tercera propone una
expresion de género que no se basa en la relacidn con el cuerpo
o el sexo. Curiosamente, el discurso que compone esta categoria

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 17, N. 43, p. 145-202, jul/dez. 2024
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masculina esta fuertemente arraigado en la ruptura de paradigmas y
la evasidn de los estandares de la masculinidad normativa.

Durante la composicion de esta categoria, se observaron
dos formas de manifestacion del género agénero en los editoriales
analizados. La primera se basa en el biotipo del modelo (un hombre
con rasgos y apariencia femeninos), y la segunda ocurre cuando el
modelo es presentado (a través de ropa y maquillaje) como una
mujer.

En cuanto a los tipos fisicos, en esta categoria predominan
los cuerpos delgados, con musculos definidos pero no fuertes, con
hombres de constitucion mas delgada. En cuanto a las caracteristicas
étnicas, hay una diversidad de tipos que incluye modelos orientales,
negros, albinos, latinos y caucasicos.

El editorial “The Soul Escapes Our Everyday Lives” fue
fotografiado por Lucas Imbimbo como parte de un editorial exclusivo
para la revista Fucking Young! (2015d). Este material sirve como
manifestacion de la categoria agénero en 2015.

Figura 6 - Editorial The
Soul Escapes Our Everyday Lives

Fuente: Fucking Young (2(-)15d.)

En cuanto a la vestimenta, hay una preferencia por cortes
desestructuradosenestacategoriade masculinidad agénero. Los cortes
inusuales evitan las formas tradicionales o casuales, contribuyendo
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a un aspecto de extrafieza y un cierto tono artistico. A diferencia
de otras categorias encontradas en los editoriales, la masculinidad
agénero utiliza poco la exhibicidn del cuerpo. El torso desnudo, tan
comun en otras categorias recurrentes, se ve escasamente en este
modelo presentado.

La categoria agénero ha experimentado importantes cambios
estéticos en comparacién entre las dos recopilaciones. Como estudio
de caso para los editoriales agénero en 2023, se eligi6 el editorial que
acompana la entrevista con el actor y productor de contenido Eduard
Torres.

Figura 7 - Editorial entrevista con Eduard Torres

Fuente: Fucking Young (2023b)

En la comparacién entre la categoria de 2015 y el ejemplo
elegido de 2023, se entiende que el exotismo deja de ser un elemento
fundamental, haciendoque (almenosdiscursivamente)lamasculinidad
agénero sea menos distante del estandar de masculinidad. Esto puede
sugerir tanto un camino hacia el vaciamiento de la estética como
una rectificacidon de la idea agénero para atender mas facilmente las
demandas de consumo.

Tanto en 2015 como en 2023, los encuadres pueden ser mas
artisticos, pero esa libertad no es una caracteristica aisladamente
importante para la categoria agénero en ambas épocas.



4.4 Otras reincidencias importantes

Para una comprension mas completa sobre las masculinidades
presentadas en los discursos de moda, se considera importante que
mas caracteristicas reincidentes sean levantadas en la etapa de
analisis de contenido. Asi, en este apartado se presentaran cuestiones
consideradas relevantes para la comprension de la significacion de
las masculinidades en cuestion en la contemporaneidad.

En el anadlisis global de los editoriales (sin la divisidén por
categorias) se percibe la existencia de una clara preferencia por
modelos de piel blanca. Aunque algunas categorias tengan mas
0 menos incidencia de modelos de determinadas razas, llama la
atencioén la discrepancia presentada en la tabla a continuacion.

Tabela 4 - Analisis del color de piel de los modelos

Color de piel | Persona piel | Persona piel | Persona piel | Persona piel
blanca negra mestiza amarilla
Incidencia 253 26 4 6
Proporcion 92% 9% 1% 2%

Fuente: elaborado por los autores (2024)

Para reforzar los estereotipos de género, esta cuestidén sugiere
gue para una mejor representacion de la masculinidad es necesario
elegir modelos de piel clara, incluso si la publicacion tiene alcance
global. Es importante destacar que de 30 editoriales que presentan
celebridades, solo uno elige a un modelo negro, excluyendo por
completo a modelos de piel mestiza o amarilla. En este caso, la
celebridad elegida fue el cantante y compositor estadounidense Luke
James, fotografiado por Rodrigo Cid y con estilismo de Chris Pearson,
para un editorial producido exclusivamente para la revista en linea
Fucking Young! (Fucking Young, 2015d).
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Figura 8 - Editorial de Luke James fotografado por
Rodrigo Cid

Fuene: Fucking Young (2015d)

En cuanto a la piel de los modelos, se observa que los modelos
negros estan asociados principalmente con discursos que los presentan
como exoticos, con caracteristicas de extrafieza o primitivismo, segun
el cuadro siguiente:

Tabela 5 - Analisis de caracteristicas de editoriales con modelos de piel negra

Modelos piel negra | Quantidade Descricao

Deportivo 4 Exaltacion de los musculos,
movimiento

Tradicional 2 Uso de trajes de sastreria, cabello
corto y recortado

Exético 10 Extrafieza, primitivo

Feminizacion 2 Ropa femenina, maquillaje
femenino, silueta femenina

Fuente: Elaborado pelos autores (2024)

El analisis de contenido permite percibir que los modelos
negros estan relacionados principalmente con un discurso que
los presenta como exdticos, con caracteristicas de extraneza o
primitivismo.
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Figura 9 - Editorial Oliver
Kumbi

Fuente: Fucking Young
(2015e)

El negro retoma la necesidad de confirmacion por parte del
otro, como si su existencia fuera ajena al espacio normativo de la
masculinidad tradicional o aceptada. En ambos periodos se destaca el
uso de modelos con el cuerpo expuesto. Hay una clara preocupacion
por mostrar el cuerpo masculino como viril y saludable. Los discursos
sobre las masculinidades que muestran el cuerpo expuesto reiteran
la cuestidon del honor masculino. Segun Bourdieu (2014, p. 32):

El cuerpo tiene su frente, lugar de Ila
diferencia sexual, y sus costas, sexualmente
indiferenciadas [...] tiene sus partes publicas,
cara, frente, ojos, bigote, boca, organos,
nobles de la presentacion, en los cuales se
condensa la identidad social, el punto de
honor.

La eleccion de mostrar el cuerpo, por lo tanto, responde a la
necesidad inmediata de representar la masculinidad como un cuerpo
noble y fuerte, sin que esto se vea ocultado por la ropa. La estrategia
aplicada busca crear un punto de referencia para las identidades
masculinas como ejemplo a seguir, reproduciendo y difundiendo las
practicas normativas. Al mismo tiempo, crea en el publico femenino
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admiracién por la proximidad a lo masculino perfecto, adecuado al
imaginario de virilidad, fuerza y salud.

La virilidad, como se ve, es una nocidn eminentemente
relacional, construida frente a otros hombres, para otros hombres y
en contraste con la feminidad, por una especie de miedo a lo femenino,
y construida, en primer lugar, dentro de uno mismo (Bourdieu, 2014,
p. 79). Asi, se percibe que la eleccién de la virilizacion refuerza la
actuacion de la masculinidad normativa. Por lo tanto, a través de los
modelos, se instruye sobre estandares de practicas corporales que
adquieren el caracter de fuerza vy virilidad, como representaciéon del
honor y la hombria.

5. CONCLUSIONES FINALES

La metodologia adoptada permitié comprender los discursos y
la cultura relacionados con el fendmeno de la moda. Los resultados
mostraron que las representaciones de deportividad enfatizaron la
actividad deportivay la celebracion del cuerpo saludable, mientras que
la rusticidad y aventura se centraron en el contacto con la naturaleza
y una estética mas desalineada. La categoria agénero desafid los
paradigmas de género, proponiendo una expresiéon independiente del
cuerpo o del sexo, a menudo asociada con la extrafieza y el exotismo.

El andlisis reveld preferencias por modelos de piel blanca
en los editoriales, con modelos negros a menudo asociados con
discursos exoticos o marginados. La representacién del cuerpo
masculino expuesto reafirmd la virilidad como elemento central
en la representacién de la masculinidad. Las comparaciones entre
los editoriales de 2015 y 2023 mostraron evoluciones en las
representaciones. Por ejemplo, la categoria agénero en 2023 demostro
una menor distancia del estandar de masculinidad en comparacién
con 2015, sugiriendo cambios en los discursos para satisfacer las
demandas contemporaneas.

Se destacaron aspectos importantes, como la preferencia por
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modelos de piel blanca y las representaciones exdéticas de modelos
negros. La eleccion de mostrar el cuerpo masculino reforzd los
estandares de virilidad y honor, sugiriendo una construccién relacional
de la masculinidad, moldeando normas y difundiendo practicas
normativas. Se comprende que la comparacion entre los dos periodos
puede ser mas concreta si se realiza el mismo analisis cuantitativo
en el material de 2015 y se compara con los contenidos de 2023.
Ademas, los resultados parciales de esta investigacién ya muestran
el potencial de reflexién presente en el objeto de estudio, validando
gue las categorias mas prominentes del primer periodo contindan
representadas en los editoriales de moda masculina.

De este modo, esta investigacion contribuyd a comprender
las representaciones contemporaneas de masculinidad en la moda,
destacando la complejidad de las manifestaciones de comunicacion
de moda como discursos culturales incorporados en estas narrativas
fotograficas. Ademads, se resalta la importancia de analizar
criticamente las representaciones de género en la industria de la
moda, reflexionando y moldeando las nociones contemporaneas de
masculinidad.

Esta investigacion tiene caracter de resultado parcial, ya que es
posible desarrollar una investigaciéon mas amplia, repitiendo analisis
cuantitativos en ambos periodos para comparar no solo las categorias
(intra-categorias), sino también considerar otras categorias que
puedan resultar mas relevantes en 2023. La posibilidad de continuar
esta investigacion podria identificar otras categorias y sus significados,
revelando percepciones sobre las masculinidades diferentes a las
discutidas en este estudio para una reflexién aiun mas diversa sobre
el campo del género.
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