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Leitura de editorial fotografico da
marca Fldvia Aranha

RESUMO

A tematica sustentabilidade ambiental tem sido largamente
explorada por marcas de moda. Seja como inspiracdo para
desenvolvimento de produtos, como principio norteador da
cadeia produtiva ou, ainda, como preceito para novos
modelos de negdcios. Dessa forma, esse estudo busca
compreender a sustentabilidade como discurso-manifesto, a
partir da analise da campanha publicitaria da marca brasileira
Flavia Aranha. Objetiva-se entender como o conceito da
marca é exposto aos seus clientes por intermédio da analise
da campanha de Verao 2019. Para tanto, utiliza-se o modelo
de anadlise do Percurso Gerativo de Sentido, segundo os
postulados de Fiorin (2008), Courtés (1979), Greimas e
Courtés (2008) e Castilho e Martins (2005). Desse modo, foi
possivel identificar a utilizacdo do tema natural como reforco
das questbes ambientais sustentadas pela marca,
corroborada pela oposicao natural versus cultural,
identificadas no texto.

Palavras-chave: Semiotica. Sustentabilidade. Consumo.
Comunicacao.
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Reading of photographic editorial of
the brand Flavia Aranha

ABSTRACT

El tema de la sostenibilidad medioambiental ha sido
ampliamente explorado por las marcas de moda. Ya sea como
inspiracion para el desarrollo de productos, como principio
rector en la cadena de produccion, o incluso como precepto
para nuevos modelos de negocio. Asi, este estudio busca
entender la sustentabilidad como un manifiesto-discurso, a
partir del analisis de la campafa publicitaria de la marca
brasilefa Flavia Aranha. El objetivo es comprender como se
expone el concepto de marca a sus clientes a través del
analisis de la campafna de Verano 2019. Para ello se utiliza el
modelo de analisis Generative Path of Meaning, segun los
postulados de Fiorin (2008), Courtés (1979 ), Greimas y
Courtés (2008) y Castilho y Martins (2005). Asi, fue posible
identificar el uso del tema natural como refuerzo de las
cuestiones ambientales sustentadas por la marca,
sustentadas en la oposicion natural versus cultural,
identificada en el texto.

Keywords: Semiotics. Sustainability. Consumption.
Communication.
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Lectura editorial fotogrdfica de la
marca Fldvia Aranha

RESUMEN

Los uniformes profesionales se utilizan para estandarizar a los
usuarios durante toda la jornada laboral, y sus materiales
textiles estan en contacto directo con la piel. Sin embargo,
este tipo de ropa a menudo se compra en grandes cantidades
y estad hecha de materiales textiles econémicamente viables
para los empleadores. Cuando la comodidad no es una
prioridad, el usuario puede verse perjudicado por el uso
prolongado de las piezas. Este articulo investiga la percepcion
del usuario de la comodidad tactil, que es el tacto del tejido
sobre la piel, y la percepcion térmica o sensacion de calor o
frio causada por la muestra textil. La prueba de campo se
realizd6 con 20 participantes utilizando cinco muestras de
textiles comunmente usados en camisas, camisetas y
pantalones con uniformes de servicio general y uno en ropa
deportiva. Las muestras se analizaron en pares, entre telas
planas y mallas. Los resultados indican la preferencia de los
participantes por la tela deportiva porque es mas suave y
fresca cuando se toca la piel.

Palabras clave: Semiodtica. Sustentabilidad. Consumo.
Comunicacion.
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1. INTRODUCAO

Ha muitas marcas que utilizam o tema Sustentabilidade
em suas campanhas e divulgagdes, que permeiam essa
tendéncia de mercado por meio de suas publicacbes. Desde
gue as pesquisas de moda comegaram a apontar os termos
de Sustentabilidade como tendéncia, algumas marcas
acreditam que, ao divulgar sua forma sustentavel de trabalhar
e preservar 0 meio ambiente, atrairdo mais clientes
interessados em contribuir com essa causa.

Para o consumidor, torna-se dificil identificar se o tema
sustentabilidade faz parte da politica da marca ou se é apenas
uma apropriacdo para aproveitar a tendéncia atual. De acordo
com Schulte e Lopes (2014), os consumidores agora querem
saber muito mais do que apenas o preco: querem saber a
origem e em que condigdes as roupas foram produzidas. Isso
inverte a posicao da industria, que antes era vista como um
problema ambiental, torna-se uma forma de solucionar ou
minimizar os problemas gerados pelo consumo.

Por isso, é importante conhecer as marcas que realmente
desenvolvem suas pecas com foco em sustentabilidade e em
questdes ambientais, com qualidade de materiais e de
acabamentos, para que esses produtos nao sejam
descartados rapidamente. Além de executar isso em seus
processos internos de producdao, as empresas precisam
apresentar ao consumidor os procedimentos realizados, de
forma clara e sincera, sem “maquiagem” para esconder as
etapas do processo. Ainda ndo é possivel produzir algo 100%
sustentavel, mas o que estiver ao alcance das empresas, no
sentido de minimizar os prejuizos ambientais, € um grande
beneficio.

O objetivo dessa pesquisa € discutir qual o simulacro de

sustentabilidade é construido pela marca de moda feminina
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Flavia Aranha. A selecdao de tal empresa se deu em virtude do
seu posicionamento sustentavel, discurso publicizado pela
mesma. A marca Flavia Aranha, coordenada pela estilista
homonima, teve sua origem em 2009 na Vila Madalena, em
SdoPaulo. Analisa-se a campanha publicitaria de Verdo 2019
a partir do arcabouco tedrico-metodoldgico da semidtica
francesa — gerativa e discursiva.

Os postulados da semidtica gerativa propostos por
Greimas e Courtés (2008) tomam o texto como unidade de
analise. A conceituacdo de texto, nesta abordagem, toma o
mesmo como um todo de sentido e sua analise visa “[...]
descrever e explicar o que o texto diz e como ele faz para
dizer o que diz” (BARROS, 2011, p. 7). Para tanto, utiliza-se
do modelo de anadlise denominado percurso gerativo de
sentido (BARROS, 2011; CASTILHO; MARTINS, 2005;
FIORIN, 2008), que examina o plano do conteido de um texto
por meio da articulagcao de diferentes niveis de significacao,
denominados discursivo, narrativo e fundamental.

Para elaboracao deste artigo utiliza-se a pesquisa
bibliografica e qualitativa. Como aporte tedrico relacionado a
sustentabilidade, foram utilizados os autores Fletcher e Grose
(2011), Lee (2009), Berlim (2012) e Schulte e Lopes (2014).
Referente a semidtica, amparou-se nos achados de Fiorin
(1995; 2008) — elementos de analise —, Castilho e Martins
(2005) — semidtica gerativa —, Mendes (2013) — narrativa
—, Greimas e Courtés (2008) — conceito de percurso
gerativo. Dessa forma, inicia-se a apresentagdao sobre a marca

estudada.
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2. A MARCA FLAVIA ARANHA

A marca teve inicio no ano de 2009 e apresenta, desde o
principio, pecas atemporais com forte referéncia artesanal. A
estilista da qual a marca leva o nome, Flavia Aranha, tem 37
anos e se revela como alguém que sempre apreciou trabalhos
manuais, 0 que a levou a incorporar esse gosto em suas
criagbes. Desenvolve as pegcas com trabalhos artesanais,
como tingimentos naturais, caracteristicos da marca.

Os produtos de vestuario sao fabricados no atelié da
marca, contando com uma equipe de cerca de 15
colaboradores, envolvendo-se desde a etapa de
desenvolvimento, modelagem, corte, costura, até a etapa de
venda, sempre presando por processos sustentaveis. A
comercializagdo do produto final acontece por meio de lojas
fisicas e online, sendo que a producdo ocorre em pequenas
quantidades de cada modelo.

As pecas costumam ser costuradas cruas e depois sao
tingidas conforme o efeito desejado. Utiliza, como base para
o tingimento, produtos naturais, como casca, frutos, folhas e
raizes que, conforme Fletcher e Grose (2011), sé&o
empregados como corantes naturais, com o propésito de
trabalhar o respeito aos limites da natureza. A marca também
realiza o processo de impressao boténica, definido por Aranha
(2019) como um método manual e delicado, que potencializa
as propriedades individuais de cada planta. A partir da
impressao botanica sdao produzidas estampas, com a
utilizacao de plantas, que criam os efeitos da impressao.

Os tecidos utilizados para a construcao das pegas sao
baseados em fibras naturais ou, conforme abordado por
Fletcher e Grose (2011), fibras renovaveis, e sempre visam

qualidade e durabilidade das pecas. O resultado sao pecgas

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 14, N. 34, p. 10-34, out./dez. 2021



ModaPalavra e-periédico / VARIATA 17

com qualidade nos materiais e acabamentos utilizados, o que

gera roupas mais duradouras para o cliente.

3. OBJETO DE ESTUDO

Esse estudo apropria-se da semidtica greimasiana para
analisar seu objeto. O principal enfoque desta linha tedrica é
“[...] estudar o discurso com base nas ideias de que uma
estrutura narrativa se manifesta em qualquer tipo de texto”,
conforme afirma Ramalho e Oliveira (2007, p. 46). Texto nao
se restringe apenas aos textos verbais, mas abrange todo o
tipo de linguagem, e no caso do objeto analisado, observa-se
um texto sincrético composto pelo verbal e visual.

Quando se trata do texto como objeto de significacdo, é
fundamental considera-lo como um todo de sentido, ou seja,
todas as informacdes devem ser extraidas do texto. Por
intermédio dessa consideracdo, cabe também ressaltar que o
significado de cada parte do texto depende do sentido gerado
com base no todo.

A andlise do percurso gerativo de sentido do texto parte
das estruturas superficiais para as profundas. Greimas e
Courtés (2008) definem que todo objeto analisado de forma
semidtica pode ser definido conforme o modo de sua
producdao. Abordam-se, inicialmente, no nivel discursivo, as
operagoOes de figuratividade e de tematizacao.

Ja no nivel narrativo, busca-se observar o enunciado de
estado que, conforme Fiorin (2008, p. 28), “[...] sdao os que
estabelecem uma relagao de juncao (disjungao ou conjungao)
entre um sujeito e um objeto”. E como forma de percorrer
este nivel, analisa-se, também, o objeto de valor e o objeto
modal.

O nivel fundamental, por sua vez, concentra-se na

oposicdo semantica de base: “A semantica e a sintaxe do nivel
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fundamental representam a instancia inicial do percurso
gerativo e procuram explicar os niveis mais abstratos da
producdo, do funcionamento e da interpretagao do discurso”
(FIORIN, 2008, p. 24). Os niveis nem sempre sao analisados
igualitariamente devido a abordagem dada pelo autor do
texto. Conforme Fiorin (1995, p. 175) “"Um texto pode
trabalhar melhor um nivel que outro”.

Dessa forma, o objeto de estudo tomado como texto para
a analisetrata-se da divulgacdo da campanha de Verao 2019
veiculada no site da marca, com imagens da campanha
estudada e texto de apresentacao da mesma. O texto conta
com 38 imagens, nas quais observam-se duas modelos
femininas apresentadas juntas em algumas imagens, em
outras separadas, e em algumas imagens a auséncia de
qualquer corpo, apenas a exposicao das pecas ou acessorios.
O texto apresenta, também, uma linguagem verbal, traz dois
paragrafos alternados entre as imagens, um no inicio € um no
meio da sequéncia de imagens. Também se encontra um
ultimo paragrafo onde constam as pessoas envolvidas com a
campanha publicitaria. Os paragrafos sdo apresentados sobre
um fundo branco, nunca sobrepondo a imagem, de forma a
nao interferir na visualizagao dos produtos apresentados. Um
fator relevante a analise é a auséncia de titulo tematico na
campanha, o que impede a indugao de interpretagao do texto.

O ensaio fotografico foi realizado em ambiente externo,
uma praia com formacdo rochosa e agua cristalina. As
imagens foram feitas em um dia de sol, sendo que algumas
tém como enquadramento fotografico o ambiente aquatico
e/ou rochoso e em outras é possivel ver o horizonte (Figura
1).

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 14, N. 34, p. 10-34, out./dez. 2021



ModaPalavra e-periédico / VARIATA 19

Figura 1. Imagem inicial da Campanha Verdo 2019 da marca Flavia Aranha

Fonte: https://www.flaviaaranha.com/campanha_19-verao#

Para facilitar a interpretacao da analise, as modelos serdao
tratadas como modelo A e modelo B, sendo que o A se refere
a modelo com pele clara e cabelos curtos e o B, desta forma,
trata-se da modelo com pele negra e cabelos compridos em

um coque.

3.1 nivel discursivo

O nivel discursivo, conforme Castilho e Martins (2005), é
assumido pelo sujeito construido e pelo discurso, por
intermédio das marcas de pessoa, tempo e espaco. Neste
nivel, trata-se da dimensdo semantica com sua relacdao de
temas (elementos abstratos) e figuras (elementos concretos)
e da dimensdo sintatica, com suas instadncias da enunciacao
(actorizagao, temporizacdao e espacializagao).

Em relagdo a dimensdo sintatica do nivel discursivo, o
enunciador da campanha de Flavia Aranha, na maioria das
imagens, apresenta-se com uso de modelos que olham
diretamente para a camera, o que gera um efeito de
subjetividade, conforme ressaltado por Castilho e Martins
(2005, p. 75): “Nela, a modelo fotografada olha diretamente
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para o destinatario-leitor, estabelecendo, com ele, pelo olhar,
um didlogo direto”. O intuito do olhar é falar com o leitor,
transmitir a mensagem por meio do olhar, chamar o
enunciatario para conhecer a marca.

Em contrapartida, a linguagem verbal apresentada no
texto encontra-se em terceira pessoa do singular ou do plural
(“O ser que entra”, “Trata-se de uma fénix”, “Os seres”), com
sentido de objetividade. Assim, apresenta-se a linguagem
verbal como um narrador, que fala de um enunciador,
também representado no texto, porém sem uso de linguagem
verbal. Desta forma, é apresentado um enunciador que fala
para um enunciatario, por intermédio de manifestacao da
marca sendo que, conforme Semprini (2006, p. 171), “[...]
cada manifestacao de marca, ainda que fragmentada, contém
a totalidade, ou ao menos uma boa parte da identidade global
da marca”. No contexto apresentado, por tratar-se de um
editorial fotografico de uma marca, o enunciatario pode ser
considerado como o simulacro de publico-alvo criado pela

marca.

Figura 2. Terceira Imagem da Campanha Verdo 2019 da marca Flavia Aranha

Fonte: https://www.flaviaaranha.com/campanha_19-verao#
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O percurso figurativo é entendido como um encadeamento
isotopico de figuras relacionadas a um tema (GREIMAS;
COURTES, 2008). Dessa forma, a repeticdo e a afirmacdo se
ddo pela repeticdo de um motivo relacionado a um tema
especifico. A semantica do nivel discursivo entdo, nesta
investigacao, reitera a tematica da “natureza” ao longo de
toda a campanha, dado que o editorial esta espacializado em
um ambiente externo, no qual sdo figurativizados elementos
naturais como agua, pedras, areia etc. As modelos retratadas
possuem um semblante tranquilo e nao parecem fazer uso de
maquiagem, o que evidencia uma beleza similarmente
natural.

Essa tematica ainda é reiterada pela linguagem verbal, na
qual é possivel observar um texto conceitual e poético que
usa figuras de linguagem como comparacdes com carater
subjetivo, apropria-se de expressdes como “concha”, “agua”,
“carapaca” e “corpo”.

A presenga discursiva de um sujeito social trabalha com
universais semanticos de natural versus cultural. O natural é
figuratizado pela prépria representacdo da natureza ilustrada
por meio da agua, pedras, areia e, igualmente, das partes
nuas do corpo feminino. Ja o cultural é figuratizado pela
presenca do corpo encoberto pelas roupas, com essa
brincadeira de mostrar e esconder o corpo. As modelos
apresentadas possuem tons de pele diferentes, o que remete
a diversidade, e também evidencia a relacdo -cultural.
Referente a linguagem verbal, a cultura é figuratizada pelos

termos “emblema” (distintivo de instituicdo) e “casa”.
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Quadro 1. Relacdo tematizacao e figuratizacao

Temas

Figuras

Natural

Utilizacdo de um ambiente externo

Agua

Pedras

Areia

Partes nuas do corpo feminino

Modelos interagem neste ambiente natural, sem
maquiagem e com aparéncia tranquila

LA {4 LL 11

Linguagem verbal: “concha”, “agua”, “carapacga” e
“corpo”

Cultural

Presenca do corpo encoberto pelas roupas

Etnias diferentes

Linguagem verbal: “emblema” (distintivo de
instituicdo) e “casa’.

Essa

Fonte: Desenvolvido pelos autores (2019)

relacdo dos temas natural e cultural com a

figuratividade, apresentada no Quadro 1, é confirmada pelo

ambiente externo onde foi realizado o editorial, por elementos

do local fotografado, pela aparéncia das modelos e pela

propria linguagem verbal utilizada nos textos.
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3.2 Nivel narrativo

As estruturas narrativas sdao mais abstratas, porém dao
conta das complexidades das estruturas discursivas
(MENDES, 2013). O nivel narrativo pode basear-se em
enunciados de fazer, fundamentado pelas transformacoes, e
partir de um estado a outro, ou em enunciados de estado, o
gue se relaciona com a disjungao ou conjungao entre sujeito
e objeto. Além dos dois tipos de enunciados de estado, Fiorin
(2008) aborda que existem duas espécies de narrativas
minimas: (I) a narrativa de privacao, que parte de um estado
conjunto para um estado disjunto; e a narrativa de liquidacao
(II), em que ocorrem os estados contrariamente e iniciam da
disjuncao para a conjungao.

Uma narrativa complexa compreende quatro fases
(FIORIN, 2008). A primeira corresponde a manipulagao,
quando um sujeito age sobre o outro para negociar um dever
fazer. Dentro da manipulacdo existe a tentagdo, a
intimidacao, a sedugdo e a provocagao. As fases seguintes
correspondem a competéncia (em que o sujeito necessita ser
dotado de um poder fazer), performance (fase em que ocorre
a transformacdo, seja ela conjungao ou disjungao) e sancao
(verificacdo da performance realizada).

Apesar do texto se tratar de um enunciado de estado, fica
evidente a relacdo de manipulagdo por sedugdao que o
enunciador aplica perante o enunciatario, para tentar
convencer o mesmo a comprar o produto. Neste caso, aborda-
se 0 objeto de valor como algo suspenso para tentar induzir o
cliente (externo ao texto) a compra, o que apresenta-se como
narrativa de liquidagao, onde o enunciatario esta disjunto do
objeto de valor, e é necessaria a aquisicao do mesmo para um
estagio final conjunto. Assim, fica evidente o uso da

manipulagao por sedugao, prépria dos editoriais de moda, que
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tem por intuito fazer comprar ou fazer vender, que é abordado
como um chamado para o enunciatario, no sentido de se
libertar rumo a um consumo consciente, pensar na natureza.
Por conseguinte, o tratamento a respeito das demais etapas
de uma narrativa complexa nao sao contempladas neste
enunciado, por tratar-se de um enunciado de estado.

Para a analise do nivel narrativo, se faz uso dos elementos
verbais apresentados no texto, de apenas dois paragrafos. O
primeiro paragrafo apresenta-se a seguir: “O ser que entra
em sua concha, prepara uma saida, trata-se de uma fénix da
agua: carapaca e corpo sensivel. O emblema dos seres
humanos de corpo e alma” (ARANHA, 2019, p. 2). O segundo
paragrafo encontra-se préximo da sequéncia de imagens,
trata-se do seguinte texto: “Os seres que nascem em conchas
estao sempre em casa. Uma casa que cresce na exata
proporcao que cresce o corpo que a habita” (ARANHA, 2019,
p. 34).

Como ja mencionado, o texto analisado trata-se de um
enunciado de estado, “[...] devido as suas juncdes (conjuncao
e disjuncao) com os objetos, como depositarios dos valores”,
conforme Courtés (1979, p. 18), ou seja, os sujeitos sao
definidos por suas propriedades, sao reconhecidos em relagao
ao seu objeto de valor. Assim, se apresentam duas modelos
conjuntas com a natureza e, durante a maioria das imagens
apresentadas, ambas se mostram em conjungcao com a
natureza, isto é, de posse do objeto de valor. A narrativa
torna-se de privacdo nas duas Uultimas imagens, por
apresentarem a disjuncao da modelo para com a sua roupa,
sendo que, na penultima foto, apresenta-se uma imagem
onde se visualiza apenas a parte superior do corpo da modelo,
nao é possivel verificar uma peca de roupa €, na imagem
seguinte, aparece flutuando na agua, sem a presenca da

modelo. Deixa sua casa e parte em busca de uma nova. Essa
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disjuncdo é confirmada pela linguagem verbal, que trata de
temas figurativizados como “O ser que entra na concha,
prepara uma saida” e mostra a disjuncao temporaria da sua
casa ou concha, até a aquisicdo de uma nova fonte de
protegao, ou seja, uma nova roupa.

Observa-se o intuito do editorial em reforcar as
caracteristicas da marca, com sua entonagdo sustentavel e
pecas com fibras naturais, tingidas também com o uso de
elementos naturais, o que remete a ideia da natureza. Com
isso, o editorial remete as questdes de protecao da natureza
e pertencimento da mesma, na tentativa de induzir o
enunciatario a identificar a marca como defensora desses
preceitos.

As modelos sao apresentadas ao ar livre, em ambiente
externo e natural. Ambas fazem uso de pouca maquiagem, o
que confirma a ideia de naturalidade. Em algumas imagens as
modelos se apresentam com parte do corpo nu, o que retrata
suas formas naturais.

Ao observar a forma como as modelos estdao vestidas ao
longo das imagens apresentadas no editorial é possivel
reafirmar a fluidez dos tecidos, a leveza, a delicadeza e até o
conforto das roupas, por nao serem ajustadas ao corpo. A
reiteracdao da fluidez e leveza é expressa na ultima imagem
do editorial, que apresenta a peca sem a presenca da modelo,
flutuando na agua, como se fizesse parte daquele ambiente

natural em que ela é fotografada.
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Figura 3. Ultima Imagem da Campanha Ver&o 2019 da marca Flavia Aranha

Fonte: https://www.flaviaaranha.com/campanha_19-verao#

A concha, usada como alusdo de casa no texto verbal, é
retratada nas imagens como decoragao e acessorio, sempre
muito préoximas as modelos. Os acessorios de concha sdo os
pingentes dos colares e brincos. Ja a decoragao de concha é
apresentada ao lado das modelos na imagem em que as
mesmas aparecem deitadas. Entende-se a concha como
alusdo as roupas, com seu sentido de protecdo e de troca de
casa conforme o crescimento. No texto verbal é apresentado
"0 ser que entra em sua concha”, que trata do ser que veste
as roupas; “corpo sensivel”, sendo necessaria a protecao,
novamente, por intermédio das roupas; “Os seres que nascem
em conchas estdo sempre em casa”, que remete ao conforto
que essa casa (roupa) pode proporcionar, “Uma casa que
cresce na exata proporgao que cresce o corpo que a habita”,
que possibilita, desta forma, que o corpo troque de casa (ou
de roupa) conforme seu crescimento.

A relacao da concha que, para alguns animais, é retratada

como algo natural, como proprio do mesmo para sua
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protecao, no editorial analisado apresenta-se com o intuito de
retratar a roupa como protegao natural, sendo que a mesma

compatibiliza da natureza com a cultura.

Figura 4. Imagem de namero 25 da Campanha Verdo 2019 da marca Flavia Aranha

Fonte: https://www.flaviaaranha.com/campanha_19-verao#

Ao abordar a semaéntica do nivel narrativo, busca-se
resgatar o objeto de valor e o objeto modal apresentados no
texto. O objeto modal caracteriza-se pelo saber e o poder
fazer expresso no texto — sendo que neste texto pode ser
considerado como a exaltacdo do natural com a cultural —,
trata-se de saber ligar os elementos naturais com a cultura
existente.

Ja o objeto de valor, conforme Fiorin (2008), caracteriza-
se pelo objeto com que o sujeito entra em conjungao ou
disjuncdo. Apresenta-se, no texto, o objeto de valor como a
roupa, apresentada inicialmente em conjuncdo com as
modelos de pose dela, e finalmente em disjungdo, em que a
modelo e a roupa aparecem separadamente nas Uultimas
imagens. Esse objeto de valor é comparado com uma “casa”
ou uma “concha” no texto verbal, o que da o sentido de

protecgao.

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 14, N. 34, p. 10-34, out./dez. 2021


https://www.flaviaaranha.com/campanha_19-verao

ModaPalavra e-periédico / VARIATA 28

3.3 Nivel fundamental

O nivel fundamental apreende oposicdoes semanticas
veiculadas pelo texto, que Castilho e Martins (2005) trazem
como exemplo de vida e de morte, a natureza e a cultura,
identidade e alteridade. No exemplo do texto analisado, os
termos opostos dessa categoria semantica de base se tratam
do natural versus cultural, combinam-se do valor positivo do
natural e o valor negativo do cultural. Os autores Castilho e
Martins (2005, p. 61) abordam, ainda, que “A nocao de
semelhanca e de diferenca é basilar para o entendimento dos
elementos constituintes do nivel fundamental do percurso
gerativo de sentido”.

Referente a sintaxe do nivel fundamental, ha a negacao e
a assercao (FIORIN, 2008). Por este meio constréi-se o
quadrado semiodtico (natural — ndo natural — cultural — nao
cultural). O termo natural se referéncia por meio dos itens
visuais agua, areia e a propria nudez das modelos. O termo
nao natural relaciona-se as modelos que se fazem parecer
naturais com a utilizacdo de uma maquiagem leve. Ja o termo
cultural tem relagdo com o uso de roupas para esconder o
corpo e a apresentagcao de modelos de duas etnias distintas.
E, por fim, o termo nao cultural relaciona-se com o ambiente
“casa”, usado tanto na linguagem verbal, quanto na alusao de

casa construida nas imagens.

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 14, N. 34, p. 10-34, out./dez. 2021



ModaPalavra e-periédico / VARIATA 29

Figura 5. Quadrado Semidtico da Campanha Verdo 2019 da marca Flavia Aranha

NATURAL CULTURAL

NAO CULTURAL NAO NATURAL

Fonte: Desenvolvida pelos autores (2019).

O editorial fotografico analisado pode ser considerado um
termo complexo entre o natural e o cultural, ou seja,
encontra-se entre dois termos opostos apresentados de forma
conjunta. Por pressuposicao, o natural se opde ao cultural,
porém no texto se apresentam como termo complexo, que
subsome 0s dois eixos superiores apresentados, que trata-se
de um eixo neutro (COURTES, 1979).

A mulher aparece integrada neste espaco natural e a roupa
figurativizada como parte deste espaco, sem residuo e com
componentes naturais: torna-se conjunto natural e cultural. A
complexidade destes termos é afirmada quando se apresenta
uma marca de moda sustentavel que, ao mesmo tempo,

precisa vender para se manter.

3.4 Plano de expressao

O plano de expressao, diferente do plano de conteudo
analisado até o momento, estuda as “[...] categorias da
expressao denominadas de cromatica (relativo a cor), eidética

(relativo a forma), topoldgica (relativo a espago ou a sua
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organizacao) e matérica (relativo a matéria)” (CASTILHO;
MARTINS, 2005, p. 80).

A andlise referente a categoria cromatica faz relacdao com
as cores que sao apresentadas no texto analisado. Sendo
assim, na presente anadlise, é possivel observar que a
presenca das pecas € retratada em tons neutros, na maioria
das vezes tons mais claros que os demais apresentados na
imagem. Os tons apresentados nas pecas sao branco, cinza,
azul-claro, verde-claro, bege e rosa-claro, com pegas em
cores lisas, com apenas quatro apresentam estampa suave.
Essa afirmagao de suavidade, apresentada pelas cores, cria
um sentido de natureza e atemporalidade no modo da
utilizacao da fibra, efeito da intervencao de corantes naturais.
Em contrapartida, geralmente a moda utiliza cores
desenvolvidas com corantes quimicos que, conforme Lee
(2009), sdao baseados em petroquimicos ndo renovaveis e,
logo, insustentdveis. Assim, a marca Flavia Aranha se
reafirma como defensora dos preceitos naturais e
sustentaveis, pois faz uso apenas de corantes naturais e
apresenta, em seus produtos, as cores dos corantes obtidos
na prépria natureza.

A categoria eidética corresponde as linhas, pontos e
formas presentes no texto. Castilho e Martins (2005)
complementam essa categoria com a relagao de figurativo e
abstrato, tratados como efeitos de sentido criados pelas
formas reconhecidas. No editorial em analise observa-se a
utilizacdo de acessorios que possuem formatos semelhantes
as conchas, associam-se a figuratividade de uma forma ja
conhecida e a reafirmagdo dos elementos naturais, enquanto
formato, e culturais, enquanto acessério com fins decorativos,
gue reforca a relagdao dos termos opostos e os importantes

elementos naturais para a marca.
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A categoria topoldgica corresponde as escalas ou
proporcdes apresentadas. Na categoria topoldgica observa-se
contraste entre central versus periférico, trata-se das
modelos, sempre expostas em regido central, e do periférico,
sempre com o ambiente natural. Retrata, novamente, que o
foco do editorial esta nas roupas, possibilita prender a atencao
do enunciatario para um provavel desejo e posterior compra.

Referente a andlise perspectiva, é possivel verificar
componentes em primeiro e em segundo plano. E perceptivel,
na campanha analisada, que as modelos se alternam entre
primeiro e segundo plano. Inicia-se com ambas lado a lado,
que evidencia a modelo A. Na segunda imagem a modelo A
segue em primeiro plano, enquanto a modelo B em um
segundo plano. Na sequéncia de imagens, em que é possivel
observar apenas uma das modelos, elas sempre aparecem em
primeiro plano. E as fotos seguintes, em que as modelos
aparecem simultaneamente, a partir de entao evidenciam a
modelo B. Com isso, é possivel constatar que, mesmo ao
alternar a modelo que se encontra em primeiro ou em
segundo plano, sempre é evidenciado a presenga delas nas
fotos, o que salienta a importéncia de apresentar as mesmas
para o enunciatario, com o intuito, também, de sobressair a
modelo e a roupa por ela apresentada, proprio dos editoriais
de moda.

A categoria matérica, conforme Castilho e Martins (2005),
tem relagdao com a tateabilidade. No texto analisado, a textura
das pecas é, em sua maioria, lisa, harmonizando com a
textura da agua e da areia, que contrasta com a textura
visualizada nas pedras, com relevos diferenciados, e no céu,
com o tom suave das nuvens. As roupas apresentam-se
fluidas, flutuam na agua, leves, integradas com a natureza e
gue contrastam com o ambiente rigido de pedras, visualizadas

em algumas imagens. As pecas de vestuario mimetizam o
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espaco onde se apresentam, por meio dessa integragao, com
os elementos naturais apresentados no editorial. Berlim
(2012, p. 38) comenta que “A agua é um dos principais
recursos que vém sendo explorados de maneira impropria
pelo setor téxtil” e no texto analisado a mesma é apresentada
em abundancia e em sintonia com as roupas da marca, o que
retrata a valorizagcdo da marca por este recurso natural.
Assim, as categorias do plano de expressao reafirmaram
as identificagdes do quadrado semidtico do termo complexo
entre natural versus cultural, identificadas no nivel
fundamental, e confirmam a utilizacdo de objetos que

remetem ao sustentavel e ambientalmente correto.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Com base nesta analise, é possivel afirmar que a semidtica
greimasiana é eficiente para compreender as estratégias de
producao de sentido utilizadas no texto. A campanha de Verao
2019 da marca Flavia Aranha apresenta-se por meio de
linguagem verbal e visual, gera sentido ao enunciatario, ou
seja, o simulacro de publico-alvo da marca.

A tematizacdo do natural é figuratizada por itens de
ambiente externo, dgua, areia e corpo aparente, e a geragao
de sentido cultural é afirmada pela presenca do corpo coberto
enquanto cultura e pela verbalizagdo do termo casa. Essa
tematizacao reforca a relacao de sustentabilidade e
preservacdao do meio ambiente que a marca procura expressar
aos seus clientes, ao utilizar-se do termo natureza como
eufdrico ou positivo.

A narracao apresenta o enunciador em conjungao com o
elemento roupa, figuratizado pela ideia de casa, concha e
protecao, que corrobora para a afirmagao de sustentabilidade

prezada pela marca, ao reforcar os valores positivos da “fénix
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da agua” protegendo seu “corpo sensivel” com o uso das
roupas, que é trocada apenas quando o corpo cresce.
Também é possivel afirmar uma possibilidade de conviver o
natural com o cultural, ao somar itens positivos de ambos.

A oposicdo semantica de base encontrada no texto
fundamenta-se em natural versus -cultural e exprime,
novamente, essa relacao com a natureza e a sustentabilidade,
que colabora positivamente com a cultura de consumo, por
intermédio da producado de pecas feitas a partir de elementos
naturais, trata-se de tecidos com fibras naturais, tingimentos
e estampas organicas, que integram a roupa com a natureza,
conforme apresentada no editorial.

A figuratizacdo construida na linguagem verbal e visual
relaciona a roupa com a concha, como algo natural do ser que
a usa, como uma pele, algo que remete a nocao de
crescimento com a necessidade de uma nova concha para sua
protecao e, s entao, abandona a concha anterior, que atesta,
inclusive, a durabilidade das roupas produzidas pela marca. A
circunstancia do abandono da roupa naturalmente na agua
demonstra a relagao de organicidade, como se ela pudesse
ser deixada ali sem gerar maleficio ao ambiente natural.

Ao analisar externamente ao texto, a marca tem como
ponto de venda fisico a cidade de Sdo Paulo, que possui um
ambiente artificializado, e mesmo neste contexto a loja
apresenta-se com um ambiente natural, como a ideia de
protecao natural por meio de suas roupas leves, fluidas, livres
de produtos toxicos e que remetem as nocgdes de
organicidade.

Dessa forma, o conceito de moda sustentavel e com
preceitos ambientais é trabalhado no editorial no sentido de
figurativizar a natureza ao fazer uso de elementos
apresentados ao longo das fotografias. Assim, é possivel

afirmar que o consumidor da marca Flavia Aranha consegue
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reconhecer o uso destes elementos associados a natureza,
evidencia o sentido de sustentabilidade, em ambitos
ambientais, gerado pela marca ao longo do editorial
fotografico e textos apresentados para a campanha analisada,

que atrai os consumidores que prezam por esse fim.
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