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RESUMO

O estudo, de natureza teodrica, tem como objetivo propor reflexdoes sobre as
contribuicoes da Teoria das Representagcoes Sociais (TRS) para a abordagem do
upcycling na area da Moda. A fundamentacao teorica esta pautada em elementos
conceituaisdo upcyclinge da TRS. O recorte do artigo se define porrevisao de literatura
Nnao exaustiva sobre os dois temas, buscando mostrar sua articulacao. A literatura
mostra arelacao do upclycling com o desenvolvimento sustentavel, se contrapondo ao
gue se conhece por ‘reciclagem”. Na perspectiva psicossocial da TRS, a maneira como
sujeitos/grupos elaboram representacoes sobre upclycling, particularmente na area
da Moda, indicam compreensoes sobre significados que sao construidos por meio das
comunicagoes, expondo interesses especificos e revelando identidades culturais. O
artigobuscadespertarreflexoes que poderaorespaldarfuturos estudos empiricos, uma
vez que temas relativos a sustentabilidade estao cada vez mais presentes na formacgao
e no mundo do trabalho da Moda, e a compreensao de significados construidos por
diversos grupos envolvidos se torna relevante nesse contexto.

Palavras-chaves: Representacoes sociais; Upcycling; Moda

ADbstract

Thistheoretical study aims to provide reflections aboutthe contributions ofthe Theory of
Social Representations (I SR) to the approach of upcycling in Fashion. The theoretical
foundation is based on the conceptual elements of upcycling and TRS. The cutout of the
article is defined by the literature review on two topics, seeking to show their articulation.
The literature shows the relationship of upclycling as sustainable development, In
contrast to what is meant by “recycling”. In the psychosocial perspective of the TSR,
as the subjects / groups elaborate representations about upclycling, mainly in the
fashion area, itindicates an understanding of meanings that are constructed throughout
communication, exposing specific interests and revealing cultural identities. The article
Intends to awaken reflections that can support future empirical studies, once issues
related to sustainability are increasingly present in training and in the world of fashion
work, and the understanding of the meanings constructed by the various involved
groups become relevant in this context.

Keywords: Social representations; Upcycling, Fashion

Resumen

El estudio, de caracter teorico, tiene como objetivo proponer reflexiones sobre l0s
aportes de la Teoria de las Representaciones Sociales (TRS) al abordaje del upcycling
en el ambito de la Moda. La base teodrica se fundamenta en elementos conceptuales de
upcycling y TRS. El recorte del articulo se define mediante una revision de la literatura
no exnaustiva sobre Ios dos temas, buscando mostrar su articulacion. La literatura
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muestra la relacion entre upclycling y desarrollo sostenible, en contraste con lo que
se conoce como ‘reciclaje”. En la perspectiva psicosocial de TRS, la forma en que los
sujetos / grupos elaboran representaciones sobre el upclycling, particularmente en el
area de la moda, indica comprensiones sobre significados que se construyen a traves
de las comunicaciones, exponiendo Iintereses especificos y revelando identidades
culturales. El articulo busca despertar reflexiones que puedan sustentar futuros
estudios empiricos, ya que los temas relacionados con la sustentabilidad estan cada
vez mas presentes en la formacion y en el mundo del trabajo de la moda, y en este

contexto cobrarelevancialacomprension de significados construidos porlos diferentes
grupos involucrados.

Palabras clave: Representaciones sociales; Upcycling, Moda
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1 INTRODUGAO

Esse artigo, de natureza teorica, teve como ponto de partida uma
dissertacao de mestrado com o objetivo de Investigar representacoes socials de
upcycling por professores e alunos de um curso de Producao de Moda do Rio de
Janeiro. Devido a emergéencia da tematica na area da Moda, optamos por um recorte,
abordando reflexoes sobre as contribuicoes da Teoria das Representagcoes Sociais
(TRS) para a compreensao de significados sobre upcycling construidos por diversos
grupos sociais.

Definido em 1987 pela Comissao Mundial sobre o Meio Ambiente e
Desenvolvimento como aquele que "atende as necessidades do presente sem
comprometerapossibilidadedasfuturasgeracoesdeatingirsuaspropriasnecessidades’
(BRUNDTLAND, 1991, p. 46), o desenvolvimento sustentavel vem sendo abordado
em diversas areas do conhecimento. No meio empresarial, por exemplo, esta pautado
no tripe justica social, viabilidade economica e preservagcao ambiental (ELKINGTON,
1997). De acordo com Manzini e Vezzoli (2008, apud Lima 2019, p. 17) "no design,
passSou a ser abordado como algo indissociavel da pratica de projetos de produtos e
Servigos' .

Na area da Moda, o desenvolvimento sustentavel refere-se a um modelo
de producao que diminuil impactos sociais e ambientais, evitando o formato linear de
producao, caracterizadopelociclo:extracaode materias-primas;fabricacao; distribui¢ao;
uso; descarte. Ha preferéncia pelo formato circular de produgao, considerando, desde
as fasesiniciaisdoprojeto, estrategias paraofimde vidado produto "que visamdevolver
0S materials com seguranca de volta ao ambiente ou a um sistema de producao em
circuito fechado” (GWILT, 2012, p. 78). A peca descartada podera, assim, retornar ao
ciclo como materia prima.

O Iimpacto ambiental da industria da Moda € um dos seus maiores
problemas. O abuso de recursos naturais, destacando-se o0 uso excessivo de agua, a
poluicao atraves dos componentes quimicos, o uso de fibras sinteticas que demoram
centenas de anos para se degradar e a grande emissao de gases de efeito estufa sao
exemplos. Alem disso, uma forte valorizacao da efemeridade da Moda deu origem ao
fast fashion, modelo por meio do qual se produzem roupas baratas, de ma qualidade
e curta durabilidade. Esse consumo desenfreado alimenta trabalhos em condicoes
precarias e analogos ao escravo (RUDOLPH, 2017), alem de um ritmo de consumo
na contramao do desenvolvimento sustentavel.

Embora caminhos e solucoes parecam dificels para enfrentar o problema,
navarias propostas eacoes em curso. Estudos de tecnologias texteis de menorimpacto
ambiental e reutilizacao de residuos jJa vem sendo considerados e aplicados por
algumas industrias. As fabricantes de tecido Tavex Corporation e o grupo Cedro Téxtil
tem programas de reciclagem dentro da propria empresa. As marcas brasileiras Osklen

e a de jeanswear Eden investem em pesquisas de novas tecnologias e processos de
producao (ZONATTI, 2013).
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Do lado do consumidor, diversos modos de veiculagcao de conhecimentos
sao crescentes. O Fashion Revolution, movimento global sem fins lucrativos presente
em mais de 100 paises, mobiliza milhoes de pessoas a se questionarem sobre a
origem de suas roupas com a campanha "Quem fez minhas roupas”?”, denunciando
as condicdes de trabalho que movimentam a indUstria do fast fashion. E possivel
observar hoje, circulando pelas redes sociais, postagens fomentando a valorizacao de
produtores artesanais, pequenas marcas que trabalham pensando na sustentabilidade,
compras de roupa de segunda mao e movimentos de trocas de roupa que substituem
a compra de um artigo novo.

Definido em 2008 por Kate Fletcher em seu livro Sustainable Fashion and

Textiles: Design Journeys, o slow fashion, ou moda lenta, surge como um contraponto
ao fast fashion. Para Lima (2019, p. 28):

O slow fashion contempla a concepcao, producao e o consumo de
produtos de moda, considerando a sustentabilidade ambiental e
soclal, por meio da producao de pecas de vestuario que conjuguem
apelo estéetico e consciencia ambiental, social e economica.

Alinhado com o slowfashion, com a economia circulare com a preservacao
dos recursos naturais em prol do desenvolvimento sustentavel, o upcycling vem
ganhando espaco no mercado da moda. O termo foil usado pela primeira vez em
1994, em uma entrevista de Reiner Pilz, executivo da empresa Pilz GmbH, para
o periodico britanico Salvo News. O empresario fez uma brincadeira, um jogo de
palavras, criticando o modelo de utilizacao de materia-prima pela construgao civil,
gque desperdicava muito material que ainda poderia ser utilizado de outras formas.
"Reciclagem [...] eu chamo isso de downcycling. Eles quebram tijolos, concreto, eles
guebram tudo. O que precisamos € de upcycling, onde € dado mais valor para o0s
produtos antigos, e nao menos” (SALVO NEWS, 1994, p. 11).

Upcycling pode ser entendido como uma alternativa ecologica de dar um
novo significado e fungao a determinado material que seria descartado, transformando
algo que esta no fim de sua vida util em algo novo e de maior valor, sem passar por
nenhum dos processos fisicos ou quimicos caracteristicos da reciclagem (VIALLI,
2013, citado por PINHEIRO, et al, 2018). Diferente da reciclagem, processo que gera
um material de mesmo valor do original que |lhe deu origem, como o vidro e o aluminio,
e do downcycling, que reaproveita materiais descartados gerando um material com
menor qualidade ou menor valor agregado, a exemplo do papel, o upcycling € o
processo em que o reaproveitamento do material descartado gera outro material de
maior qualidade ou maior valor agregado (BRAUNGART; MCDONOUGH, 2014).

O objetivo do upcycling € evitar o desperdicio de materiais potencialmente
uteis, fazendo uso dos ja existentes, o que reduz o consumo de novas materias-
primas durante a criacao de novos produtos (BRAUNGART; MCDONOUGH, 2014)
e proporciona outro destino ao material que antes iria para o lixo, caracteristica
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principal da economia circular. Falando especificamente em Moda, o upcycling consiste
em utilizar pecas antigas ou residuos de producao que seriam descartados e fazer
deles materia-prima para novas roupas € acessorios, impedindo a geracao de lixo e
dispensando a necessidade de novas materias-primas poluentes.

Nicolini (2017) descreve a grande variedade de materiais que pode ser
usada como upcycling no processo criativo de marcas de moda. Em um levantamento
feito para o livro + Sustentabilidade as marcas de moda (MAROTTO, 2017), a autora
afirma que, tratando exclusivamente dos acessorios, por exemplo, podemos encontrar
bijuterias feitas de borracha, retalhos texteis e de couro provenientes da industria,
sobras de madeira, papel, residuos eletronicos, correias de bicicleta, sobras de poda
de plantas, Jjeans, brinquedos, cordas nauticas descartadas, sobras e retalhos de
acrilico industrial, capsulas de cafe, chapas de raios-X e restos de ceramica. A autora
tambem faz referéncia a bolsas e pochetes que usam como materia-prima retalhos
teéxteis oriundos de diversas fontes como, retalhos vinilicos de industrias, malotes dos
correios em sarja e brim, jeans, cintos de seguranca, estofamento de carros, lona de
banners descartados, velas descartadas de barcos de competicoes esportivas, nylon
de paraquedas, e redes e iIlhoses de pesca.

Diante do exposto acima, fica evidente a contribuicao de praticas de
upcycling para a preservacao ambiental. No entanto, Nicolini (2017) lembra ainda que
a producao de pecas e acessorios a partir do upcycling esta diretamente ligada as
manualidades, e nos mostra como o upcycling contribui tambem para outro pilar do
desenvolvimento sustentavel: a justica social. Sobre o upcycling, a autora nos traz que
e praticamente impossivel encontrar marcas que, em pelo menos uma parte da cadeia
de producgao, nao utilizem de processos manuais, como téecnicas tradicionais classicas
de artesanato, fazendo parcerias com cooperativas, gerando renda e valorizando o
conhecimento dos profissionais envolvidos. E complementa ao se referir a marcas
que:

buscam profissionais com especificidades concomitantes ao produto
ou material com o qual trabalham, como: sapateiros, relojoeiros,
marceneiros classicos e l|apidadores, para treinamento e/ou
contratacao. Todas as marcas, atraves do upcycling, de algumaforma
promovem e difundem a producao cuidadosa, delicada e etica de
uma peca feita ou acabada pelas maos de alguem. (NICOLINI, 2017,

D. 1606)

Fundamentado em conceitos de desenvolvimento sustentavel, o termo
upcycling comecga a surgir nas escolas de formacao, especialmente de Design e de

Moda, provocando assim um processo de familiarizacao em relagcao ao tema e (re)
construcao de significados. Tal processo € propicio para estudos de representacoes
socialis sobre o objeto, ou fenOmeno upcycling, uma vez que entendemos que as
representacoes sociais sao “um conjunto organizado e hierarquizado de julgamentos,
de atitudes e de informacoes que um determinado grupo social elabora a respeito
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de um dado objeto” (ABRIC, 1996, p. 12). Este objeto, quando desperta o interesse
de individuos/grupos e passa a fazer parte de suas comunicagoes, pode gerar um
conhecimento do senso comum. lal conhecimento € considerado uma representacao
soclal. Em face desse tema que emerge principalmente na area da Moda, estudar
as representacoes de diversos grupos que compoem o setor apresenta relevancia
academica.

Jodelet (2001) afirma que criamos representacoes nao apenas para
nos ajustarmos ao mundo a nossa volta, mas tambem para domina-lo fisica ou
intelectualmente, sabermoscomonoscomportar, identificareresolverosproblemasque
se apresentam. Para a autora, representacoes socials sao sistemas de interpretacao
gque regem nossa relacao com o mundo € com 0s outros. Elas orientam e organizam
as condutas e as comunicagoes socilais. E, segundo Alves-Mazzotti (2008a, p. 20/21),
"0 estudo das representacoes sociais investiga como se formam e como funcionam
0s sistemas de refereéncia que utilizamos para classificar pessoas e grupos € para
Interpretar os acontecimentos da realidade cotidiana’. Elas estao relacionadas a
linguagem, a ideologia e, principalmente, as condutas e as praticas sociais.

Nos Itens seguintes serao desenvolvidos elementos teoricos do upcycling
e da TRS. Buscamos evidenciar as contribuicoes que essa relacao teorica pode trazer
particularmente paraaareadaModa, tanto em seus aspectos formativos e academicos,

gquanto em relagao ao mundo do trabalho.

2 DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL, UPCYCLING E MODA

O desabamento do edificio Rana Plaza em abril de 2013, em Bangladesh,
descortinou uma grave questao que envolve a industria da Moda: as condi¢coes de
trabalho de seus funcionarios. O desastre, que vitimou 1.134 trabalhadores, em sua
maioria mulheres e criancas, trouxe a tona as condi¢goes de exploragcao humana,
condicoes analogas a escravidao, e de escravidao contemporanea na qual se sustenta
o fast fashion. (RUDOLPH, 2017; BERNAL, 2019).

A tragedia provocou um profundo debate sobre consumo consciente,
desenvolvimento sustentavel e slow fashion por profissionais do setor em todo
mundo, culminando, no ano seguinte, no Fashion Revolution,movimento internacional
de grandes proporcoes que realiza pesquisas que mostram os impactos sociais e
ambientais da industria da Moda e movimenta acoes que fomentam trabalho digno,
remuneracao justa, transparencianos processos e aconscientizacaoambiental atraves
da sustentabilidade e da economia circular.

Embora o nome possa sugerir uma antitese, o slow fashion nao e
exatamente o oposto do fast fashion, visto que nao se ocupa apenas em produzir de
forma mais lenta. O termo surgiu em referencia ao termo s/ow food, surgido nos anos
80, relacionado a habitos alimentares que prezavam por qualidade, procedéencia e
modo de preparo (MARTELI at al, 2018). Para Fletcher e Grose (2019, n.p.), lento,
nesse contexto, nao se refere a velocidade, mas a uma “visao de mundo diferente,
gue especifica um conjunto distinto de atividades de moda para promover o prazer
da variedade, a multiplicidade e a importancia cultural da moda dentro de limites

biofisicos”.
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E importante entender que o movimento slow fashion € uma contra
tendéncia ao consumismo, mas nao € contra o consumo, uma vez que defende um
consumo consciente, desconectado de tendéencias de moda efemeras e pautado em
qualidade e durabilidade. A comercializagcao em pequenas quantidades e o trabalho
artesanal sao pontos importantes do movimento. O atelié tem papel fundamental nos
principios do slow fashion, pois val ao encontro de um sistema de produg¢ao que visa
amenizar os problemas causados pelo fast fashion, através de praticas sustentaveis

de producao e consumo (MARCHIORO 2010, apud MARTELI et al, 2018).
Braungarte McDonough escrevem, em 2002, a principal obra dereferéncia

gquando se fala hoje em projetos de desenvolvimento sustentavel. O titulo Cradle
to Cradle (2014) - em traducao livre: "Do berco ao bergco” — faz uma referéncia ao
formato circular de producao onde um produto, ao final da sua vida util, em vez de
ser descartado, retorna como materia-prima da cadela produtiva, seja atraves da
reciclagem, do upcyclingoudo downcycling. Os autores explicam que o conceito Cradle
to Cradle val muito alem de regras governamentais de reciclagem ou de simplesmente
se pensar quimicamente no impacto ambiental das materias-primas ou dos processos
de um projeto. Eles defendem pensar, sobretudo, o que sera feito desse produto apos
seu ciclo de uso, seja ele um utensilio domestico, um piso, um movel ou uma roupa.

Elkington (1997, p. 35) define a sustentabilidade como "o principio de
garantir que nossas acoes hoje nao limitem o leque de opgcoes economicas, socials
e ambientais disponiveis para geracoes futuras”. Afirma que muitas pessoas pensam
saberoque e asustentabilidade, porem adefinem de formas muito diferentes. Segundo
o autor,empresasliderestém se empenhado para descobrir o que significa exatamente
falar em sustentabilidade para o processo de desenvolvimento de um produto, para

todo um setor industrial, ou mesmo para uma economia inteira.

Trazendo a sustentabilidade para o universo damoda, Silveira (2019, p.21)
afirma: "a Moda Sustentavel nao possul uma conceituacao formal e desenvolvida,
mas, atraves da revisao de literatura, encontramos apenas caracteristicas, idealis,
processos e filosofias, uma serie de estimulos que € preciso sistematizar”. O autor
se pauta na definicao de Kozlowski, Searcy e Bardecki (2018, apud SILVEIRA 2019,
D. 21), que consideram moda sustentavel aquela que prioriza todas as fases do ciclo
do vestuario, dentro de um “pensamento sistéeémico que reduz os impactos negativos
e procura criar impactos sociais, economicos € ambientais positivos.”

No cenario nacional, Silveira (2019, p.12) cita as Lojas Renner S.A como
exemplo de empresa de Moda atenta ao padrao mundial € abrindo espaco nao apenas
para pequenas colecoes sustentavels, mas buscando desenvolver uma politica de
sustentabilidade que abranja "desde a promocao de pesquisa e inovagao para o
uso de matéerias-primas mais sustentaveis, ate o desenvolvimento de iniciativas para
estimulo a economia circular a partir da reintrodu¢cao de materiais, apos seu uso, ao
ciclo produtivo™.

Sobre o fim da vida util dos produtos de Moda, Kohler Schulte et al (2013)
explicam que muitas fibras podem serrecicladas gerando novasfibras. Fletchere Grose
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(2019) acrescentam que, na maioria das vezes, esse € um processo de downcycling,
poIs 0 tecido acaba sendo submetido a agoes quimicas e transformado em fibras mais
curtas, formando fios mais volumosos e de baixa qualidade que acabam servindo
como material de iIsolamento termico e enchimento de colchoes.

Alinhadocomospreceitosdasustentabilidade,doslowfashionedaeconomia
circular, o upcycling pode ser entendido, como um processo de reaproveitamento de
residuos e materiais obsoletos que seriam descartados, originando um produto de
mailor qualidade ou valor tangivel agregado. Por sua capacidade de reduzir o consumo
de energia e de materias-primas e de gerar recursos sustentaveis para producao e
consumo, o upcycling tem recebido mais atencao de pesquisadores € empresarios
nos ultimos anos. Alem disso, novos empreendimentos estao nascendo ja usando a
pratica como ferramenta principal e outros se especializando em promover e aplicar a
tecnica para empresas interessadas em implementar o upcycl/ing em seus processos.
E o caso das internacionais TerraCycle, FREITAG, Reclaimed, The Upcycling Trading
Company e Hipcycle, para citar alguns exemplos (SUNG, 2015).

Importante entender que todo reaproveitamento de material, fazendo dele
uma nova materia-prima ou um novo produto, e resultando em algo de maior valor
evitando o descarte, € considerado upcycling. Isso inclui desde adicionar um polimero
com reforco de fibra e aditivos a plasticos reutilizados para aumentar a qualidade do
plastico e reutiliza-lo em contexto industrial (SUNG, 2015) ate aquela roupa que furou
e, para nao a perder, a propria pessoa aplica um bordado.

De acordo com Avila et al (2018, p.21), por serem finitos € unicos, o
uso de tais recursos para gerar novos produtos resulta em “pequenas quantidades
de produtos com muita exclusividade e valor afetivo”. Para Silveira (2019, p. 12),
0 upcycling "parte da selecao de materiais que perdem seu valor de mercado, mas
com caracteristicas propicias ao reaproveitamento e modificacao, € 0s ressignifica
de maneira criativa, sustentavel — bem como incentiva a criagao de pecas unicas €
exclusivas’.

Sao muitos os materiais possivels de serem usados com a tecnica de
upcycling em pecas de Moda. No cenario internacional destacamos a ZWD, marca
que utiliza residuos texteis de tfabricas em Nova lorque unindo pequenos retalhos
de tecido para formar pecas de roupas e/ou estampas para as mesmas. A estilista
estoniana Reet Aus tambem trabalha com upcycling de residuos téxteis na marca que
leva seu nome, alem de cooperar com a gigante Beximco, fabricante de vestuario em
Bangladesh, implementando um projeto de upcycling que utiliza pecas reprovadas pelo
controle de qualidade para montar pecas upcycled feitas a mao pelos trabalhadores
locals dentro da propria fabrica em Bangladesh (SILVEIRA 2019).

O britanico Christopher Raeburn, cuja marcaleva seu sobrenome, trabalha
com residuos texteis e produtos acabados ao fim de sua vida util. AJamaicana Jessica
Ogden destaca-se por trabalhar usando apenas roupas antigas como materia-prima.
Em Los Angeles, Ayler Young usa sobras de tecidos da grife Chanel para montar
Jaquetas bomber. Na Suica, os irmaos Freitag usam lonas de caminhao, camaras de
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bicicletas e cintos de seguranca descartados para criar bolsas. A britanica Elvis &
Kresse iniciou seu trabalho de upcycling utilizando mangueiras de incendio que irlam
para o lixo, e hoje ampliou a gama de materiais para forros de paraquedas, banners,
retalhos de couro entre outros. AdJaponesa Seal utilizacamaras de pneus de veiculos de
grande porte paracriar bolsas, sapatos e acessorios e, utilizando os mesmos materiais,
a britanica New Globe Traveller fabrica bolsas de viagem. Fechando os exemplos do
cenario internacional, trazemos a grife do belga Martin Margiela, que em 1990 levou as
passarelas cortica, metal e até cacos de pratos (CARREIRA, 2019). Posteriormente,
criou o segmento "artesane” no qual suas pecas eram feitas artesanalmente a partir
de pecas de roupas de segunda mao e antiguidades (BERLIM, 2012).

Gilson Martins € um dos pioneiros no cenario nacional. Desenvolveu uma
mochila feita de restos de estofamentos com os quais seu pal trabalhava no inicio
da decada de 1980. Desde entao, tem utilizado como materia-prima forro de teto de
carro, chao de Kombi, assento de Onibus, mangueiras de borracha, lonas de cadeira
de praia, entre outros materiais (BERLIM, 2012). Ainda hoje, o estilista carioca utiliza
as sobras das proprias producoes para aplicar em seus produtos.

O movimento tem ganhado forca no Brasil e muitas marcas pautadas no
conceito do upcycling surgiram nos ultimos anos. Com maior visibilidade, podemos
destacar a lnsecta Shoes, que desde 2014 utilizaroupas usadas, residuos de producgao
e borracha reaproveitada na confecgao de seus calcados. O Re-Roupa, cujo slogan
‘roupa feita de roupa” ja evidencia seu principal material de trabalho e, alem da venda
de suas pecas, promove oficinas de upcycling e desenvolve projetos para marcas
renomadascomo Farme Fabula, transformando emnovas pe¢cas o que essas empresas
consideravam residuos. A Think Blue utiliza apenas calcas jeans como materia-prima
para suas roupas. A Comas, da uruguaia Augustina Comas, sediada em Sao Paulo,
usa camisas masculinas reprovadas no controle de qualidade de Iindustrias para
desenvolver saias, tops, calcas e chemises, masculinas e femininas. AZerezes produz
oculos de sol feitos de madeira que iria para o lixo. A Colibri € uma rede que trabalha
com artesaos de Porto Alegre produzindo pecas a partir de residuos texteis, jeans e
lonas de caminhao.

Os paragrafos acima citam apenas alguns exemplos de marcas que
utilizam o upcycling em suas atividades. Importante lembrar que, na maioria das
vezes, esse trabalho e feito em parceria com Organizacoes Nao Governamentais
(ONG's), cooperativas de artesas, costureiras ou catadores de materiais reciclados,
como € o0 caso do Ecossistema de Moda Sustentavel do Rio Grande do Sul, que tem
a funcao de intermediar o trabalho de diversos agentes ligados aos mesmos idealis.
Participam da ag¢ao o Instituto Renner, a Universidade do Vale do Rio dos Sinos —
UNISINOS, o Banco de Tecidos da regiao, associacoes de costureiras da Vila Bom
Jesus e arredores, empreendedores, designers e marcas ligadas a confecgao de moda
sustentavel como a Envido, a Herself e a Colibri. De acordo com Silveira (2019, p. 13):
"Esse ecossistema vem funcionando como uma plataforma de trocas e encontros onde
0S diversos atores se conectam, criam e desenvolvem projetos entre si, de acordo

cOm suas necessidades e capacidades .

SALGUEIRO: LIMA, Contribuicdes, 2021, v. 5 n. 2, ISSN 2594-4630, pp. 188 - 208




O panorama exposto nesse item mostra o contexto social, econOmico €
cultural em que o upcycling se insere em ambito nacional e internacional, provocando
construcoes de significados e ressignificacoes na area da Moda, por diversos sujeitos

e grupos que sao afetados por esse objeto. E nesse sentido que a TRS pode oferecer
contribuicoes académicas, conforme apresentado nos itens seguintes.

3 ELEMENTOS DA TEORIA DAS REPRESENTACOES SOCIAIS

Para o psicologo social Serge Moscovici (2012), um dos fundamentos da

TRS é considerar as representacoes socials como construgoes simbolicas pelas quais
sujeitos e grupos atribuem significados a determinado objeto, de acordo com suas
crencas, valores, modelos e simbolos de seus grupos de pertenca e de referéncia.
Representacoes essas que “circulam nos discursos, sao trazidas pelas palavras e
veiculadasem mensagenseimagens midiaticas, cristalizadasemcondutas” (JODELET,
2001, p. 18).

Comportandoasinsercoes sociais e culturais dos sujeitos/grupos, o estudo
dasrepresentacoes sociaisfocaliza oconhecimentodo senso comum, compreendendo
como idelas sobre determinado objeto comecam a se formar em contextos especificos,
de acordo com 0Os valores e crencas comunicados em Interacoes grupais. Aborda
tambem a (re)criacao de significados sobre o novo objeto e as praticas dos grupos
sobre ele. De acordo com Jodelet (2001, p. 206):

Asrepresentacoessocialsdevemserestudadasarticulandoelementos
afetivos, mentais e sociais e integrando, ao lado da cogni¢cao, da
liInguagem e da comunicagao, a consideracao das relacoes sociais
que afetam as representacoes e a realidade material, social e ideal

sobre a qual elas intervem.

O processo de familiarizagao de novos conceitos que vao formando uma
representacao social pode ser mais complexo do que parece a primeira vista. Para dar
uma feicao familiar a esses novos conceitos € necessario colocar em funcionamento
dois mecanismos do pensamento, processos formadores das representacoes socials
gue envolvem as dimensoes cognitiva e social, a memoria € signhificados anteriores:
a ancoragem e a objetivacao. O primeiro tenta enraizar ideias estranhas classificando-
as € homeando-as de acordo com o0 que Ja e conhecido socialmente e culturalmente.
O segundo substitui o conceito em uma imagem, materializando uma ideia abstrata
(MOSCOVICI, 2015). Tais Imagens, que buscam conceituar o abstrato, sao integradas
no que Moscovici (1961, 1976 e 2012) chamou de modelo, ou nucleo figurativo, o
gual sintetiza e organiza os elementos da representagcao com uma forte caracteristica
Imagetica. Jodelet (1984) se refere a esse nucleo como um esquema, derivado da
objetivacao, que concretiza os elementos do objeto representado.

Representar um objeto € reconstitui-lo, expressando o mundo visto por
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sujeitos/grupos. As representacoes mostram que aspectos ausentes do objeto podem
ser acrescentados, e que aspectos presentes podem ser modificados, de acordo com
0S universos sociais e culturais dos sujeitos. Quando um objeto exterior entra no
campo de interesse das pessoas, pode haver desequilibrio em relacao ao ja pensado,
provocando a hecessidade de associar o conteudo estranho a um conteudo conhecido,
tornando familiar o insolito. Desse modo, ao representar um objeto, sujeitos/grupos
lhe concedem o estatuto de signo e o tornam significante quando produzem um
conhecimento sobre ele (MOSCOVICI, 2012).

Asrepresentacoessociaisseapresentamcomoumeconjuntode proposicoes,
de reacoes, de avaliacoes presentes em discussoOoes coletivas. Esse conjunto se
organizadiferentemente de acordo com as classes, as culturas, aformacao dos grupos.
Moscovicl (2012) se refere a uma caracteristica tridimensional das representacoes
sociais: a) a informacao: organizacao dos conhecimentos do grupo sobre o objeto,
recebida por diversos canais de comunicacao; b) o campo: refere-se a imagem, ao
modelo social, apresentando conteudos que expressem aspectos do objeto, com
unidade hierarquizada de elementos; c) atitude: orientacao globalemrelagcao ao objeto,
indicando posi¢coes dos sujeitos/grupos. Um aspecto a ser destacado nessa analise
dimensional e que a representacao e produzida e gerada coletivamente, contribuindo
para a orientacao das condutas e das comunicacoes sociais (MOSCOVICI, 2012).

Alves-Mazzotti (2008a, p. 34), propoe que, ao desenvolver um estudo
em representacoes socilals, 0 pesquisador precisa ter em mente a proposta de
responder a uma dupla questao que esta na base da teoria: "como o social interfere
na elaboracao psicologica que constitui a representagcao e como essa elaboracao
psicologica interfere no social”. Segundo a autora, iIsso reforga o interesse em uma
modalidade do pensamento social que tem um aspecto constituido, o produto, mas
tambem o aspecto constituinte, que sao 0sS processos psicossocliais que a geram. A
autora chama a atencao para a importancia de ultrapassarmos "o nivel da constatacao
sobre o0 que se passa na cabeca dos individuos, para procurar compreender como
e porgque essas percepcoes, atribuicoes, atitudes e expectativas sao construidas e
mantidas” (idem, p. 20). Ela defende que as pesquisas fundamentadas na TRS nao
acontecem em um vazio social, a medida em que envolvem processos simbolicos que
consideram o sujeito com seu mundo interior, mas ao mesmo tempo situado em um
contexto social no qual interage e (re)constroi significacoes.

Em estudos de representacao social nao ha separacao entre os universos
iIndividual e exterior, visto que sujeitos e grupos estao inseridos em um campo social
e cultural comum. Ou seja, o objeto se insere em um contexto ativo, dinamico, em
gque o sujeito/grupo se situa no universo social e material, e se constitui conforme
constroi significados sobre o mundo por meio das interacoes (MOSCOVICI, 2012).
Moscovici (1984) propoe como fundamento epistemoldogico da TRS a formacao da
representacao social em uma perspectiva triadica que articula "Sujeito-Outro-Objeto”.
Essa triade mostra claramente a articulagao entre as dimensoes psicologica e social
na elaboragcao da representacao, em uma abordagem psicossocial.
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Aposd0anosdaprimeiraedicaodaobrade Moscovici(1961),Jodelet(2011)

chama atencao para a fecundidade da TRS, reforcando seu carater interdisciplinar.
A teoria tem origem na psicologia social, mas refere-se tambem a outras ciencias
soclals, como a sociologia, a antropologia, a historia, a filosofia e a ciencia. A autora
enfatiza a originalidade de Moscovicl ao discutir as representacoes como formas de
conhecimento, associando pensamento e comportamentos a processos de informacgao
e de expressao Ideologica, assim como a aspectos cognitivos. A contribuicao esta
tambem em destacar o papel da comunicacao, que origina os processos formadores
das representacoes socials, a objetivacao e a ancoragem.

Sa (2011) enfatiza a preocupacao de Moscovici quanto a explicar a
persistencia de pensamentos “irracionails” nas sociedades contemporaneas com suas
iInstituicoes pautadas no pensamento cientifico. Para o autor, Moscovici se interessa
pDor esse conhecimento do senso comum como objeto cientifico devido a sua presenca
nas comunicacoes e nos comportamentos da vida cotidiana. Moscovivi (2001) buscou
argumentos na antropologia de Levy-Bruhl, que distinguia "mentalidade primitiva’
e "'mentalidade civilizada”; e na psicologia de Piaget, que fazia distincoes entre
‘pensamento infantil” e "“pensamento adulto”. Com base particularmente nesses dois
autores, Moscovici fol estabelecendo relacoes entre o conhecimento cientifico e o
conhecimento do senso comum, tendo como questao principal o modo como uma teoria
cientifica e substituida por uma representacao social, em funcao de caracteristicas
grupais e culturais (SA, 2011).

A TRS reintroduz a relacao com o Outro na Psicologia Social. Desse
modo, comportamentos e pensamentos passam a ser estudados em um quadro
soclal, com foco no grupo, valorizando-se as dimensoes culturais e historicas nos
estudos psicossociais. Em Moscovici, o sujeito e ativo, construtor da realidade social
e nela construido. Importante lembrar os tres aspetos socials que determinam as
representacoes, propostos porMoscovici:a)pressaoainferencia: quandoasinteracoes
grupaisinfluenciamo posicionamentodos sujeitos, instando-osaexpressaremopinioes
para garantirem a comunicagao e se sentirem parte do grupo; b) focalizacao: quando
O sujeito fica atento a aspectos do ambiente social, relacionando-se com dados da
realidade em fungao do acesso a informacao e da estratificacao de seus valores; c)
defasagem e dispersao de informacao: depende das condi¢coes de acesso € do tipo
de exposicao as informacoes sobre o objeto, por exemplo, obstaculos de transmissao
e barreiras educativas. (SANTOS, 20095).

Por fim, nao € possivel finalizar esse item teorico sobrea TRS sem mencao
ao conceito de representacao coletiva de Durkheim, o qual Moscovici (1961, 1976,
2012) retoma criticamente para fundamentar sua teoria. Moscovici (2003) parte de uma
critica a concepcao durkneimiana de vida social, cuja visao de sociedade expressa
coerencia e praticas reguladas por crencas, saberes, normas e linguagens produzidas
por ela mesma, e em que sua autonomia e entendida como meio natural do homem.
Como afirmam Rateau et. al. (2012), ao substituir o termo representacao “coletiva®
por “social”, Moscovici (1976) pretendeu enfatizar as interagcoes que ocorrem entre os
individuos na sociedade, quando elaboram representagoes, consideradas autonomas
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em relagao a socliedade.

A TRS tem despertado o interesse de pesquisadores, principalmente
da Psicologia Social € de outras ciéncias sociais, porque oferece elementos de
compreensao da disseminagao do conhecimento, da relagao entre pensamento e
comunicacao e da genese do senso comum. Desde quando foi proposta, em 1961, tem
sidoobjetodediferentesdesenvolvimentosconceituais,comenfoque plurimetodologico
gque pode fundamentar ampla possibilidade de estudos sobre questoes sociais, tanto
em abordagens qualitativas quanto quantitativas. Esta condicao e facilitada por sua
natureza interdisciplinar, que Inclui areas como sociologia, antropologia, historia,
geografia, economia, sempre privilegiando os sistemas simbolicos (RATEAU et. al.,
2012).

E no ambito das representacdes sociais particulares a uma cultura
que pretendemos situar os estudos sobre upcycling, considerando 0 modo como
conhecimentos sobre esse objeto sao gerados e compartilnados por membros de
grupos diversos, no decurso das comunicagoes. Rateau et. al. (2012) afirmam que a
TRS € uma teoria de vinculacao social que oferece elementos para percebermos o
gue conecta as pessoas ao mundo e aos outros, constituindo-se em teoria essencial
para compreender questdes sociais. E dentro desta perspectiva teérico-metodologica
gue situamos a relevancia de estudos sobre upcycling, sobretudo na area da Moda.

4 ATEORIADAS REPRESENTACOES SOCIAIS COMO POSSIBILIDADE PARA
ESTUDAR O FENOMENO DO UPCYCLING NA MODA

A presenca do upcycling na area da Moda, especialmente a partir da
sugestao do termo por Reiner Pilz, em 1994, para designar a pratica de valorizar
produtos antigos e sobras de materia prima sem desperdi¢ca-los, supoe varios
sighificados que podem ser atribuidos a ele, as vezes proximos de “reciclagem”, de
slow fashion, ou de downcycling, sugerindo polissemia em funcao da insercao de
pessoas/grupos em determinados contextos. A TRS é de grande relevancia para
compreender a construcao desses significados, principalmente porque o estudo das
representacoes sociais nao € valorativo, no sentido de julgar se os significados estao
certos ou errados em relacao ao parametro de referéencia, no caso, a conceituacao
de upcycling por especialistas da area. O que Interessa € compreender como Se
forma uma representacao social sobre o objeto em um contexto especifico no qual
as pessoas interagem, assentado em informacoes, conhecimentos, normas e valores
soclals e culturais.

Quando propés a TRS, Moscovici (1961, 1976, 2012) ja afirmava que
todo conhecimento pressupoe uma pratica de um sujeito conhecedor. Na formacao
das representacoes, cada sujeito/grupo tem como ponto de partida observacoes,
depoimentos acumulados a respeito de fenOmenos ou objetos de interesse. Diversas
fontes, como jornalistas, cientistas, politicos, veiculam noticias que afetam as pessoas,
iInfluenciando para que elas produzam significados sobre os temas abordados. Ao se
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tornar um saber interno, eles passam a integrar as comunicagcoes que ocorrem, por
melo de interacoes, no seio de uma sociedade, de uma cultura. Como afirma o autor,
as pessoas nao especialistas resumem, recortam, classificam assuntos quando se
deparam com certas situacoes, nao com o objetivo cientifico, mas de se sentirem
informadas. E assim que as representacdes sociais surgem de “cientistas amadores”,
gue muitas vezes se prendem a ideias feitas ao darem sentido a fenOmenos sociais.
(MOSCOVICI, 2012).

Essas caracteristicas da TRS sao fundamentais para a compreensao de
sighificados elaborados sobre upcycling por grupos diversos situados no universo da
Moda. Destacaremos aqui as tematicas da pesquisa e da formacao em Moda, que se
Inseremno campodakEducacao, onde muitos estudos sobrerepresentacoessociaistem
sidorealizados. Como afirmaBorges (2018, p.49), "os saberes, desafios e dificuldades,
em diferentes tempos e contextos, que envolvem uma area multidisciplinar, como e
0 caso da moda, constituem um campo importante para pesquisa em educacao’.

De acordocom Campos (2017), o Brasil tem uma contribuicao significativa
emestudosque conjugama IRSeakEducacao. Paraoautor,a TRS pode ajudarapensar
as praticas educativas e a relacao entre os sujeitos coletivos e instituicoes escolares.
Lima e Campos (2020) ressaltam a importancia de estudarmos as representacoes
soclals na Educacao, reforcando que essas contribuem para a compreensao sobre
como se constrol uma visao de mundo quando um objeto emerge socialmente no
contexto dos sujeitos. Nas palavras de Sousa (2002, p. 297):

AO analisar as representacoes socilais que constituem o cotidiano,
0 pesquisador/educador procura sempre vislumbrar possibilidades
de promover a tomada de consciencia que permita reorientar
praticas educativas, tornando-as efetivamente comprometidas com

0 desenvolvimento do aluno.

Como isto poderia acontecer na abordagem do upcycling em cursos de
formacao em Moda”? Esse artigo teorico é fruto de uma dissertacao de mestrado com
objetivo de investigar representacoes sociais de upcycling por alunos e professores
de um curso de Moda do Rio de Janeiro. Consideramos relevante compreender como
0 objeto upcycling esta sendo apropriado, familiarizado e referenciado por esses
sujeitos e que praticas estao sendo orientadas pelas representacoes formadas. A
fundamentacao na TRS pode contribuir, por exemplo, para o aprofundamento das
discussoes sobre upcycling e suas Implicacoes no tripe viabilidade economica,
preservacao ambiental e justica social no qual se ampara a sustentabilidade.

E importante que essas discussdes sejam ampliadas na area da Moda,
a qual, por abrir possibilidades de analise dos grupos sociais e das influencias do
melo sobre o individuo, se constitul como referéncia nos estudos da psicologia e da
sociologia (FREITAS, 2001). Lipovetsky (1989)tambem expressa essarelacao quando

afirma ser a moda um fenOmeno que encontra sua forga na logica do social.
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A relacao entre TRS e Moda, segundo Borges (2018), € de grande valia
DOIS, Uma vez compreendido que 0 que sSe pensa sobre a moda, compreende-se 0O
gque pensa o profissional que nela atua. Para a autora,

se moda é glamour, € mais evidente que se acredite que ser
profissional desta area € lidar com glamour, passarelas e fama. Se,
por outro lado, a moda for consumismo e exagero, o profissional
da area seria aquele que constroi produtos superfluos, e assim por

diante (BORGES, 2018. p. 806).

A abordagem da sustentabiliaade, consequentemente ao upcycling, se
Insere nesse universo de formacao. A relacao da Moda com grupos e contextos
culturais distintos tambem pode ser depreendida das palavras de Sales (2007, p.4):
"A moda nao e somente um produto industrial, nao € somente um produto para ser
comercializado, nao estainseridaem grandes redes produtoras, mas tambem pertence
a outra esfera, ou seja, a esfera do simbadlico”.

Em consonancia com os apontamentos acima, varias sao as possibilidades
para estudarmos o fenomeno do upcycling na Moda tendo como fundamentacao
teorico-metodologica a TRS. Embora tenhamos focalizado professores e alunos de
cursos de formacao nessa area, a tematica pode afetar outros sujeitos/grupos, como
gestores de cursos, empresarios e trabalhadores do setor. Uma pista de pesquisa
seria investigar como esta acontecendo a familiarizagao dos sujeitos com esse objeto,
consequentemente como se objetivam e onde se ancoram as representacoes sociais
de upcycling para diversos grupos, os quais interagem em contextos complexos de
comunicagao, com acessos variados a Informacao. Esses processos se refletem
em crengas e valores que sustentam a elaboracao e o compartilhamento de um
conhecimento do senso comum, O qual se expressa em esquemas Imageticos
contextualizados em uma cultura.

Outrapossibilidadede pesquisaeaanalisedimensionaldasrepresentacoes
de upcycling elaboradas por diversos grupos do universo da Moda, buscando suas
fontes de informacao, a imagem que condensa o significado do objeto para esses
grupos, suas posi¢coes, ou orientacoes favoraveils ou desfavoraveis, em relacao ao
objeto, com asrespectivas explicacoes. Um aspecto que pode sertambém considerado
nas pesquisas sao 0s determinantes sociais das representacoes, ou seja, 0 modo
como as interacoes sociais demandam que os sujeitos tomem posi¢goes (pressao a
iInferencia), a atencao dos sujeitos direcionada a certos dados da realidade social
(focalizacao) e o tipo de informacao acessada dependendo das condicoes pessoais
e soclais dos sujeitos (defasagem e dispersao de informacao).

O carater interdisciplinar e plurimetodologico da TRS se adequa aos
estudos daareadaModa (BORGES, 2018). E nesse contexto que oreferencial pode (re)
pensar questoes socilais, economicas e politicas associadas ao tema, principalmente

No que diz respeito a pesquisa e a formagao em Moda. Sao inumeras as possibilidades
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de estudar as relacoes entre as dimensoes psicologica e social na elaboracao das
representacoes, as interferencias reciprocas para a compreensao do que se mantem
ou do que muda no pensamento social, como bem propos Alves-Mazzotti (2008b).
Um dos fundamentos epistemologicos da TRS, a triade "Sujeito-Outro-
Objeto” (MOSCOVICI, 1984), e tambem fundamental a ser considerada nos estudos
relacionados a pesquisa e a formacao em Moda, no ambito de uma abordagem
psicossoclial. Sao multiplas e diversas, portanto, as possiblidades para estudar o
upcycling, tema que vem chamando cada vez mais a atencao de académicos e
profissionais da area da Moda. Entendendo que a representacao social € o processo
pelo qual um grupo assimila um conhecimento novo e o ressignifica, e diante da
escassez de trabalhos academicos sobre o tema upcycling, consideramos que este €
um momento oportuno para pesquisarmos representacoes sociais de upcycling para
grupos distintos, pois, ao que parece, ha ainda um processo de familiarizacao com o

termo nesse universo.

5 CONSIDERAGCOES FINAIS

Este artigo teve a intencao de refletir, de maneira nao exaustiva, sobre as
possiblidades da TRS para estudos de upcycling na area da Moda, visando ampliar
o0 olhar para as diversas questoes que envolvem a tematica da sustentabilidade.

Acreditamos que estudarrepresentacoes socials de upcycling pode ajudar
a entender processos formativos, especialmente de Moda e no Design, € como 0S
cursos estao lidando com a apropriagao do termo. De que modo as instituicoes estao,
efetivamente, preparando os estudantes para o mundo do trabalho, onde os temas
relativos a sustentabilidade j4 sdo abordados? E dessas instituicbes que sairdo os
futuros profissionais paratrabalharemnaarea, logo, € importante que preparem futuros
profissionais mais atentos e envolvidos para colocarem em pratica o tripé ambiental,
econoOmico e social no qual se apoia a sustentabilidade.

O presente artigo nao pretendeu encerrar as reflexdoes sobre nenhum
dos temas abordados. Upcycling, sustentabilidade, Moda e representacoes sociais,
e suas articulacoes, sao campos ferteis para aprofundamento de pesquisas. Nossa
intencao aqui fol contribuir para (re)pensar as relagoes entre os temas citados.

Entendemos, portanto, que e relevante estudar a representacao social
de upcycling que esta sendo formada por diversos grupos da area da Moda, bem
como Investigar como informacoes sobre o tema sao veiculadas por diversas fontes,
incluindo as academicas. A reflexao tedrica aqui apresentada indicou que o modo
como o tema e tratado em diversos contextos sociais e culturais pode interferir nas
representacoes sociais de upcycling elaboradas pelos grupos, assim como em suas

praticas.?

3 Revisora gramatical - Maria Ineéz Afonso Fernandes da Paz, Licenciatura em Letras - Portugués - Espanhol pela
UFRJ — e-mail: inezdapaz@hotmail.com
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