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DOCENCIA E PLANEJAMENTO DE CURSOS PARA AS AREAS DA ECONOMIA
CRIATIVA

Teaching and course planning for the areas of the creative economy

Heloisa Helena de Oliveira Santos?

RESUMO

O artigo tem como objetivo discutir a atuagcdo docente na formulacdo de cursos em
instituicdes publicas de ensino. Para discutir esta atuacdo, a metodologia proposta é
a de formulacdo de um curso cujas etapas envolvem o diagnéstico e andlise do
histérico, caracteristicas e necessidades/demandas do local em que o curso se
insere, incluindo o acompanhamento do publico que atualmente frequenta a
instituicdo de ensino, alinhamento com a proposta institucional e proposta de curso
gue se fundamente nestas informacfes levantadas. Também apresentamos, no
artigo, os resultados do planejamento de um curso livre que tem como referéncia as
nocdes de economia criativa e que busca atender a demanda especifica de
formacdo de mulheres, populagdo mais vulneravel socialmente, em uma regido
empobrecida localizada na Baixada Fluminense/Rio de Janeiro.

Palavras chave: Docéncia. Planejamento de cursos. Economia criativa. Geracdo de
renda.

Abstract

The article aims to discuss teacher's work in the planning of courses in public teaching
institutions. To discuss this kind of activity, the proposed methodology is the creation of a
course which steps consist in the analysis of the history, characteristics and needs /
demands of the place in which the institution is inserted, including the monitoring of the
necessities and desires of our current students, alignment with the institutional proposal
and the course proposal itself based on those information. The article also presents the
planning results of this proposal in which we used the notions of creative economy as a
fundamental reference and in which we seek to meet the specific demand for qualifying
of women, the population more vulnerable socially, in an impoverished region located at
Baixada Fluminense / Rio de Janeiro.

Keywords: Teaching. Classes planning. Creative economy. Income generating.
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1. INTRODUCAO

O trabalho do professor nas escolas € geralmente centrado no planejamento das
aulas e em sua atuacdo nos ambientes de aprendizagem, mediando os processos de
ensino-aprendizagem. Contudo, o professor, em parceria com a equipe pedagoégica da
instituicdo ao qual esta vinculado, € um ator fundamental para a idealizacdo, projeto,
planejamento e construcdo de cursos: uma vez que estd em contato direto com o0s
discentes, o docente pode ser um canal central de comunicagéo entre as demandas dos
alunos e as equipes dirigentes e pedagogicas, trazendo para estas Ultimas as
informacgdes que recebe diretamente e que podem se tornar possiveis ofertas de cursos
livres ou disciplinas ndo obrigatérias da instituicdo e, especialmente, participando na

proposicao e formulagdo de cursos.

Infelizmente, este € um tipo de atuacdo docente pouco discutido e explorado. De
um lado porque o planejamento de cursos fica muitas vezes centralizado em apenas
uma pessoa que, nem sempre, € professor. De outro porque este tipo de atividade é
poucas vezes trazida como uma possibilidade de atuacdo nos cursos de licenciatura e
formacéo docente. Contudo, o professor pode ndo apenas encontrar em sua carreira a
oportunidade de formular cursos, mas também materiais didaticos e outros produtos
pedagdgicos. Quando lembramos, contudo que, no Brasil, a licenciatura ndo é uma
obrigatoriedade para o ensino em grande parte das areas das ciéncias humanas e
sociais aplicadas, podemos compreender a pouca discussdo sobre o papel e atuacéo
docente na criacdo e desenvolvimento do conteldo de materiais educacionais nestas
areas. A autora teve a oportunidade de se licenciar durante sua primeira formacao e
destaca a importancia da mesma para o desenvolvimento e prética profissional docente,
especialmente para os professores provenientes do mercado ou recém-formados em

areas técnicas e/ou aplicadas.

O tema central deste artigo € a atuagdo do professor de moda em instituicbes
publicas de ensino como mediador dos processos de qualificacdo socioprofissional e
geracdo de renda, centralmente entre a populacdo de baixa renda, por meio da
formulagcéo dos cursos cuja preocupacéo central seja a de ndo apenas formar mao de

obra barata para o mercado. A motivagao central da pesquisa é a atuacdo da docente
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em um novo espaco profissional, a cidade de Belford Roxo, municipio localizado no

Grande Rio, ou seja, nos arredores da capital do estado do Rio de Janeiro.

O objetivo do artigo € discutir a atuacdo docente na formulacdo de cursos em
instituicdes publicas de ensino. Para discutir esta atuacdo, a metodologia proposta é
a de diagnéstico e analise do historico, caracteristicas e necessidades/demandas do
local em que o curso se insere, incluindo acompanhamento do publico que frequenta
a instituicdo de ensino; alinhamento com a proposta institucional; e proposta de
Curso que se oriente para as informacoes levantadas. Apresentamos, no artigo, 0s
resultados do planejamento de um curso livre que tem como referéncia as nog¢des de
economia criativa e que busca atender a demanda especifica de formacdo de
mulheres, populacdo mais vulneravel socialmente, em uma regido empobrecida
localizada na Baixada Fluminense/Rio de Janeiro. Assim, neste texto ndo teremos

como foco a apresentagéo dos dados levantados.

Como apontado, entre os fundamentos para esta proposta de qualificacdo e
geracao de renda, estdo os conceitos acerca da Economia Criativa, ferramentas que,
guando utilizadas sob a ética da promocéo social e da reducéo da desigualdade, podem
ser instrumentos reais de modificagdo do status quo. O texto apresenta 0s primeiros
resultados da pesquisa e trabalho iniciados em 2017 juntamente com o grupo de
pesquisa em fase de cadastramento no CNPq intitulado “Setores Criativos: ensino,
pesquisa e praticas pedagogicas’.

Este artigo vai se organizar da seguinte maneira: na primeira secao,
apresentaremos a proposta de atuacéao social que fundamenta a criagéo dos Institutos
Federais de Educacao (IF), 6rgdo ao qual a autora esta atualmente vinculada. Os IFs
orientam sua acdo educacional no sentido de modificar a realidade do local onde o
mesmo se encontra, valorizando o potencial local. A proposta de formulacdo do curso
aqui apresentada busca, neste sentido, se alinhar a proposta institucional, dai a

importancia de apresentar a mesma.

Na segunda secdo, apresentaremos a cidade de Belford Roxo, espaco de
atuacdo da docente e do instituto. O municipio, localizado na Baixada Fluminense,
apresenta um dos indices de desenvolvimento humano (IDH) mais criticos do estado,

estando na 71° entre os 92 municipios que compdem atualmente o Rio de Janeiro,
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segundo os dados desenvolvidos pelo PNUD (2013) com referéncia no censo de 2010.
Na terceira parte, abordaremos alguns conceitos de Economia Criativa. Esta Ultima, em
sua relacdo com o design e a moda no pais, foi tema da tese de doutoramento da
autora, defendida em 2015. As noc¢des aqui apresentadas serdo centralmente aquelas

discutidas na tese.

Na ultima sesséo, apresentaremos o projeto propriamente dito. Uma sintese da
proposta de trabalho sera apresentada por meio do plano de curso e matriz, a fim de que
possamos discutir a proposta de atuacdo do docente de moda junto a populacdo de
baixa renda em regiGes empobrecidas pelo Estado. E fundamental destacar desde ja
que a utilizacdo da expressao “regides empobrecidas pelo Estado” ndo é apenas
ocasional, mas politica: a ideia que se deseja afirmar é a de que a pobreza ndo € uma
esséncia do ser ou local, mas uma acdo do Estado na figura de seus governantes que,
por auséncia de vontade politica, produzem e reproduzem as desigualdades sociais por
meio das quais alimentam a si e aos seus. Esperamos, com este trabalho, poder
dialogar com os pares sobre esta proposta de atuacdo e discutir sua construcédo e

viabilidade.

2. INSTITUTOS FEDERAIS, EDUCACAO E ATUACAO LOCAL

A atuacdo docente na formulacdo de cursos e matérias pedagoégicos
demanda ndo apenas uma vontade pessoal, mas também um espaco de trabalho
gue o estimule e incentive sua atuacdo nestas areas, seja concedendo-lhe horas de
planejamento, seja envolvendo-o em projetos institucionais que o qualifiquem e o
participem nestas atividades. A autora teve a oportunidade de atuar na formulacdo
de cursos e desenvolvimento de materiais didatico-pedagdgicos em duas instituicdes
privadas nas quais atuou: SENAC Rio e SENAI CETIQT. Em ambas, houve a
proposicdo da atividade, assim como capacitacdo e remuneracdo para O
desenvolvimento destas atividades.

Contudo, encontramos diversos docentes hoje que, por meio das midias
digitais, desenvolvem videos e materiais em texto e slides e o divulgam de forma

gratuita nas redes. Este trabalho revela o potencial docente para o desenvolvimento
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destes materiais, assim como a necessidade crescente de se discutir a pedagogia
aplicada as novas midias.

Os Institutos Federais de Educacéo (IF) constituem a rede federal de educacéo
brasileira e séo espacos de educacdo reconhecidos como de elevada qualidade. Os
professores sdo incentivados a se qualificar e remunerados por esta qualificacéo,
considerando-se ai a qualificacdo do professor como uma qualificacdo do processo de
ensino-aprendizagem de modo mais amplo. E relevante entender o contexto de criacio
dos mesmos.

Apbs sete anos de embate, em 2004 inicia-se a reorientacdo das politicas
federais para a educacgdo profissional e tecnoldgica, primeiro com a
retomada da possibilidade da oferta de cursos técnicos integrados com o

ensino médio seguida, em 2005, da alteracdo na lei que vedava a expansao
da rede federal. (SILVA, 2009, p. 7/8)

Os Institutos Federais de Educacdo (IF) podem ser considerados uma das
principais resultantes das mudancas politico-institucionais no ambito da educacéo
promovidas pelo governo Lula. Um marco do descaso no Era FHC, momento em que foi
vedada a expanséo da rede federal de educacao profissional no pais que foi relegada
aos Estados e a rede privada?, a educacéo profissional em nivel médio torna-se, ainda
durante a primeira gestédo, um dos focos principais de atuacdo do governo federal.

A Lei que regulamento os institutos federais ndo apenas apontava a criagdo de
dezenas de escolas de nivel técnico e tecnoldgico que ofertam ensino meédio integrado e
subsequente, como também associa as unidades ja existentes — inclusive a rede
CEFET, os colégios de aplicacdo (CAP) vinculados as universidades federais e o
Colégio Pedro Il -, alterando a perspectiva tradicional de abandono politico das obras
realizadas por governos anteriores. Considerado parte da politica de nacdo empreendida
pelo governo, os IFs sdo percebidos como instrumentos de desenvolvimento de pais e
ferramenta desta politica. Os institutos podem oferecer educacgéo profissional em todos
0s niveis e modalidades da educacdo profissional, atuando, contudo, de maneira

compromissada com o desenvolvimento integral do cidadao trabalhador.

Em sintese, esse novo desenho constituido traz como principal funcéo a
intervencdo na realidade, na perspectiva de um pais soberano e inclusivo,

2 Além de retirar a responsabilidade da esfera federal, a gestdo FHC dificultou a oferta do ensino
médio geral integrado ao ensino técnico, o que favorecia as entidades privadas de ensino que
ofertam cursos técnicos concomitantes e subsequentes.
Revista ENSINARMODE, Florianépolis, Vol. 2, N. 1, Fevereiro-Maio 2018, p. 149-172.
DOI: http://dx.doi.org/10.5965/25944630212018149 | ISSN 2594-4630

153




MODA
DESIGN

| http://www.revistas.udesc.br/index.php/Ensinarmode

tendo como nucleo para irradiagdo das ac¢des o desenvolvimento local e
regional. O papel que esti previsto para os Institutos Federais é o de
garantir a perenidade das a¢bes que visem a incorporar, antes de tudo,
setores sociais que historicamente foram alijados dos processos de
desenvolvimento e modernizacdo do Brasil, o que legitima e justifica a
importancia de sua natureza publica e afirma uma educacédo profissional e
tecnoldgica como instrumento realmente vigoroso na construcdo e resgate
da cidadania e da transformacéo social. (PACHECO, s/a., p. 14)

A regido em que se insere um IF é de fundamental importancia para a propria
organizacdo da instituicdo. Tal fato ocorre porque a proposta dos mesmos envolve
uma atuacdo cujo foco esteja na melhoria do lugar em que 0 mesmo se encontra
instalado, de modo que o IF se torne um local de referéncia para os habitantes. A
educacao, desta maneira, entra como um agente de modificacdo regional, devendo,
por esta razdo, ser instalado ndo nos grandes centros urbanos/capitais, mas
preferencialmente em localidades mais distantes destes centros, onde 0 ensino
publico e de qualidade é escasso e onde a desigualdade socioeducacional seja uma
evidente desenvolvedora da propria desigualdade econdmica. A proposta envolve,
ainda, uma preocupacao em investigar os potenciais locais, de maneira a ndo impor
gualificacbes que ndo estejam de acordo com a realidade do lugar, mas formacdes
coerentes com o mercado de trabalho dos arredores.

O territério de abrangéncia das acdes de um Instituto €, em resumo, a
mesorregido onde se localiza, mas pode ir além dela quando se concebe
sua atuacdo em rede. Em sua intervencao, os Institutos devem explorar as
potencialidades de desenvolvimento, a vocag¢do produtiva de seu locus; a
geracdo e transferéncia de tecnologias e conhecimentos e a insercao,
nesse espaco, da mdo de obra qualificada. Para tanto, 0 monitoramento
permanente do perfil socioecondmico-politico-cultural de sua regido de
abrangéncia é de suma importancia. (PACHECO, s/a, p. 15/6)

Assim, observa-se uma percepcao de instituicdo educacional como parte e
instrumento de uma politica publica orientada por uma perspectiva de nacdo
inclusiva e democrética, que atua modificando o local em gue se instala por meio da
gualificacdo profissional dos moradores de uma regido, aproveitando, sempre que
possivel, os potenciais locais. A educacdo, neste sentido, se torna a mediadora de
um processo maior de reducdo das desigualdades sociais. Desta maneira,
desenvolver cursos que atendam as demandas da populacdo local, no caso dos

institutos federais, se alinha com a prépria proposta desta instituicao.
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Como o lugar em que se instala o instituto é fundamental para a proposta
politico pedagdgica e selecdo dos cursos a serem oferecidos, vamos apresentar, na

proxima secéo, alguns dados e caracteristicas do municipio de Belford Roxo.
3. BELFORD ROXO: “SOCIOLOCALIZAGAO”

O planejamento docente envolve ndo apenas adequar o conteddo para 0S
diferentes niveis de ensino, mas refletir sobre a melhor metodologia a ser aplicada,
alinhando-a com as metodologias institucionais e, principalmente, considerar quem é o
aluno e o lugar no qual ele estqd atuando. Este ultimo aspecto € de fundamental
importancia: conhecer a histéria e caracteristicas do lugar, bairros e municipios
limitrofes, principais atividades comerciais, instituicdes e dados demograficos ajudam o
docente a contextualizar suas aulas e torna-las mais préximas dos alunos e de sua
realidade.

Belford Roxo €, historicamente falando, um municipio jovem. Antes distrito de
Nova Iguacu, cidade também localizada na regido da Baixada Fluminense, Belford Roxo
apenas se constituiu como municipio autbnomo em 1990 (IBGE, 2016). Com cerca de
470 mil habitantes, de acordo com o Censo de 2010, a cidade € essencialmente urbana.
Belford Roxo dista cerca de 30 km do centro da capital, de carro e a linha férrea que

conecta a Central do Brasil até Belford Roxo faz o percurso em cerca de uma hora.

Figura 1: Localizagao de Belford Roxo tendo a capital do Estado como referéncia.
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A cidade faz divisa com Nova Iguacu, Mesquita, Duque de Caxias e Sao Joao de
Meriti, todos importantes municipios da regido metropolitana do Rio de Janeiro. No
ultimo deles se localiza um grande polo de confeccdo e comercializacdo de jeans e
roupas em geral, qual seja, Vilar dos Teles. Considerando a importancia do potencial
local para definicdo dos cursos do instituto, compreendemos a criagdo dos cursos na

area de moda e, Belford Roxo.

Figura 2: Municipio de Belford Roxo com destaque para a localizacéo do IF e de Vilar dos Teles.
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Durante muito tempo, o bairro de Vilar dos Teles dominava a producdo e
comercializagdo de jeans na cidade. No entanto, vem atualmente dividindo espaco com
outros centros, como aponta matéria do Jornal o Dia sobre o comércio de jeans no
estado:

A busca por precos mais baixos cresceu tanto que o comércio desse tipo de
roupa, antes concentrado em Vilar dos Teles, em Sao Jodo de Meriti, se
expandiu para outros locais, como a Saara, no Centro do Rio, e 0s bairros
Alcantara e Nova Cidade, ambos em S&o Gong¢alo. (SOROSINI,
17/09/2015)

Os dados sociais de Belford Roxo ndo s&o os mais animadores. Ainda segundo
informacdes do Censo de 2010 do IBGE, um pouco mais de 6000 pessoas
frequentavam o Ensino Superior na cidade e menos de 250 pessoas estavam cursando
Mestrado ou Doutorado. A estes dados se agregam a triste informacao de que cerca de
200 mil pessoas com mais de dez anos (total em torno de 440 mil) foram categorizadas

como sem instrugdo ou ndo completaram o ensino fundamental. Os dados apontam

Revista ENSINARMODE, Florianépolis, Vol. 2, N. 1, Fevereiro-Maio 2018, p. 149-172.
DOI: http://dx.doi.org/10.5965/25944630212018149 | ISSN 2594-4630

156




MODA
DESIGN

| http://www.revistas.udesc.br/index.php/Ensinarmode

ainda um total de mais de 18 mil pessoas analfabetas com mais de 15 anos de idade,
sendo a maioria mulheres (10.407 mulheres). Sdo mulheres, ainda, que chefiam mais de
62 mil domicilios na cidade: a maior parte entre elas é preta ou parda. Vale destacar
ainda que o rendimento médio de todas as fontes de mulheres acima de 10 anos em
2010 era de R$ 710,57 (a dos homens era R$ 1016, 20). Causa ou consequéncia, mais
de 11 mil domicilios tinham, a época, renda per capita de até ¥4 do salario minimo:
dentre estes, mais de 6 mil ndo tinham pavimentacdo no entorno e mais de 2.300 ainda

conviviam com esgoto a céu aberto.

A localidade de Belford Roxo também ja foi considerada uma das mais violentas
do Estado. Segundo tabela desenvolvida pelo Laboratorio de Andlise de Violéncia da
UERJ, em 2004, a cidade estava em 4° |lugar no indice de homicidios. Os dados séo

referentes ao ano de 2001:

Figura 3: Tabela com registro de taxa de homicidio em cidades do Estado.

Taxa de Homicidio por Municipio em 2001
Regido Metropolitana do Rio de Janeiro
Municipio NI:II'I‘IEI:O de| Populagao ?ﬂ?o%%r
homicidios | Residente
hab.

Belford Roxo 328 444.820 73,73
Duque de Caxias 527 789.981 66,67
Guapimirim 18 39.016 46,86
Itaborai 131 193.702 67,57
Itagual 51 85.034 59,95
Japeri 61 85.261 72,01
Magé 114 296.828 38,41
Mangaratiba 6 26.134 2273
Marica 32 80.794 39,21
Mesquita 72 170.035 42 45
Nilopolis 91 153.209 59,10
Niterdi 221 461.386 47 94
Nova lguagu 580 772487 75,12
Paracambi 7 40.704 17,85
Queimados 113 124.898 90,66
S&o Gongalo 516 904.903 57,04
S&o Jodo de Meriti 370 452.935 81,61
Seropédica 45 B67.672 67,08
Tangua 13 26.922 46 44
Rio de Janeiro 3268 5.930.213 55,10
QOutros Municipios da

Regido Metropolitana 3296 5.216.724 63,19
Regido Metropolitana 6564 11.146.936 58,89

Fonte: Cano; Sento-Sé€; Ribeiro, 2004.
Como pode ser visto na tabela, Belford Roxo foi ultrapassada apenas por
municipios proximos/vizinhos, todos localizados também na Baixada Fluminense:

Queimados, S&o Jodo de Meriti e Nova Iguacu. Historicamente, a Baixada, como é
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frequentemente denominada a regido pelos moradores da cidade, € conhecida por ainda

ser um lécus de pobreza e violéncia.

Figura 4: Municipios da baixada Fluminense.

Fonte: Wikipedia.

Considerando a proposta politico-pedagogica dos IF, é possivel identificar, na
cidade de Belford Roxo, uma série de elementos que justificam a instalacdo de um polo
de educacao de referéncia que possa qualificar as cidadas e cidaddos do local e das
redondezas. Vale destacar que também foram criados institutos federais em outras seis
cidades da regido da Baixada Fluminense. Neste sentido, a atuag&o politicamente
atuante dos docentes pode ser de fundamental importancia para a promogéo da

gualidade de vida dos mesmos.

4. ECONOMIA CRIATIVA: BREVES CONSIDERACOES

A unidade de Belford Roxo esta reunindo diversos cursos que atuam, direta
ou indiretamente, com os setores da Economia Criativa. Muito j& se discutiu sobre a
economia criativa, mas as definicbes ainda sao difusas. Trata-se, genericamente
definindo, da troca e comércio de bens cuja base é a criatividade. Estes bens, em
sua maioria, estdo inseridos no comeércio dos paises, mas ndo costumam ser
contabilizados como parte do mercado produtivo ou do PIB, especialmente porque
seu valor se encontra ndo centralmente ou apenas em seu valor financeiro, mas

fundamentalmente no valor intangivel que o constituem. Como aponta Klamer (2016,
p. 8):

Mesmo que criatividade gere retorno financeiro, bens como musica, roupas,
filmes, livros e performances s&o criativos porque eles geram especialmente
valor criativo. Os custos diretos de producdo (pense materialmente: gastos
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com maquinas e trabalho) constituem apenas uma fracdo dos precos;
pessoas pagam majoritariamente pelas imagens que elas representam, pela

marca, por seus significados. O valor adicionado é em sua maioria

a

imagindrio, ou seja, estd na mente das pessoas. Para fazer justica a
economia criativa, n0s precisamos quebrar com o confinamento do
pensamento econdmico tradicional.

O crescimento, ou melhor, a popularizacdo da economia criativa esta
diretamente relacionada com as mudancas propostas pelo governo britanico no final
dos anos 1990. Ainda que as primeiras reflexdes tenham ocorrido na Austrélia e o
conceito de nacao criativa tenha sido la pela primeira vez mencionado, foram as
discussbes no Reino Unido que trouxeram ao centro do debate o tema da
criatividade como insumo para as atividades produtivas. Tal processo ocorre ja no
final do século XX, apds o processo de desindustrializacdo inglés, momento em que
h& uma reducéo generalizada de empregos no pais. Com a crise financeira global de
2008, torna-se necessario pensar em alternativas para o0 reaqguecimento da
economia. E exatamente neste momento que surge a reflexdo sobre a criatividade

como insumo para o trabalho.

E quando as ditas “economias avangadas” se desindustrializam que “fazer
dinheiro com ideias” torna-se plausivel, sendo necesséario. E no momento
em que se desmantela a “condigéo salarial” [...] que “ja ndo podemos mais
falar em empregados das 8h as 18h”, mas de empregos criativos e flexiveis.
E quando o PIB cresce enquanto a renda das familias e os empregos
diminuem que se torna preciso pensar em outros tipos de trabalho. Nao é a
toa que o0s ventos da economia criativa sopram inicialmente da
desindustrializada e financeirizada Londres. (MICHETTI, 2012b, p. 176)

A definicdo dos setores que comporiam a industria criativa inglesa ficou sob a
responsabilidade do Departamento de Cultura, Midia e Esporte (DCMS) que
encomendou uma pesquisa a fim de definir o setor. No entendimento do érgéo, os
setores criativos podem ser definidos como as areas “‘que tém sua origem na
criatividade, na pericia e no talento individuais e que possuem um potencial para a
criacdo de riqueza e empregos através da geracdo e da exploracdo da propriedade
intelectual” (DCMS apud FIRJAN, 2008, p. 7 — grifos nossos), o que revela grande
énfase as caracteristicas individuais e aos rendimentos privados, como podemos
perceber. A selecéo incluia os setores de publicidade, arquitetura, mercado de artes

e antiguidades, artesanato, design, moda, filmagem, softwares interativos de lazer,
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musica, artes performaticas, editoracdo, servicos de computacdo e radio & televiséo.

Esta abrangéncia, como indicado, foi costurada por meio da no¢ao de criatividade:

Desde logo, o documento resultante [da discussdo do DCMS] definia as
indUstrias criativas, em primeiro lugar, a partir da unido de diversas
atividades: culturais (pintura, masica, danc¢a, cinema etc.), de comunicacéo
(imprensa, radio, televiséo), de desenho (desenho industrial, moda, diversas
especialidades de design) e de tecnologias da informacao (contetddos para
internet, jogos eletrénicos, producdo de hardwares e softwares). A despeito
da singularidade de cada uma dessas atividades, afirmava-se que todas
comungavam de “criatividade”, termo que era definido como sendo
originado a partir da habilidade e talento individuais cujos produtos
apresentavam potencial para geracdo de empregos e riquezas por meio da
exploracdo de propriedade intelectual, outro aspecto que definia essas
atividades. (DE MARCHI, 2014: 198 — grifos nossos)

Como é assinalado no documento da Federacdo das Industrias do Rio de
Janeiro — FIRJAN (2008, p. 7), as areas consideradas parte do nucleo criativo pelo
DCMS compreendiam centralmente “atividades de servigos e comércio”, sendo que
esta foi a primeira classificacdo realizada que incluiu &areas que, até aquele
momento, ndo eram entendidas como primordialmente culturais, podendo ser
mencionadas aqui centralmente a grande industria, como € o caso do setor de
design. Assim, percebemos que € nesse momento que se iniciou a construcéo de
uma nova abordagem sobre a cultura que deixa de conter apenas as &reas
tradicionais e passa a incluir atividades que delas sédo aproximadas. Contudo, estes
setores ndo sao apropriados sem uma avaliacdo de um “grau de cultura envolvido”,
aquilo que foi denominado pelo DCMS como “testes da cultura”. Vale citar um trecho
da publicacdo do DCMS citado em Reis (2012):

As “industrias criativas” sdo analiticamente primas-irmds das industrias
culturais; diferentes mas obviamente da mesma familia ou atividade. O que
elas produzem tem alto grau de valor simbdlico e funcional. Arquitetura,
design, moda, servicos de computacdo e propaganda séo tipicamente
setores criativos, que no mercado tém de passar pelos testes da cultura e
funcionalidade. Anuncios tém de vender produtos, mas funcionam melhor
guando expressam firmemente a cultura. Edificios devem ser tanto
esteticamente agradaveis como funcionais. Design deve incorporar cultura,
mas é inutil se os produtos ndo funcionam direito. Roupas devem ser
culturalmente de vanguarda mas ao mesmo tempo trajaveis. Nem todo
edificio roupa, anuncio ou peca de design passa por ambos 0s testes, mas

as industrias criativas sdo mais saudaveis e vitais quando o maior nimero
possivel deles passa. (DCMS a apud REIS, 2012, p. 43).

Tal definicdo foi tomada como referéncia por toda a reflexdo posterior sobre
as inddstrias criativas, ainda que ndo tenha se tornado unanime. Sob o ponto de
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vista da énfase fornecida a criatividade na sua relagdo com o comércio, a economia
criativa permite valorizar uma série de atividades produtivas que podem ser uma
importante alternativa para a geracdo de trabalho e renda. Esta € a perspectiva
central da ONU que, em 2008, lanca um documento em que incentiva que 0s
governos dos paises em desenvolvimento invistam nestas areas. Apesar das
criticas, as no¢fes de economia criativa sdo avaliadas, no relatério, por meio de uma
visdo bastante positiva cujo objetivo parece ser abrir uma nova possibilidade de
atuacdo para as economias em desenvolvimento, possibilidade esta que teria a
cultura e a criatividade — propria de qualquer atividade humana — a seu servico.
Nesta perspectiva, define-se as industrias criativas:

[...] como os ciclos de criacdo, producdo e distribuicdo de bens e servicos

gue usam a criatividade e o capital intelectual como principais insumos. Elas

compreendem um conjunto de atividades baseadas no conhecimento que

produzem bens tangiveis e intangiveis, intelectuais e artisticos, com
conteldo criativo e valor econémico. (UNCTAD, 2010, p. XVI)

Considerando este crescimento e a expansao em potencial da Economia
Criativa, o relatério destaca em diversos momentos a importancia dos governos
criarem politicas publicas especificas para o setor. Para tal, devem avaliar as
particularidades de suas economias, reconhecendo suas necessidades reais,
alinhadas com suas diferencas culturais e identitarias, a fim de investir nos produtos
com maior possibilidade de retorno: desta maneira, cada nacédo deve analisar onde
esta o seu potencial particular. Este posicionamento se alinha com uma perspectiva
gue ndo mais valida politicas internacionais de desenvolvimento baseadas em
modelos generalistas que se vendem como salvacionistas, especialmente quando se
conhece que as teorias econdmicas tradicionais jA se demonstraram incapazes de
dar conta das assimetrias ndo apenas econdmicas, mas também culturais das
diversas sociedades. Ainda que direcionados para 0 setor criativo, estes
investimentos ndo devem apenas se voltar para a esfera do econémico, uma vez
gue a nhatureza multidisciplinar da economia criativa demanda acfes
interministeriais. Deste modo, o relatério orienta que 0s governos desenvolvam
politicas publicas para os setores cultural, tecnologico, ambiental, educacional e
social de modo mais amplo, além de acdes voltadas para o crescimento de uma

economia que se desenvolva de maneira sustentavel. Assim, se de um lado ha um
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incentivo para que 0s paises em geral invistam na economia criativa como
alternativa, de outro estimula-se a busca por solucfes locais para este estimulo,

baseando-se em areas que se revelem lucrativas para cada caso em particular.

No Brasil, a discussdo sobre a economia criativa ganha espacgo no setor
publico com o langamento do Plano da Secretaria de Economia Criativa. Em
coeréncia com a mudanca iniciada com a gestdo de Juca Ferreira, no PSEC
constréi-se uma nova percepcédo sobre o MinC, de modo que o 6rgao deixa de ser
um ator secundéario dentro do planejamento politico de governo e passa a ser
compreendido como um articulador de projetos interministeriais alinhados a outros
planos de governo, como € o caso do “Brasil sem Miséria” e do “Brasil Maior” que
sdo nominalmente mencionados. O objetivo, como € destacado, € inserir a cultura
dentro da perspectiva do desenvolvimento, de modo a atender a premissa expressa
na Constituicdo Federal que entende ser aquela um direito do cidaddo. Neste
sentido, a reflexdo sobre o desenvolvimento passa a envolver, dentro de sua
concepcao, o entendimento de que a esfera do simbdlico-cultural contribui para a
sua produgdo. Como indica De Marchi (2012, p. 1), entendida a partir de uma
perspectiva desenvolvimentista, a cultura, em decorréncia, passa a ser percebida
como um ativo econdmico, de modo que as producdes que possuem como principal
valor seus aspectos simbodlicos passam também a ser posicionadas em local
privilegiado, segundo o autor. No caso brasileiro, a analise e desenvolvimento de

uma politica para a economia criativa fica a cargo do MinC.
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Figura 5: Escopo dos setores criativos segundo a Secretaria de Economia Criativa.
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Fonte: MinC, 2012, p. 30.

O Ministério da Cultura se coloca o desafio de formular, implementar e
monitorar as politicas publicas para um modelo de desenvolvimento cujas bases
estdo “na inclusdo social, na sustentabilidade, na inovagao e, especialmente, na
diversidade cultural brasileira” (MINC, 2012, p. 7). Aproveitando as classificagbes
realizadas pelas diversas instituicbes ao redor do mundo, mas se guiando pela
sugestdao da ONU de observar as especificidades e o potencial local, a Secretaria de
Economia Criativa apresenta esta classificagdo para os setores criativos. A moda é
uma das areas inseridas na Economia Criativa no Brasil. Considerando esta
insercdo, o projeto docente desenvolvido visa a constituicdo da qualificacédo
socioprofissional orientada para o desenvolvimento de negdcios criativos cuja énfase
nao esteja no individualismo dos empreendedorismos tradicionais, mas que se volte
para a realizacdo de parcerias entre os produtores envolvidos. Estas parcerias, além
de beneficiar os negdcios, também tém como objetivo promover a localidade, seja
pelo aumento da oferta de empregos, seja pela oportunizacdo de alternativas a

violéncia e pobreza.
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5. DOCENCIA, FORMULACAO DE CURSO E ATUACAO SOCIAL NA GERACAO
DE RENDA
O projeto foi desenvolvido no ano de 2017 com o objetivo de ser analisado e
corrigido ainda neste ano e desenvolvido em 2018. Seu foco central esta na qualificacéo
na area de moda em didlogo com a economia criativa e o empreendedorismo, buscando
ainda a formacéo integral dos alunos, isto €, uma qualificacdo que n&do se centre apenas
no desenvolvimento de competéncias técnicas, mas também a formacdo humana,
socioprofissional e politica. Considera-se que o instituto possa se tornar um espaco ou
comunidade criativa, um local de referéncia para que pessoas criativas possam aprender
e trocar experiéncias, assim como adquirir conhecimentos para iniciar praticas e/ou
aperfeicoa-las. A presenca desse lugar de referéncia é fundamental, pois nestes
ambientes estimula-se a troca constante, o fazer junto e o compartilhamento de saberes
criativos: entende-se que pessoas criativas atraem outras pessoas criativas, pois elas se
estimulam mutuamente. Como aponta ainda Klamer (2016, p. 8):
Como diversos pesquisadores mostraram, criatividade surge em ambientes
criativos. Nao importa quao criativos individuos possam ser, seus esfor¢os
serdo inuteis se eles ndo encontrarem o local certo para crescer. Essa € a
razéo pela qual economistas adotaram a no¢cdo de comunidade criativa. As
comunidades se referem a espagos compartiihados que pessoas e

organiza¢cfes tém acesso, uma vez que elas desenvolvem atividades de
conexao e associagao.

A objetivo do projeto aqui proposto é atuar na formacao de mulheres em razao de
ser este um publico mais vulneravel socialmente e, ainda, por serem mulheres a grande
maioria das alunas dos cursos oferecidos pela instituicdo relacionados a producdo de
vestuario. Como visto pelos dados do Censo de 2010, as mulheres apresentam renda
meédia cerca de 30% inferior a dos homens na cidade de Belford Roxo. Além da renda
mais baixa, aumenta o nUmero de mulheres que chefiam familias com filhos, segundo
dados do IBGE:
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Figura 6: Gréfico com dados sobre 0 aumento dos lares chefiados por mulheres.
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Fonte: Folha de S&o Paulo a partir de dados do IBGE, 04/12/2015.

E relevante destacar que a area de moda tradicionalmente emprega muitas
mulheres, seja na produgcédo — modelagem, costura, etc. -, seja nas areas de pesquisa e
design. Entre as costureiras, profissionais fundamentais para o desenvolvimento das
roupas, € comum encontrarmos mulheres com poucos anos de estudo. De acordo com
dados apresentados na pesquisa “Territorios da Moda” (2011) desenvolvida pela
Prefeitura/RJ em parceria com o Sebrae/RJ, um dos principais problemas do setor, de
acordo com os confeccionistas, é a falta de profissionais qualificados, o que acaba por
se refletir em baixos salarios. Na mesma pesquisa, sabemos que os baixos valores
pagos sao vistos como o principal problema da profissdo, segundo as costureiras. Tal
fator revela sua faceta mais critica e cruel quando sabemos que entre as 5160
costureiras pesquisadas, 51,4% tem na costura sua Unica fonte de renda3.

Considerando estes dados, € possivel afirmar que qualificar estas profissionais ou
gualificar futuras profissionais pode ser uma maneira de reduzir os problemas

relacionados aos salarios. Por esta razdo, optou-se em ter como foco do curso a

3 E interessante ressaltar que a principal vantagem apontada pelas pesquisadas em atuar com
costura externa (facgcéo) foi poder cuidar dos filhos, o que revela a importancia da moda como
profisséo para as mulheres.
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formacédo de mulheres. Contudo, ndo basta formar estas profissionais apenas para o
exercicio da fun¢éo dentro das confecgdes, produzindo, assim, mais mao de obra barata
para a industria da moda. Assim, a proposta do curso a ser desenvolvido estaria na
gualificacédo para a autonomia, de maneira que a profissional estivesse capacitada nao
apenas para receber a producdo como faccionista, mas também ser capaz de criar 0
produto considerando as tendéncias e o publico; comprar a matéria-prima; calcular os
custos; precificar sua mao-de-obra e/ou do produto e, mais importante, buscar meios de
se associar a outras profissionais em beneficio proprio e da coletividade, de modo que a
gualificacéo permitisse 0 aumento da renda ou mesmo a geracéo de renda por parte de
mulheres dos arredores de Belford Roxo.

A reflexdo sobre a proposta é decorrente de diversas discussdes entre 0s
docentes em reunides pedagdgicas sobre o contexto social dos alunos que ja
recebemos e que estdo referendados pelos dados acima apresentados sobre o
municipio e sobre a situagdo da mulher: a grande maioria dos alunos inscritos nos
cursos relacionados a producdo de vestuario, como ja apontado, € mulher e recebeu
uma educacéo basica de baixa qualidade ou ja esta afastada da escola ha muito tempo,
estando ou desempregada ou em empregos com altos niveis de precarizacédo. Além da
guestdo da localidade e da situacdo de género, discute-se também continuadamente a
baixa autoestima das alunas e a auséncia de um projeto de vida e carreira ou mesmo de
uma nocdo mais clara de projeto mais longo para si, no sentido mesmo de uma
perspectiva pessoal de crescimento profissional e aumento de renda, incluindo a relagao
destas questes com saude e seguranca®. Neste sentido, o principal diferencial proposto
estaria exatamente em oferecer um momento inicial do curso em gque se discutisse
exatamente estas questdes. Embora possa parecer 6bvio para os membros das classes
medias e altas, a no¢do de projeto de vida ndo € natural, mas construida por meio da

educacao: inicia-se mesmo quando alguém pergunta “0 que vocé quer ser quando

4 Com esta afirmac&o nao indicamos que estas mulheres n&o projetem suas vidas, mas que este projeto €,
em geral, muito imediatista, pouco concreto e/ou envolve pouca crenca nas préprias capacidades. Estas
caracteristicas podem ser associadas ao contexto de pobreza que muitas vezes envolve a necessidade de
se pensar na concretude imediata da existéncia, ou seja, nos problemas praticos a serem resolvidos de
imediato, como garantir a prépria alimentacao e a dos filhos aquele dia. Neste sentido, os sonhos e desejos
pessoais e de carreira acabam por ter pouca base, pois o presente € muito fragil. De outro lado, todo o
contexto educacional reforca a todo o tempo as poucas qualidades e mesmo as dificuldades dos alunos: é
comum entre os discentes de baixa renda certa dificuldade em, por exemplo, citar suas qualidades
pessoais e profissionais.
Revista ENSINARMODE, Florianépolis, Vol. 2, N. 1, Fevereiro-Maio 2018, p. 149-172.
DOI: http://dx.doi.org/10.5965/25944630212018149 | ISSN 2594-4630

166




MODA
DESIGN

| http://www.revistas.udesc.br/index.php/Ensinarmode

crescer?” Quando ndo discutida, ela ndo necessariamente se desenvolvera de uma
maneira “natural”.

O projeto de vida também envolve nossa constituicAo como ser, como
profissional e mesmo nossa percepcao de género, raca e até nossa relacdo com a
salde e seguranca: engravidar ou nao; proteger-se nas relacdes sexuais, etc. Esta
relacdo com o projeto impacta em toda a constru¢cdo do individuo como cidadéo
portador de direitos e mesmo de um individuo que prospecta um futuro para si.

Além disso, o curso pretende abordar todas as etapas do processo produtivo
dos artigos de vestuério, a fim de fornecer as alunas uma percepc¢ao integral do
desenvolvimento do produto, de modo a ndo alienar as mesmas do processo
produtivo, compartimentando os conhecimentos: entendemos que, deste modo,
contribui-se ainda para a autonomia das alunas como profissionais. Considerando os
elementos sociopoliticos e econémicos apresentados acima, a autora tracou os objetivos

do curso e os organizou dentro da matriz de articulagao abaixo:

Figura 7: Matriz de articulacdo do curso proposto.

Matriz de Articulagéo

Organizacéo Curricular
Modulo | Modulo 11 Maodulo 1l

Construir
projeto de
vida e de
carreira;

Desenvolver
o produto em
sua
integralidade;

Identificar
oportunidades

de negocios e

de parcerias;

Objetivos

Precificar os
artigos que
confecciona.

Fonte: Da autora.
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Para o primeiro modulo, selecionou-se os objetivos “Construir projeto de vida e
carreira’, por meio da disciplina “Projeto de vida e mundo do trabalho” e “Desenvolver o
produto em sua integralidade”, disciplinas “Matéria-prima I” e “Produto de Moda”. As
disciplinas de desenvolvimento de produto ja parecem desde o primeiro modulo do curso
em razao de toda a equipe do campus ja ter observado que o adiamento das disciplinas
praticas acaba por aumentar a evaséo do curso. O tema inclusive ja foi pauta em mais
de uma reunido da equipe de professores da unidade. Ja a disciplina de projeto surge
neste momento a fim de atender as questdes explicitadas acima sobre o planejamento
de vida e carreira.

Para o segundo modulo, além do objetivo “Desenvolver o produto em sua
integralidade”, que é trabalhada por meio das disciplinas “Matéria-prima II” e
“Desenvolvimento de produto I”, também é articulado os objetivo “Precificar os artigos
que confecciona” nas mesmas disciplinas, pois a discussdo sobre a matéria-prima e
desenvolvimento de produto passam a abordar questdes referentes a negociacédo de
precos e custos/viabilidade dos projetos. Ja o objetivo “Identificar oportunidades de
negocios e parcerias” é trabalhado na disciplina de “Empreendedorismo para negdécios
criativos” onde um dos focos centrais e estimular a parceira entre as mulheres que estéao
No Curso.

No ultimo modulo, os objetivos de precificacdo e de desenvolvimento de
produtos sdo aprofundados por meio de uma abordagem mais acentuada sobre a
relacdo entre custo e preco, enquanto a parte técnica de desenvolvimento de produto é
também integralizada. Apds o desenvolvimento da matriz, desenvolveu-se o plano de

Curso:
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Figura 6: Grade Curricular

Curso: Confeccionista

Resumo: Frograma socioprofissional na area de confeccdo de roupas
femininas, comduragdode 200h, voltadoa mulheres entre 168 XX anos, que
huscam iniciaruma nova carreira, se (rejintegrandaona mercadao de trahalho,
ou receber gualificagdo formal, certificando-se em sua drea de atuagdo,
possibilitando 0 acesso ao desenvalvimento de cormpeténcias técnicas
basicas, alémde formagdo geralpara o mundodotrabalho.

Plblico-atvo: mulheres de baixa Cerlificagso; Aguele gue concluir o
rendaentre 16 a B0 anos, moradaras programa receberd o cerificado de
deBelford Roxoe redondezas. conclusdodocurso de Confeccionista,

Composicao da oferta {unidades curriculares);

[y Projetodevida ermundodotrabalho (28h)

Iy Produtode moda: pesguisae designpara negdcioscriativos(32h)

1y W atéria-prima; caracteristicas, pesquisade mercado e custo (24h)

vy Desenvalvimentode produto: modelagemintrodutaria; nogies de corte &
costura (TEh)

W) Ermpreendedorismoparanegdcioscriativos(20h)

DObjetivos socioprofi ssionais:

- Construirprojetode vidae decarreira;

- Desenvalvera produto em suaintegralidade;

- ldentificar oportunidadesde negaciose de parcerias,
- Precificar osarignsgue confecciona.

Perfildo egressa; 0 aluno egresso serd capaz tanto de prestar servigos de

facgdo deroupasde vestuario, guanto de desenvolveros praprios produtos,
iniciandonegdciona drea demoda.

Organizagdo e composigdo curricular: o curso serd composto de trés
rrddulos.

*Madula | “Madulo | *W ddulo NIl

a) Projeto de vida e a1 Matéria prima Il {16k &) Desenvalvirmento de
munda da trabalho by Ernpreendedorisrno Produto | (40h)

(28h) para negdcios criatives  b) Custo e Precificagdo
by Matéria prima | (8h)  (20k) (20

¢y Produto de Moda ) Desenvolvimento de

(32h) Produto | (36h)

Detalhamenio das unidades curriculares:

I Projeto devida e mundo do trabalho {28h)

- Desenvolvera nogdode Projetode Vida;

- Inseriro projeto profissionaldentrodos ohjetivospessoais;

- Compreenderasaldes segurangafisica comoprojetode vida,

- Desenvolveraidentidadede géneroe raga comomarcos referenciaisdo ser;

Iy Produto de moda: pesquisa e design para negocios criativos {32h)
- Reconhecera modacomaurm setar criativo,

- Compreenderaprodutode moda, suaspartes e etapas dedesenvolvimento;

- Pesquisartendénciasnasmidias e nomercado;
- Identificara plblico-alvoe segmentarmercado;
- Criarproduto e desenvaolverfichatécnica;

Iy Matéria-prima: caracteristicase pesquisa de mercado{24h)
- Diferenciarfibra, fio etecido,

- Reconhecerostiposde beneficiamentos;

- Desenvolverformecedorese negaociarpregos;

M) Desemvolvimento de produto: modelagem introdutéria; nogdes de
cortee costura emtecidos planos {76h})

- Reconhecertahelasdemedidase basesdemodelagemfemining,

- Interpretarmodelossabreashasesde modelagem,

- Enfestar otecido;

- Posiciohar os moldese cortar as partesdo modelo manualmente sobre os
tecidos;

- Costurarernmaguinareta e overloguedacabarmentod,

V) Empreendedorismo para negocios Sociais crigiivos {20h)
- Cormpreenderedistinguirosnegaciossociaise criatvos;

- ldentificaroporunidadesde negdcios;

- Desenvaolverplanode negdcios;
-Desenvolverparceriasdenegdciose produtivas;

W) Custo e Precificaca@o{20h)
- ldentificarelementosgue interferemno custo doproduto,
- Desenvolverplanilhade custas.

Fonte: IF Belford Roxo.
A discussao e proposicdo de uma abordagem dos negdcios criativos em

parceria também € um diferencial: buscaremos desenvolver uma perspectiva
centrada na cooperacao e nao na pura concorréncia, objetivando a perspectiva do
trabalho em equipe. Busca-se ainda reduzir a propria nogdo de competicdo a qual

sao expostas as mulheres em culturas machistas, como a brasileira.

6. CONSIDERAGCOES FINAIS

Neste artigo, apresentamos o contexto e proposta de atuacdo da docente como
mediador dos processos de geracao de renda e reducdo de desigualdade por meio da
discussdo de um projeto de curso de moda. Para tal, apresentamos a proposta
institucional e as caracteristicas locais do local onde 0 mesmo esta inserido. Também
apresentamos as nog¢des que pautam a economia criativa, conceitos que nortearéo o
curso. Por fim, apresentamos a estrutura do curso a fim de podermos discuti-lo com os

pares.
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Esta estruturacéo foi desenvolvida a fim de ser apresentada as equipes dirigentes
e pedagdgicas a fim de que as mesmas, em conjunto com a docente, possam analisar
sua viabilidade e constituicdo. Assim, € uma proposta a ser analisada por estas equipes.
O docente pode ser, assim, um ator fundamental na proposicao e desenvolvimento dos
cursos, como ja indicado na introducdo, devendo ser considerado e estimulado na
formulacéo de cursos e materiais pedagogicos da instituicdo. Por outro lado, as equipes
dirigentes e pedagogicas devem, a partir das propostas trazidas pelo docente ou
conjuntamente com o mesmo desde o principio, analisar estes produtos educacionais.
Atualmente algumas instituicdes contam com nucleos docentes estruturantes (NDE) que
atuam na reflexao dos cursos, mas infelizmente muitos entre eles nao s&o estimulados a

se reunir de fato ou séo fornecidas a este nucleo, um lugar de segunda categoria.

Grupos de trabalhos docentes para o planejamento de cursos e materiais devem
ser estimulados nas instituicbes com a possibilidade de estas atividades serem
consideradas como carga horaria, ou seja, que esta atividade ndo seja inserida como
mais uma atividade a ser inserida como atividade de planejamento, sobrecarregando o
professor nas horas de planejamento de aula, correcdo e langcamento de graus e
frequéncias nos sistemas. A instituicdo deve mesmo remunerar 0os docentes para estas
atividades, estimulando, assim, a pesquisa e extensdo na area pedagdgica e de
desenvolvimento de materiais didatico-pedagdgicos e cursos para a mesma. As
instituicbes publicas, por sua vez, devem ainda acentuar o carater sociopolitico
fundamental das propostas de curso e materiais, considerando o papel social destas

tltimas.

No que se refere em especifico as areas criativas, ha de se discutir a formacédo
docente para estas areas. Ndo hé licenciatura especifica para muitas areas, o que se
relaciona a questdes particulares da legislacdo educacional brasileira, mas deve-se
discutir como capacitar profissionais provenientes do mercado e que ndo possuem
pratica didatico-pedagdgica ou que muitas vezes acabaram de se formar e encontram na
docéncia uma possibilidade profissional. O conhecimento técnico-pratico e a experiéncia
profissional séo de central importancia para os professores das areas criativas, mas nao
se pode dispensar a formacao didatico-pedagdgica. Este, contudo, € um tema instigante
e que demanda pesquisa, de modo que deixaremos para discuti-lo futuramente em

outros artigos.
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