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A COMPREENSAO DA RELACAO ENTRE DESIGN E MODA POR
PROFESSORES E ESTUDANTES DOS CURSOS DE DESIGN DA UNIVALI

Graziela Morellit

RESUMO

O ensino sobre moda e a prépria definicdo de moda sdo temas recorrentes por
estarem em evidéncia, mas passaram a ser objeto de discussdo apenas mais
recentemente. Sendo evidenciado nd&o apenas como produto, mas como um
fendbmeno préprio da sociedade moderna capitalista, o objetivo deste trabalho foi
procurar compreender de que forma o publico diretamente envolvido nos estudos
sobre moda associa e relaciona a moda na sua definicdo com o design. O publico
envolvido na amostra da pesquisa configurou-se a partir do corpo docente e discente
dos cursos de Design da Universidade do Vale do Itajai. A metodologia da pesquisa
envolveu instrumentos de pesquisa de campo para a coleta de dados qualitativa
envolvendo os estudantes e professores dos cursos de Design. Como resultados
alcancados estao a identificacao, a partir do publico entrevistado frente aos termos e
estudos publicados, sobre quais as caracteristicas que definem a moda e suas
relacbes com o design, seu conhecimento parcial sobre o tema e a indefinicédo clara
do tema por professores que nao possuem formacao na area.
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1 INTRODUCAO

Atualmente a moda é considerada uma importante manifestacéao do ponto
de vista cultural, social e econdmica. Apesar de a humanidade fazer uso da roupa ha
milhares de anos e ter descoberto nessa trajetoria que ela ndo servia apenas para
protecdo fisica, mas como adorno e instrumento de distingdo, muitos ainda ndo a
consideram um assunto complexo e sim futil. Da mesma maneira, o Design passou a
traduzir as ideias em forma de concepc¢ao, dando forma, cores e uso para diversos
elementos, inclusive se relacionando diretamente com a Moda e ambos seduzem o
consumidor com a mesma intensidade.

Estudos sobre moda, sua importancia, definicdo e presenca na sociedade
moderna capitalista sdo tidos como recentes. Por mais evocada que seja ha
sociedade moderna, a moda ainda ndo é destaque na pesquisa académica. Mesmo
que ela esteja constantemente invadindo novas esferas, presente em museus, na
midia, na industria e nas ruas, sua participacdo nas esferas intelectuais ainda é
considerada superficial, sendo considerada objeto de critica antes mesmo de ser
efetivamente estudada (LIPOVETSKY, 1989).

Alguns autores de destaque nos ultimos 150 anos perceberam a presenca
da moda como um fendmeno da sociedade moderna. Um dos primeiros textos foi
escrito por Charles Baudelaire ainda no século XIX quando observou a moda na era
industrial fazendo uma critica sobre a modernidade. Depois dele outros vieram a
consolidar a moda como tema de discusséo tedrica como Thorstein Veblen, Georg
Simmel e J. C. Flugel ja no século XX. Gilles Lipovetsky, Gilda de Mello e Souza,
Diana Crane, Pierre Bourdieu, Roland Barthes e outros ja se dedicaram ao tema,
produzindo associaces com areas como a psicologia, a histéria, a sociologia, a
economia e a filosofia. No entanto, nos ultimos anos é que a moda tem recebido
mais atencdo do mundo académico, ndo apenas por ter se tornado um curso
superior, mas por sua presenca ter se ampliado mais, chamando a atencdo de
pesquisadores mais atentos.

No Brasil, a area de estudos em moda é ainda mais recente, assim como
os estudos em design. Recentemente reconhecida como cultura e arte pelo
Ministério da Cultura, a moda brasileira ainda encontra muitos obstaculos na
compreensao de que a industria da moda, estilistas/designers, editores e suas
organiza¢cbes nao produzem apenas produto de moda, mas difundem a ideia e a
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cultura de Moda (BORGES e LIMA, 2015). Segundo Moura (2008, p.37), “a moda é
uma importante area de producdo e expressdo da cultura contemporanea. Tanto
apresenta reflexos e referéncias da sociedade quanto dos usos e costumes do
cotidiano. [Sua dinamica] permite refletir, criar, participar, interagir e disseminar estes
costumes”. Mas, segundo Pires (2002 apud BORGES e LIMA, 2015), seu universo
ainda carrega o estigma da banalizacdo geralmente associando-se ao produto, a
roupa propriamente dita. Avelar (2009) também percebe em muitos dos estudos
sobre moda uma relagcdo com a vestimenta, associando o termo de forma mecanica
e imediata ao vestuario.

Mas, certamente, a moda, tendo em vista pesquisas mais aprofundadas,
nao esta limitada a questdes de frivolidade ou restringe-se apenas a vestimenta. Ha
pesquisadores, como Lipovetsky, Simmel, Wilson e outro, que perceberam a moda
como um fendbmeno social de grande importancia para a sociedade moderna e
contemporanea. Borges e Lima (2015) associam que a materializacdo de um
conceito abstrato através de um bem basico de consumo imediato como a roupa
aproxima a moda da frivolidade, mas destacam que é importante considerar que o
consumo é capaz de constituir elementos culturais de extrema complexidade e
riqueza de significados. Moura (2008) também refere-se a moda como um conjunto
de fatores que ocorrem por meio dos produtos desenvolvidos e elaborados por
designers na industria ou nos sistemas artesanais de manufatura, constituindo,
dessa forma, um fend6meno muito mais amplo e complexo do que o desenvolvimento
e uso do produto em si.

Percebe-se, desta forma, que a moda configura-se numa definicho um
pouco mais profunda do que as diversas associacfes encontradas nos mais
diversos meios de comunicacdo e na imagem simplificada da superficialidade dos
gostos e dos estilos. O conhecimento a respeito da definicdo do termo moda € alvo
de guestionamentos e reflexdes mesmo dentro dos cursos de Moda e Design de
Moda, em que, principalmente entre os estudantes, a relacdo com 0s conceitos
trazidos pelas disciplinas tedricas ou a pratica do projeto destacadas pelas
disciplinas de desenvolvimento de produtos e colec¢des gera duvidas.

Assim, a partir das questbes apresentadas anteriormente, acrescidas de
muitas relacdes que podem ser estabelecidas sobre a relacdo entre moda e design,
o desenvolvimento do ensino de moda recente no Brasil e 0 excesso de usos do
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termo na midia, gerou-se a seguinte pergunta de pesquisa?. Como os estudantes e
professores dos cursos de Design da Univali compreendem a definicdo do termo
moda e de que forma identificam aspectos de aproximacdo entre a moda e o
design? Para responder a este questionamento, o objetivo propds investigar de que
forma os estudantes e professores dos cursos de Design da Univali compreendem a
moda e as relacdes entre a moda e o design.

E possivel elencar uma série de questdes importantes que justificam o
desenvolvimento deste tema em uma pesquisa académica. A primeira delas consiste
no proprio entendimento sobre a definicdo de moda e o contexto de surgimento e
consolidacédo dos cursos de formacgédo superior em moda. Pode-se acrescer ai ndo
apenas as linhas que definem os cursos de moda, design e moda, mas também o
ambito das pesquisas académicas.

Entender a area da pesquisa e dos estudos em moda relacionado ao
universo de formacdo dos cursos deve ajudar a entender qual a imagem e
compreensao que um fendbmeno tdo complexo quanto esse pode ter ou ainda ser
reduzido a um fendmeno frivolo e consumista. Esta questéo tem grande importancia
na sua area de origem, em que estudantes e professores lidam e discutem sobre o

tema cotidianamente.
2 MODA E DESIGN

A moda e o design sdo areas de producado de produtos, sistemas e estilos
de vida que estabelecem a traducé&o do tempo em signos que constituem linguagem.
Segundo Moura e Lago (2015), o design e a moda, a partir da modernidade,
passaram a ser entendidos como areas de producdo que interagem e estimulam o
sistema capitalista, mas também a individualidade, a personalizacdo, a valorizacéo
do sujeito e do estilo de vida. Os estudos sobre moda tém-se ampliado e pode-se
encontrar uma seérie de definicdes a respeito do termo. Alguns autores destacam
uma ou outra caracteristica, mas em grande parte delas a efemeridade aparece
como caracteristica principal. Num levantamento breve, destacam-se, a seguir,

algumas definicdes do termo:

2 O presente texto corresponde a sintese de um projeto de pesquisa vinculado ao Programa de
Bolsas de Pesquisa do artigo 170 da Constituicdo do Estado de Santa Catarina, realizados no Nucleo
de Pesquisa Interdisciplinar Aplicada em Design (NP Design) da Universidade do Vale do Itajai—
UNIVALLI, entre o periodo de abril de 2016 a fevereiro de 2017. O projeto teve a participagcao da
académica do curso de Design de Moda Talita Amanda de Oliveira Ribeiro.
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A moda é um todo harmonioso e mais ou menos indissolivel. Serve a
estrutura social, acentuando a divisdo em classe; reconcilia o conflito entre
o impulso individualizador de cada um de nés (necessidade de afirmacgédo
como pessoa) e o socializador (necessidade de afirmacédo como membro do
grupo); exprime ideias e sentimentos, pois € uma linguagem que se traduz
em meios artisticos (SOUZA, 1987, p.29).

O’Hara, autora da Enciclopédia da Moda (1992), explica a moda como um
reflexo mével do que somos e do tempo em que vivemos, enfatizando o carater de
mudanca do fenébmeno. Ja Gilles Lipovetsky, um dos mais importantes estudiosos de
moda, definiu moda da seguinte forma: “A moda nao esta ligada a um objeto
determinado, mas é, em primeiro lugar, um dispositivo social caracterizado por uma
temporalidade breve, por reviravoltas mais ou menos fantasiosas, podendo, por isso,
afetar esferas muito diversas da vida coletiva”. O império do efémero (1989) é uma
das obras mais importantes que tratam do tema e destaca a moda como um
fendbmeno caracteristico da sociedade moderna capitalista. Finalmente, Teixeira
Rainho (2002) explica a moda como um elemento que reflete as transformagdes
socioculturais da sociedade ndo como um fenédmeno frivolo, mas como algo que
revela habitos, comportamentos, posi¢cdes sociais e gostos de uma determinada
época.

Os estudos a respeito da moda comecaram a se desenvolver entre o final
do século XIX e inicio do século XX. O tema passou a despertar atencdo de artistas
e intelectuais empenhados em desvendar a dinamica da modernidade -
compreendida como um novo modo de vida que comecgava a se consolidar no fluxo
da cultura urbana da sociedade industrial (CRANE, 2006). No entanto, tais estudos
ainda se manifestaram pontualmente e entre poucos intelectuais mantendo, por
muito tempo, atribuicdes relacionadas a frivolidade entre uma boa parte da
comunidade cientifica.

Entre os que se interessaram pelo tema estdo cientistas sociais como
Gabriel de Tarde, Georg Simmel e Thorstein Veblen que se debrucaram sobre o
assunto buscando compreender a importancia do fenbmeno da moda a partir de
contextos culturais distintos. Suas primeiras teorias, construidas ainda no final do
século XIX, colocaram a distincdo social e a hierarquia de classes como centro da
discussao para pensar a moda no mundo capitalista industrializado. “Vista como
espaco de ostentacdo do poder econdmico das elites, a moda foi concebida como

uma esfera de reconstrugcao das fronteiras sociais na sociedade burguesa” (CRANE,
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2006, p.10). Adam Smith, ainda em 1759, afirmou que a moda se aplica antes de
tudo a area em que o0 gosto € um conceito central, particularmente roupas e moveis,
mas também a mausica, a poesia e a arquitetura (SVENDSEN, 2010). Ainda no
século XIX é importante destacar a contribuicdo de Walter Benjamin que escreveu
que a moda é a “eterna recorréncia do novo".

Mesmo durante o0 século XX, a grande maioria das pesquisas
relacionadas a moda rotulava-a como produto do “consumismo capitalista’,
associada ao kitsch e a irracionalidade. Somente apds a Segunda Guerra Mundial e
0S movimentos culturais dos anos 60, percebidos das grandes transformagbes do
mundo da moda, ela passou a ocupar novamente lugar de destaque entre 0s
pesquisadores. Antes disso, alguns raros trabalhos publicados eram quase sempre
de cunho ensaistico. Crane (2006) destaca entdo, nesse periodo, Roland Barthes,
que desenvolve uma abordagem semiolégica da moda em “O Sistema da Moda”
publicado em 1967 e Pierre Bourdieu e Yvette Delsaut, que escrevem “O costureiro
e sua grife” em 1975 desenvolvendo a teoria da reprodugéo de classes e dos gostos
sociais, pensando a moda a partir da distingao social.

Svendsen (2010, p.11) explica que a moda aparece em textos desde o
século XIV, mas a grande maioria das pesquisas tendiam a “[...] expressar uma
condenacgao moral de seu objeto de estudo, quando nao desprezo por ele”. A partir
da década de 80 do século XX, houveram mudancas importantes no mundo da
moda, despertando a atencdo de sua importancia social gerando uma demanda de
pesquisas académicas crescente. Assim, pode-se destacar o trabalho de Daniel
Roche que escreveu sobre a cultura das aparéncias no Antigo Regime, Phillipe
Perrot que pesquisou sobre a indumentaria burguesa no século XIX, e Elizabeth
Wilson e Gilles Lipovetsky que publicaram os primeiros ensaios criticos sobre a
evolugdo da moda nos século XIX e XX. Nos anos 90, foram formados os primeiros
pélos de pesquisa em moda em ciéncias humanas em paises como Inglaterra, Italia,
Franca e Estados Unidos, destacando-se entdo o trabalho da sociologia norte-
americana Diana Crane (CRANE, 2006 apud MORELLI, 2014).

E importante destacar que no Brasil também temos visto se desenvolver
muitas pesquisas na area de moda nos ultimos anos, mas este fato € realmente
muito recente e combina com o numero crescente de cursos superiores na area. Os
cursos superiores na area de moda datam do final da década de 80 em Séo Paulo e
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da metade da década de 90 no restante do pais. J& 0s cursos em design sdo um
pouco anteriores. A partir das décadas de 70 e 80 varias escolas de design foram
criadas nos estados do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Pernambuco, Parana e Minas
Gerais.

Segundo o Ministério da Educagdo (MEC), com dados atualizados de
2017, no Brasil ha 183 cursos superiores na area de Moda (Design de Moda, Moda,
Design de Moda/Modelagem e Design de Moda/Estilismo) sendo 156 presenciais e
27 a distancia, onde a maioria se concentra na regido Sul e Sudeste, sendo Sao
Paulo o estado com o maior nimero, 49 cursos (47 presenciais e 02 a distancia) e a
regido Norte do pais € a que menos possui CUrsos superiores na area. Entre as mais
tradicionais escolas de Moda do Brasil estdo a Faculdade Santa Marcelina - FASM
(1988), Universidade Anhembi Morumbi - UAM (1990), Universidade Paulista - UNIP
(1991), e o Centro de Educacédo em Moda - Senac-Moda (1999). Em Santa Catarina,
especialmente, existem 19 instituicbes que oferecem o curso da area de Moda,
sendo 17 presenciais e 02 a distancia. Ja os cursos de Design (Design, Design de
Animacéo, Design de Calcado, Design de Interiores, Design de Produto, Design
Gréfico, Design Industrial, Design Visual, Design de Mdveis, Design Digital, Design
de Programacdo Visual, Design Publicitario, Design Educacional, Design de
Carnaval e Design de Ambientes) séo, ao todo 637, dos quais 502 sdo presenciais e
135 a distancia. Novamente a maior concentracdo € no Sul e no Sudeste, com Sao
Paulo liderando o nimero. Em Santa Catarina os cursos de Design somam 48,
destes 42 sao oferecidos em modo presencial e 06 a distancia.

Segundo Moura e Lago (2015, p. 56), tanto o design quanto a moda
atravessaram no Brasil um periodo “muito intenso e frutifero a partir da década de
90, quando ocorreram varias mudancas relacionadas ao ensino, a profissionalizacédo
e a area de design e da moda, com repercussdes até os dias atuais”. Segundo
Borges e Lima (2015), o surgimentos dos cursos de moda ndo se deu por acaso. O
crescimento das industrias téxteis e de confeccédo, que exigia dos candidatos aos
empregos disponiveis mais qualificacdo, gerou necessidade de maior conhecimento
no campo da moda. Além disso, a abertura dos mercados tornou a sociedade mais
avida por bens simbdlicos e a constituicdo de uma classe média urbana no pais
cada vez mais significativa fez com que o consumo de informacéo, mas também o
aumento da demanda de bens produzidos pela industria se tornasse cada vez mais
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importante. Nos cursos superiores, segundo constata Borges e Lima (2015), ha uma
separacdo da compreensdo da moda enquanto pensamento e da moda enquanto
“fazimento”. De acordo com as autoras (2015, p.106), “esse universo de assuntos
gue se relacionam e abrem um leque de possibilidades de aplicacdo na éarea de
moda contribuem para a falta de unidade nos discursos, dificultam as pesquisas na
area e confundem a formacéao superior em suas linhas de pesquisa e estudos”.

Atualmente, esses cursos superiores formam profissionais que irdo
abastecer as industrias e outros tantos diversos ramos do varejo e de servigcos de
moda. Segundo a Associagdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confec¢do — ABIT,
com dados atualizados em 2016, referentes ao ano de 2015, o mercado da moda
produziu em 2015, 6,7 bilhdes de pecas (vestuario, mesa e banho) e empregou 1,5
milh&o de funcionarios diretos e 8 milhdes de indiretos sendo de maioria feminina.
Além disso, € o segundo maior produtor e terceiro maior consumidor de denim do
mundo, segundo maior empregador da industria de transformacdo, quarto maior
produtor de malhas do mundo, quarto maior parque produtivo de confeccdo do
mundo, quinto maior produtor téxtil do mundo e € o segundo maior gerador do
primeiro emprego. Santa Catarina, por sua vez, segundo a Sociedade Brasileira de
Varejo e Consumo — SBVC, ultrapassou o estado de Sao Paulo também em 2015 e
foi 0 estado que mais exportou artigos de vestuario, mesmo diante de um cenario
mais recessivo economicamente, que ainda se mantém em 2017. A principal
estratégia, segundo a SBVC, é que os catarinenses tém se capacitado para atender
a demanda, ou seja, mais pessoas ingressando em cursos superiores.

A Sado Paulo Fashion Week estd entre as cinco maiores Semanas de
Moda do mundo. Muitos eventos de moda existiram no restante do pais, assim como
feiras em varias regifes produtoras (Febratex em Santa Catarina, Premiéere Brasil
em Sao Paulo, Fenim no Rio Grande do Sul, Francal em Sao Paulo). No entanto,
nos ultimos anos esses tém diminuido tanto devido a crise como devido a outras
formas de divulgacdo, dadas principalmente pelas redes sociais e internet. Além
disso, existem diversas entidades que apoiam este segmento, como a Associagao
Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgcdo (ABIT), Associacdo Brasileira de
Estilistas (ABEST), Associacdo Brasileira do Varejo Téxtil (ABVTEX), Associacao
Brasileira das Industrias de Calgcados (ABICALCADOS), Associacdo Brasileira de
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Estudos e Pesquisas em Moda (ABEPEM) e outras diversas, que visam além de

fomento, melhorias e inovagdes para a area.
3 METODOLOGIA

Este estudo caracterizou-se, principalmente, por uma andlise de dados
obtidos a partir de instrumentos de pesquisa de campo em formato de questionario.
Assim, do ponto de vista da natureza da pesquisa, ela € considerada aplicada pois a
intencao é gerar conhecimentos para aplicacdo pratica envolvendo interesses locais
e regionais. Considerando a forma de abordagem, classificou-se como qualitativa-
gquantitativa, pois pretendeu-se aferir aspectos qualitativos a respeito da
compreensao dos estudantes e professores dos cursos de Design da Univali a
respeito da moda e da relacdo entre moda e design, mas ao mesmo tempo tracar
um perfil a respeito das caracteristicas de formacdo, experiéncia no ensino e no
mercado (docentes) e idade, formacdo e experiéncia dos estudantes. Segundo
Goldenberg (1999, p.62), a integracdo da pesquisa quantitativa com a qualitativa
permite que o pesquisador faca "[...] um cruzamento de suas conclusdes de modo a
ter maior confianca que seus dados ndo séo produto de um procedimento especifico
ou de alguma situagcdo particular’. Para Goldenberg (1999), a triangulagao -
entendida como a combinagcdo de metodologias diversas no estudo do mesmo
fendbmeno - tem por objetivo abranger a maxima amplitude na descri¢cdo, explicacéo

e compreensao do objeto de estudo.

Enquanto os métodos quantitativos pressupdem uma populacdo de objetos
de estudo comparaveis, que fornecera dados que podem ser generalizaveis,
0os métodos qualitativos poderdo observar, diretamente, como cada
individuo, grupo ou instituicdo experimenta, concretamente, a realidade
pesquisada (GOLDENBERG, 1999, p. 63)

Do ponto de vista dos objetivos esta pesquisa pode ser definida como
descritiva, pois se propds a estudar fatos sem a interferéncia do pesquisador
utilizando técnicas de observacgdo, registro, analise e correlacdo de fatos sem
manipulacao.

Para a coleta de dados no campo, inicialmente foi identificada a
populacdo a ser envolvida na pesquisa. Assim, realizou-se um mapeamento dos
estudantes dos cursos de Design da Univali incluindo Design de Moda, Design

Grafico, Design Industrial, Design de Jogos, Design e Design de Interiores, além dos
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professores que compdem o grupo docente desses cursos. Este mapeamento foi
realizado através de contato com a coordenacado destes cursos. Depois de realizada
esta busca, definiu-se uma amostra da populacdo a ser entrevistada com base na
guantidade e perfil do publico. Foram selecionados estudantes de cada um dos
cursos. Entre os professores, definiu-se uma amostra percentual em relacdo ao
universo do publico. Essa amostra serviu para a realizacdo de entrevista que teve
como base um roteiro pré definido. Apds coletadas as entrevistas, as respostas
foram analisadas e relacionadas com o intuito de tragar um resumo dos principais
aspectos trazidos pelos participantes da entrevista. Na andlise dos dados destacou-
se as impressoes, referéncias e relacdes trazidas pelos estudantes e professores a

respeito de moda e da relacéo entre moda e design.
4 ANALISE DOS DADOS

A pesquisa de campo foi realizada com alunos e professores dos cursos
de Design visando compreender detalhadamente os significados e caracteristicas
apresentadas pelos entrevistados, sendo a mais adequada para analisar as relacdes
entre essas areas.

Os cursos de Design da Universidade do Vale do Itajai tiveram inicio em
1999 no Campus Balneéario Camborit. O primeiro curso a ser instalado foi o de
Design Industrial, seguido do Design de Moda, Design Gréfico, Design de Jogos,
Design de Interiores e, por ultimo o Design com perfil mais generalista. Tanto o curso
de Design Industrial como o de Moda estéo entre os primeiros (segundo avaliagdes
do MEC, rankings e Guia do Estudante) do estado e possuem um histérico e
contribuicdo importantes para 0 mercado catarinense.

Os participantes da pesquisa foram professores e alunos dos cursos de
graduacdo (bacharelado) de Design, Design de Moda, Design Grafico, Design
Industrial, Design de Jogos e Design de Interiores pertencentes ao campus de
Balneario Camboriu, da Universidade do Vale do Itajai — UNIVALI, nos meses de
novembro e dezembro de 2016.

Foram realizadas 97 entrevistas individuais, sendo 22 delas com
professores e 75 com alunos dos cursos de Design. Com relacdo a entrevista com o
corpo docente, o objetivo principal foi mapear a formagcédo académica e experiéncia

profissional do entrevistado a fim de entender a influéncia desses dados em sua
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compreens&o sobre moda e design e sua relacdo entre eles. E importante destacar
gque os cursos de Design costumam possuir um quadro de professores com
formacdes diversas em funcdo da multidisciplinaridade dos cursos. Assim, ndo ha
apenas designers na composi¢céo do corpo docente mas historiadores, economistas,
engenheiros, artistas etc. Quanto aos alunos, o objetivo foi selecionar entrevistados
de cada um dos cursos para tracar as relacbes que esses estudantes fazem a
respeito de moda e design.

Tanto os contatos com os professores quanto com os alunos foram feitos
através de um questionario para levantamento de perfil socioeconémico,
informacdes sobre estudo, experiéncia profissional e perguntas especificas sobre o
conceito e a compreensdo do significado de moda e design. Essas perguntas
permitiram captar as impressdes que os dois grupos tém sobre a definicdo do que é
moda e do que é design, bem como identificar como os grupos constroem uma
relacdo entre eles.

Os questionarios de cada grupo possuiam algumas questdes diferentes
entre si. No questiondrio dos professores havia perguntas de carater
socioecondmico, como idade, regido de nascimento, grau de escolaridade, formacao
académica e experiéncia profissional. O questionario possibilitou a constituicdo do
perfil da maioria dos professores atuantes no cursos de Design da universidade.

A maior parte dos professores entrevistados tem idade entre 36 e 42 anos
(50%) sendo que 31,81% possui mais de 43 anos. A regido de nascimento
concentra-se nas regides Sul (81,81%) e Sudeste (18.18%) e a titulagdo €, na
grande maioria, de mestres (68,18%) com formacdo em Design numa quantidade
expressiva do grupo (54, 54%), mas encontrando uma composi¢cao com outras areas
como Artes, Moda, Arquitetura, Engenharia e outros. Ainda na construgéo do perfil
dos professores, procurou-se saber qual o tempo de experiéncia docente: metade
deles possui mais de 15 anos de docéncia e um nUumero expressivo possui
experiéncia docente entre 09 e 15 anos. Hoje, o niumero de alunos que desejam
seguir carreira académica é muito pequeno e, analisando os dados da pesquisa, €
possivel perceber que ja existe uma caréncia profissional que se agravard nos
proximos anos.

Além do tempo de docéncia questionou-se o tempo de experiéncia
profissional do corpo docente. Mais de 70% dos professores possui experiéncia na
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area de design e de moda inferior a dez anos. O numero de professores sem
experiéncia e o nuamero de professores com maior nivel de experiéncia € muito
proximo, o que pode influenciar diretamente na formag&o dos académicos.

Como ferramenta de apoio para uma melhor analise dos dados, no
guestionario dos professores havia perguntas discursivas, dentre elas: “O que vocé
entende por moda?”, “Na sua opiniao, qual a relevancia da moda na atualidade?”,
“Se vocé pudesse definir a relevancia da moda na sociedade atual através de uma
palavra, qual seria?” e “De que forma a moda se relaciona com o design, na sua
opiniao?”.

Na questdo "O que vocé entende por moda?", as respostas, por serem
discursivas, foram bastante variadas, mas foi possivel identificar algumas direcbes
em comum. Duas respostas definiram a moda como 0 que se relaciona com
vestimenta; um outro grupo de respostas relacionou a moda como uma forma de
expressao ou a expressao de um estilo. Alguns professores apresentaram sua visao
de moda de uma forma um pouco mais ampla: "Hoje estd mais relacionada ao
comportamento e as mudancgas sociais, econdmicas e culturais" e " Uma maneira de
se vestir, viver, agir de uma sociedade em determinada época". Ainda outras
respostas relacionaram a expressao do individuo ligada ao fenbmeno social da
moda: "Um fendmeno social de geracao de identidade e estilo que resulta em um
produto ou servico oferecido ao consumidor”. Uma das respostas apresentou uma
visdo bastante ligada a dos principais autores contemporaneos: "Modo de ser/estar
no mundo no qual a aparéncia, constituida em significante, articula as relagdes entre
0s sujeitos e onde o "novo" € o fator hierarquizante dessas relacfes"”; e algumas
respostas relacionaram a moda com a tendéncia: "Uma tendéncia visual alicercada
nos preceitos de design e no publico consumidor”. Percebe-se que uma parte dos
professores possui uma visdo mais aprofundada da no¢do de moda discutida pelos
principais pesquisadores contemporaneos, enquanto outros, possivelmente por nao
terem como base a moda em sua formacdo, compreendem a moda restrita ao
vestuario e a uma tendéncia.

Na seguinte questéo discursiva, perguntou-se qual a relevancia da moda
na atualidade na opinido do professor. Grande parte das respostas colocaram a
moda como sendo de grande importancia na sociedade contemporanea e, assim

BN

como na questado anterior, houveram respostas restringindo a moda o papel de
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formador de tendéncia para o consumo como: "E ela que define o que usaremos nas
proximas estacdes. E de suma importancia se queremos estar sempre atuais" e
"Define padrbes e tendéncias em produtos e consumo”. Uma das respostas tracou
uma relacdo de importancia da moda sobre as outras areas do design: "Altamente
relevante. A moda langa em primeiro lugar todas as tendéncias que as demais areas
do design irdo seguir". Outras respostas pontuaram a moda de extrema importancia
na atualidade pois a consideram um fenbmeno caracteristico que traz muitas
respostas para entender a sociedade: "Muita, pois estuda 0s comportamentos
sociais para poder suprir as necessidades das pessoas"”, "Constitui relagbes por
meio da aparéncia” e "Moda € estudo de comportamento. Penso que € a ferramenta
de pesquisa principal para acompanhar a evolugcdo da sociedade”. Duas outras
respostas mostraram-se opostas no olhar sobre a relacdo individualidade versus
massificagdo no exercicio da moda: "Apesar da moda ser algo sedutor, esta muito
ligado ao consumo industrial - e as pessoas nao questionam muito, sentem
necessidade de absorver as tendéncias e acabam no inverso da proposta - no lugar
do estilo préprio, individualidade, tornam-se objeto de massificacao" e "Penso que a
moda permite exercer a individualidade dentro de uma industria massificada". Ainda
houveram duas outras respostas que foram consideradas relevantes para definir a
importancia da moda na atualidade pelos professores. Uma delas destacava a moda
cCoOmo um agente para promover O CONSUMO consciente e a outra, talvez
considerando um aspecto bastante distinto desta primeira, pontuava a moda como
forma de alavancar o sistema capitalista.

A gquestdo seguinte pediu aos entrevistados que procurassem definir em
uma Uunica palavra a relevancia da moda na atual sociedade capitalista.
Considerando a amplitude do fenébmeno e, ao mesmo tempo a dificuldade em
encontrar uma palavra que o resuma, houve um termo recorrente nas respostas.
Das 22 respostas obtidas, 10 professores definiram a relevancia da moda atrelada
ao consumo ou consumismo. Outras respostas que surgiram, sem que houvesse
repeticdes foram: direcionamento, totalmente relevante, capitalismo, efémero, slow,
renovacgdo, novo, mudanca de paradigmas, hibrida, comunicacdo interpessoal,
status e conceitual.

A Ultima questéao discursiva direcionada aos professores indagava sobre a
relacdo entre moda e design na opinido deles. Mais uma vez foi possivel perceber
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respostas bem diretas e restritas e outras mais amplas com descricdo de uma
relacdo intensa entre as duas areas. Foram selecionadas algumas respostas que
conseguem traduzir, em linhas gerais, a maioria das opinides: "Design € 0 processo
metodoldgico para se chegar em um produto para o consumo e a moda se relaciona

com a esséncia que este terd" e " A moda direciona o design quanto as formas
semioticas da sociedade em determinado periodo”. Identificam-se nessas respostas
intimidade entre as duas areas considerando uma delas mais objetiva e ferramental,
o design, e outra mais subjetiva, a moda. Na resposta seguinte, percebe-se que ha
um envolvimento entre as duas areas mas este ndo fica claro: "Intimamente, na
minha opinido um depende do outro se pensarmos em termos de produto. Porém,
suas teorias séo independentes”. Um outro grupo de respostas procurou descrever
uma relacdo mais técnica e objetiva entre as duas &reas: "A moda da o pontapé
inicial relativo a tendéncia de padrfes, linhas, cores, planos que serdo seguidos
pelos demais designs”, "No uso das técnicas de criacdo, utilizacdo das cores,
entendimento das formas e estudo do comportamento do consumidor” e "Na solucao
de problemas em geral, como criar uma roupa especifica para uma determinada
situacdo, mas mantendo os conceitos atuais de moda. Ex.: uma calga ou jaqueta
para pratica de esporte".

Em uma das questbes, foram escritas 40 palavras que podem ser
relacionadas a qualquer area do design e da moda, as quais o0 entrevistado poderia
sublinhar quantas quisesse. Para explanar melhor os resultados obtidos nessa
guestdo foi utilizada a ferramenta tag cloud (nuvem de palavras), em que as
palavras com maior niumero de citagcdes sdo as mais destacadas dentro da nuvem,

conforme abaixo:
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Figura 1: Nuvem de palavras referentes a classificacdo da moda pelos docentes
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Fonte: do autor, 2017.

E notavel que os professores que ministram nos cursos de design dessa
universidade relacionam design e moda diretamente com consumo e aparéncia,
palavras geralmente ligadas a algo superficial e frivolo. As palavras “burgués” e
“ditadura” estavam na lista de 40 palavras e nao foram sublinhadas por nenhum dos
22 entrevistados.

Em outra questdo discursiva e também de multipla escolha, foi
perguntado como eles classificariam a moda, podendo ser assinaladas até 03
opgcOes das 09 classificagcbes propostas, sendo: uma ciéncia, uma arte, um
fendbmeno social, um estilo, uma tendéncia, uma atividade industrial, uma atividade
cultural, frivolidade e uma forma de incentivar o consumo. As cinco classificacdes

mais assinaladas foram:
a) Um fendmeno social: 54,54%
b) Uma atividade industrial: 50%
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¢) Uma forma de incentivar o consumo: 40,90%
d) Uma atividade cultural: 27,27%
e) Uma arte: 22,72%

A alternativa mais assinalada “um fenémeno social” carrega consigo um
conceito um pouco discrepante em relacdo as palavras mais sublinhadas da questao
anterior. “Frivolidade” foi a alternativa ao qual nenhum professor assinalou.

No questionario dos alunos, assim como no dos professores, também
havia perguntas de carater socioecondmico, grau de escolaridade e experiéncia
profissional, tracando o cenario atual dos estudantes da area de design dessa
universidade.

A faixa etaria dos estudantes constitui-se, em sua maioria entre 16 e 21
anos (66,6%) com uma porcentagem de 22,66% entre 22 e 26 anos. Percebe-se, a
partir desses numeros, que um namero expressivo dos estudantes sdo egressos
recentes do ensino médio. Essa afirmagcdo combina com os dados obtidos na
pesquisa que questionaram se 0 curso que estava matriculado era a primeira
graduacédo: 81,33% responderam que sim e 16% disseram que ndo, mas que a
anterior ndo havia sido finalizada.

A respeito da regido de nascimento dos estudantes, a grande maioria tem
origem na regido Sul (81,33%), 12% do Sudeste e uma pequena porcentagem
(5,32%) das regides Norte e Centro-Oeste. Os numeros sdo semelhantes aos
resultados encontrados entre os professores, mostrando que o0s jovens partilham
dos mesmos aspectos culturais que os docentes.

Com relagc&o aos cursos em que estao matriculados, a grande maioria dos
entrevistados € do curso de Design de Moda (86,6%), mas todos 0s outros cursos
foram contemplados com representantes na pesquisa. Um dos motivos pelos quais
essa maioria é do curso de Design de Moda, € que muitos alunos dos outros cursos
nao tinham interesse em responder ao questionario, principalmente a segunda parte,
gue envolviam questdes que, segundos eles “sdo mais da area de moda”. Foi
possivel entrevistar estudantes em todos os niveis da graduacdo, desde os
primeiros até os Ultimos periodos, sendo distribuidos da seguinte forma: 37,33%
entre 0 1° e o 3° periodos, 41,33% entre 0 4° e 0 6° periodos e 21, 33% entre 0 6° e
0 8° periodos. Entre os estudantes que formaram o corpo da pesquisa, 58,66%

responderam que nao possuem qualquer tipo de bolsa e 41,33% responderam que
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sim. Esse nimero mostra que o numero de alunos bolsistas é expressivo, retrato da
maior oferta de tipos de bolsas oferecidas na universidade. Em combinacdo a
guestao anterior também foi perguntado se o ensino médio havia sido cursado em
escolas publicas ou privadas: 50,66% dos estudantes vieram de escolas publicas e
42,66% de escolas privadas, sendo ainda que 6,66% vieram de escolas privadas,
mas estudaram com bolsa.

Para completar a construcdo do perfil dos alunos dos cursos de Design,
eles foram questionados sobre a experiéncia profissional na area do design ou da
moda. Apesar de a maioria ter afirmado ndo ter nenhuma experiéncia (58,66%),
muitos académicos ja tiveram contato com sua area de interesse. Poucas areas da
economia oferecem tanta variedade de setores para se trabalhar como a moda e o
design. O fato da area ndo possuir reconhecimento profissional registrado possibilita
que muitos estudantes e profissionais autbnomos possam atuar no mercado, mesmo
sem formacao superior.

Uma das questbes buscava saber o motivo de escolha em estudar nesta
area. A maioria (60%) disse se identificar com a area de alguma maneira. O
interessante dessa questao foi que apenas um entrevistado optou pela alternativa
‘outro” e nela descreveu que foi influenciado pelos meios de comunicagdo. “Da
mesma maneira que a moda, a publicidade se dirige principalmente ao olho, é
promessa de beleza, seducdo das aparéncias, ambiéncia idealizada antes de ser
informacédo” (LIPOVETSKY, 1989, p.189). Provavelmente muitos alunos que
assinalaram as demais opg¢des também foram influenciados pelos meios de
comunicacdo, com a grande oferta de blogueiras e vloggers de moda, por exemplo,
além da explosdo das redes sociais. Entre as outras respostas obtidas estéo:
motivacdo artistica (29,33%), influéncia regional (9%), motivacdo econémica (4%) e
influéncia familiar (4%).

Os alunos responderam ainda perguntas discursivas iguais aos
professores: “O que vocé entende por moda?”, “Na sua opinido, qual a relevancia da
moda na atualidade?” e “De que forma a moda se relaciona com o design, na sua
opiniao?”.

Na primeira questdo "O que vocé entende por moda?", as respostas, por
serem discursivas, foram bastante variadas, mas foi possivel identificar algumas
direcbes em comum. E interessante destacar que o conjunto das respostas se
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aproximou bastante das apresentadas pelos professores. A partir dai, percebe-se a
interacdo entre aluno-professor e a influéncia dos conceitos trazidos nas disciplinas
e discussbes em sala de aula sobre o tema. Muitas das respostas contemplaram a
moda como uma forma de comunicacdo como: "Comunicagdo por meio da
vestimenta, forma de expressdo e arte”, "Moda é comunicacdo, uma forma de
passar para as pessoas 0 que acreditamos” e "Uma forma de comunicacéo, atraves
da moda podemos ndo s6 passar uma informacdo como também protestar e
também é uma forma de analisarmos as sociedades atuais e passadas por uma
outra perspectiva". Ainda nessa mesma direcdo, mas com foco na relacdo da moda
com o comportamento social, algumas respostas destacaram a importancia da moda
como forma de interpretacdo desses aspectos: "Fenbmeno de comportamento. Esta
em diversos setores que sejam relacionados com pessoas e modos de vida", "Moda
€ um fenbmeno sécio-econdmico-cultural que reflete o estado do tempo, espelho da
sociedade. E um ato efémero, criativo, de comunicacdo" e "Algo essencial no
cotidiano das pessoas com grande impacto social e ambiental”. Um novo grupo de
respostas destacou o aspecto da individualidade e da expressao da identidade
através da moda: "Moda € a forma da pessoa expressar sua identidade, estilo de
vida ou até mesmo integrar-se num grupo social’, "Moda é a identificacdo do
individuo com o mundo. E se vestir através da expressdo de imagem que deseja-se
passar perante os demais" e "Moda é expresséo de individualidade, mas ao mesmo
tempo massificacao e padrdo, além de ser passageira”. Em algumas das afirmacdes
anteriores, o paradoxo da moda da individualidade versus massificacdo também fica
evidenciada, caracteristica defendida por diversos autores da area. E, por fim, nessa
guestdo ainda, um grupo de respostas afirmou entender a moda como uma
tendéncia de consumo: "Tendéncia de consumo da atualidade" e "Moda € aquilo que
tem maiores influéncias entre os consumidores"”. Ainda, numa visdo critica, uma
resposta apontou: "Um sistema que precisa mudar e cada vez mais visar pela
sustentabilidade".

A questdo seguinte perguntava aos estudantes qual a relevancia do
design na atualidade. A maioria respondeu que a importancia dos estudos e préticas
de design é grande, principalmente nos aspectos relacionados a inovacédo, agregar
valor aos produtos e solucionar problemas: "O design traz inovacdes que facilitam a
vida das pessoas ou mesmo gera algo que produz um desejo, além de prezar pela
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estética e ergonomia no cotidiano" e "Muito importante, pois o design traz o novo
para os produtos, agrega valor e identidade”. Ainda foram destacadas outras
respostas que apresentavam 0s mesmos elementos como: "Tem o poder de
melhorar a sociedade e os meios com mais acessibilidade, lazer e bem estar, além
de prezar pelo sustentavel”, "Propor inovacdes, melhorar a qualidade de vida das
pessoas, oferecer diferencial no mercado" e "O design é necessario para resolver
problemas instaurados nos produtos comercializados unindo estética e
funcionalidade". Outras respostas procuraram mostrar a presenca do design no
cotidiano da sociedade contemporanea e alguns dos seus principios como a
consideracdo pela estética, ergonomia, funcionalidade e sustentabilidade: "Tudo é
design, desde uma caneta até um navio, 0 design esta presente em todo objeto
industrial que possui forma", "Ele faz com que as pessoas pensem além da estética,
mas também na ergonomia e inovacdo”, “Inclusdo, sustentabilidade e
funcionalidade” e "Influenciar a sustentabilidade no consumo e desenvolver produtos
relevantes para a sociedade”.

A Ultima questdo discursiva apresentada aos alunos solicitava uma
opinido sobre a relacdo da moda com o design. Nas respostas coletadas a grande
maioria das respostas relatou uma aproximacdo bastante intima das duas é&reas
destacando a fase de criacdo como o0 espaco onde os dois estivessem mais perto
mas, em alguns momentos, apesar de afirmar que havia uma certa dificuldade para
explicar e exemplificar de que forma isso acontece. Seguem algumas respostas com
énfase na fase de criacdo e no processo de desenvolvimento de produtos: "Na
criacdo", "Na criacdo, desenvolvimento e na projecdo de novos meios e formas" e
"Em todas as formas pois na criagcdo de um produto do design pensando na estética,
ergonomia entre outros atributos da moda". Outras procuram identificar em que
aspecto cada um dos conceitos se manifesta quando estédo relacionados: "Acho que
eles trabalham de uma maneira parecida, estdo em comunhdo, design da a
aparéncia para o produto e a moda a criacdo”, "O design sendo um processo de
resolucdo de problemas, se relaciona a moda elevando-a as solu¢cdes mais
inteligentes com preocupacao sécio-ambiental”; "Para que haja um olhar mais atento
para o consumidor"”; "Pois a moda esta deixando de ser algo superficial para ser algo
a ser pensado dentro da industria; ser confortavel, proporcionar bem estar fisico e
cognitivo ja que as pessoas estao se relacionando muito mais com seus processos e
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ndo apenas com modismos" e "O design e a moda estdo correlatos porque todos
guerem ter roupas bem estruturadas e fundamentadas, além de visualmente
estimulante". Além destas visdes, foram identificadas algumas respostas que
focavam no papel da moda acerca da questéo estética e das tendéncias.

Para que o objetivo da pesquisa fosse melhor alcancado, os alunos
tiveram duas questdes respondidas separadamente, uma sobre design e uma sobre
moda. Em ambas questdes foram escritas 40 palavras que podem ser relacionadas
ao design e a moda, as quais o entrevistado poderia sublinhar quantas quisesse.

Na questao “Quais das palavras a seguir vocé relaciona com moda?”, das

40 palavras expostas, as 20 palavras mais citadas foram:

Figura 2: Tag cloud das palavras que os alunos relacionam com moda.
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Fonte: do autor, 2017.

Os professores e os alunos assinalaram muitas palavras em comum, mas
diferentemente dos professores, 0os alunos associam a moda a identidade e criacao.
Um ponto interessante € que os alunos sublinharam muito mais a palavra “imagem”

em relagdo a palavra “aparéncia”, ou seja, mostram uma visdo mais conceitual
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desse aspecto. As palavras “burgués” e “ditadura” que nao foram sublinhadas pelos
professores, foram apontadas por 9,33% dos alunos e 2,66% dos alunos
respectivamente, sendo ditadura a menos citada das 40.

Na questao “Quais das palavras a seguir vocé relaciona com design?”,
das 40 palavras expostas, as 20 palavras mais citadas foram:

Figura 3: Tag cloud das palavras que os alunos relacionam com o design.
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Fonte: do autor, 2017.

O questionario dos professores ndo continha essa pergunta. Os alunos
associam o design com estética e criatividade. Na questdo anterior, de palavras
relacionadas a moda, “estética” e “criativo” foram citadas por mais da metade dos 75
entrevistados, mas nao de forma expressiva, ou seja, aos olhos desses alunos, o
design é muito mais ligado a aspectos técnicos do que a moda (projeto, desenho,
ergonomia, processo...). Tanto a moda quanto o design sdo vistos pela maioria
como arte e néo ligado ao industrial, embora a moda e o design partihem de

caracteristicas importantes como cor, textura e material.
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Na questdo de multipla escolha, os alunos tiveram as mesmas opcoes
dos professores para classificar a moda como: uma ciéncia, uma arte, um fenbmeno
social, um estilo, uma tendéncia, uma atividade industrial, uma atividade cultural,
frivolidade e uma forma de incentivar o consumo. As cinco alternativas mais

assinaladas foram:

a) Uma arte: 49,33%

b) Um fendmeno social: 45,33%
¢) Uma atividade cultural: 34,66%
d) Um estilo: 30,66%

e) Uma atividade industrial: 28%

Totalmente oposta a classificacao feita pelos professores, “uma arte” foi a
alternativa mais citada pelos alunos, seguida de “fenémeno social”. Conforme ja dito,
0s alunos associam moda e industria em dltimo grau, conceituando-a no social. A
moda e a arte estdo se tornando mais parecidas, onde as novas obras de arte se
assemelham a tendéncias de moda (CRANE, 2011, p. 130). “Frivolidade” também
nao foi assinalada por nenhum aluno.

A partir da analise dos dados realizada, pode-se tecer uma série de
consideracdes a respeito do perfil dos estudantes e professores, mas principalmente
sobre a compreensdo do termo moda e da relagcdo entre moda e design. Um dos
pontos que ja haviam sido considerados nas hipoteses e que poderiam gerar
divergéncias a respeito nas respostas dos docentes é a multiplicidade de areas que
um curso de design contempla e, por conseguinte, a formacédo dos docentes acaba
por expressar essa situacdo. Desta forma, pode-se sugerir que, principalmente em
casos de formacgOes e/ou disciplinas mais técnicas, a atencdo para a definicdo de
moda esteja definida num campo mais restrito enquanto que professores com
formacdo ou que ministrem disciplinas especificas da area e de caracteristica
tedrica, possam ter um olhar mais amplo.

A relagcédo entre o design e a moda revelou-se, para os estudantes, nao
muito clara. Enquanto o design esteve associado mais a técnica, a industria e ao
processo, a moda associa-se mais a criacao, imagem e identidade. Essa dificuldade

de relacéo abre espaco para mais discussdes em sala de aula para a compreensao
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do nome do préprio curso (no caso do Design de Moda) e pode recorrer as diversas

pesquisas que ja foram realizadas nesse aspecto.
5 CONSIDERACOES FINAIS

No inicio da formulacdo deste projeto, baseado em observacbes e
experiéncias do autor e no confronto com discursos e opinides com as teorias
estudadas pelos estudantes dos cursos de Design sobre a moda e o design, ndo se
tinha nocdo da profundidade dos dados com as quais se poderia lidar. Mesmo
parecendo um aspecto simples e introdutério dos cursos - a compreensdo dos
termos de moda e design pelos estudantes e professores dos cursos de Design da
Univali - este revelou-se complexo e profundo, gerando uma grande dificuldade na
forma de contato com o publico e até mesmo na formulacdo das questbes que
pudessem trazer respostas relevantes para a pesquisa. Uma série de apontamentos,
ainda de reflexao inicial, sdo possiveis de serem observadas a partir dos dados da
pesquisa realizada e, sabe-se que muitas outras ainda poderdo ser feitas servindo
inclusive como objeto de estudo do corpo docente e das coordenacdes dos cursos
de Design da Univali para a redefinicdo de estratégias e de promocao de praticas
interdisciplinares.

Tomando como ponto de partida os diversos textos selecionados de
importantes pesquisadores na area de moda, mesmo considerando a juventude dos
estudos da area no pais, percebe-se que as questdes relacionadas a frivolidade,
futilidade e a propria aproximagcdo com a roupa Sao praticamente inexistentes
nesses discursos. Entre os grandes pesquisadores da area, a moda é compreendida
como um fendmeno social de grande importancia para a sociedade moderna e
contemporanea, constituindo-se de elementos culturais de extrema complexidade e
riqueza de significados, muitas vezes materializados nas roupas mas também e
outros objetos.

No resultado obtido pela pesquisa, percebeu-se mais intensamente entre
0s académicos dos cursos de Design a percepcédo da amplitude e profundidade do
conceito de moda do que entre os professores. Em diversos momentos, as
respostas trazidas pelos professores mantinham um certo distanciamento
(principalmente quando sua atuacdo néo se dava diretamente no curso de Design de

Moda) dessa nocdo relacionando a moda principalmente com o consumo e a
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previsdo de tendéncias. Uma das hipéteses consideradas para esta percep¢ao seja
o fato de que uma quantidade consideravel de professores nao tem sua formacéo de
base em cursos de Moda, mesmo que haja em Design. Assim, desse ponto de vista
e, considerando que a Moda é considerada pelo MEC uma das areas do Design
atualmente, hd uma certa falta de interesse ou de leituras especificas para a
compreensao mais aprofundada do termo. Em contraponto a isso, a relacdo com
palavras e caracteristicas vindas de teorias reconhecidas sobre a moda nas
respostas dos académicos revela que, mesmo que nem todos os professores
possuam opinido formada sobre o tema, ele é discutido em sala de aula e trazido por
professores da area em diversas disciplinas. Nas questfes em que foram levantadas
as relacdes entre a moda e o design, de forma geral pode-se perceber que ha uma
consideracdo dessa aproximagcdo mas, tanto entre os professores como entre 0s
alunos, ndo ha total clareza de que forma um se relaciona com o outro, abrindo
espaco para a ampliacdo dos estudos e discussdes sobre o tema tanto entre
professores como entre alunos ndo apenas do curso de Design de Moda como
também dos outros cursos de Design da Univali.

Considera-se, desta forma, que a pesquisa permitiu compreender um
pouco mais a respeito da definicdo do termo moda pelos alunos e professores além
de perceber que ha consideracdo de elementos de identificacdo entre uma area e
outra, mas destaca-se, ao final desta pesquisa, que os dados coletados ainda
podem ser explorados mais intensamente tanto para propor discussées nos cursos

como para explorar o estudo de novas dire¢Oes de ensino e aprendizagem.
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