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Resumo

O presente artigo tem como objetivo identificar acbes de engajamento estético-politico da marca
catarinense Zkaya voltadas para a valorizacdo das subjetividades de identidades negras, no contexto do
ativismo e da moda Afro-brasileira no cenario contemporaneo. Trata-se de uma pesquisa basica, qualitativa
e descritiva, cujo levantamento bibliografico permitiu construir o embasamento tedrico, que discute
primeiramente como operam as estruturas de poder sobre o corpo [negro], como a moda tem um papel
fundamental em sua docilizacdo e, contudo, aponta para o fato de que onde ha poder, existe resisténcia; em
seguida, apresenta um comparativo de como algumas marcas ativistas brasileiras estdo resistindo ao sistema
dominante, para finalmente apresentar os resultados de dados coletados por meio de entrevista e acesso a
site e redes sociais da principal marca em questdo, de modo a tornar possivel a afirmacdo de que a Zkaya é
uma marca ativista que ressignifica a moda e valoriza aspectos histdricos e socioculturais associados as
subjetividades das identidades negras.

Palavras-chave: Moda - Atividades politicas; Negros - Identidade racial; Ativistas pelos direitos humanos —
Santa Catarina; RelacGes étnicas.

Abstract
This article aims to identify action of aesthetic-politic engagement of Zkaya a South Brazilian brand turn to
enrich subjectivities of black identities in the context of activism and Afro-Brazilian fashion contemporary
scenario. It is a basic research, qualitative and descriptive, whose bibliographic research allowed to build the
treoretical basis, who debate at first on how the power structures operate over the [black] body, how the
fashion has a fundamental role on its “docilization” and, nevertheless, point to the fact that where resides
power, resides resistence; In the following, shows a comparative of how Brazilian activist brands are defying
the dominant system, to finally presente the results of collected data though interviews, brand’s website
and social media, so as to make possible the affirmation that Zkaya is an activist brand that gives new
meaning to fashion and values the social-cultural and historical aspects associated to subjectivities of black
identities.
Keywords: Fashion - Political activity; Blacks - Race identity; Human rights workers — Santa Catarina; Ethnic
relation.
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1 INTRODUGAO

Historicamente, a moda ocidental europeia traz consigo todo um sistema de regulagao de
corpos, que teve suas origens bem no centro das aparéncias aristocraticas das sociedades de corte
do Renascimento (MICHETTI, 2012; LIPOVETSKY, 1987), em um primeiro periodo de emergéncia na
Era Moderna. Mais tarde, no contexto da modernidade europeia do século XIX, a globalizacdo
contemporanea da moda (MICHETTI, 2012) acentuou a marginalizacgdo de determinadas
identidades, sobretudo aquelas associadas a corpos negros, inclusive no Brasil.

Entretanto, apds tantos séculos de hegemonia cultural branca na moda ocidental, percebe-
se que esta ultima comeca a testemunhar, a partir da segunda metade do século XX, o
protagonismo do corpo e o investimento na imagem de si, impulsionando ao mesmo tempo o
surgimento de marcas brasileiras que se comprometem com a valorizagdao da expressdao dessas
subjetividades excluidas e é justamente da andlise qualitativa e descritiva do contexto brasileiro
dessas marcas que também discorre o presente artigo.

Trata-se de uma pesquisa que teve como objetivo identificar acées de engajamento
estético-politico da marca catarinense Zkaya voltadas para a valorizacdo das subjetividades de
identidades negras, no contexto do ativismo e da moda Afro-brasileira no cenario contemporaneo,
bem como para a ressignificacdo do sistema sociocultural e econdmico hegemonico da moda. Para
tanto, responde primeiro como operam as estruturas de poder sobre o corpo [negro]* e como a
moda tem um papel fundamental em sua docilizacdo, ao mesmo tempo em que identifica
possibilidades concretas e positivas de (r)existéncia deste mesmo corpo e de suas subjetividades
por meio de discursos ativistas.

Apesar do crescente avango do neoliberalismo mundial no cenario politico brasileiro
contemporaneo, o mercado da moda passa por um momento de transformacdo em dire¢cdo a maior
valorizacdo da expressao de subjetividades de individuos historicamente excluidos do seu sistema

até bem pouco tempo atras e, desta forma, torna-se relevante trazer para o campo da Moda

1 Utiliza-se o termo “negro” entre colchetes no texto em todos os sentidos nos quais pretende-se chamar atenc3o para
a (in)visibilidade a ele socioculturalmente atribuida no contexto de sociedades ocidentais modernas e contemporaneas
historicamente pautadas na hegemonia branca — entendendo a branquidade ndo apenas como cor da pele, mas um
lugar de vantagem estrutural de privilégio racial branco.
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paradigmas mais pertinentes a reflexdao. Trata-se portanto de um tema academicamente pouco
discutido na drea, que evidéncia por sua vez uma importante preocupacdo sobre mecanismos de
controle, seja por meio da (re)producdo de subjetividades ou da exploragao social do trabalho.

Diante do exposto, para alcancar o objetivo proposto, este estudo se classifica como
pesquisa basica, qualitativa e descritiva. Os procedimentos técnicos para elaborar o embasamento
tedrico tiveram como base fontes bibliograficas, em especial de livros, artigos, teses e dissertacdes,
sendo os dados coletados ainda por meio de entrevista e acesso a site e redes sociais de marcas
ativistas nacionais, em especial da marca Afro-brasileira Zkaya, do estado de Santa Catarina.

Assim, esse artigo aborda no primeiro tépico “Moda, Corpo[Negro] e a politica das
diferengas” uma importante contextualizagdo sobre mudancas socioculturais referentes ao sistema
de regulacdo dos corpos legitimado pela moda a partir da segunda metade do século XX
(LIPOVETSKY, 1987), incluindo a questdo da hipervalorizardo do corpo (MESQUITA; CASTILHO,
2012), pois parecem ser elementos-chave para a compreensdo das visdes de Katz (2012) e Aires
(2019) sobre como a moda tem um papel biopolitico. Entretanto, sendo a questdo racial o fio
condutor da pesquisa, fez-se necessdaria a abordagem tedrica sobre a politica das diferencas (HALL,
2013).

O segundo tdpico, “Ativismo e moda Afro-brasileira no cenario contemporaneo”, apresenta
como algumas marcas Afro-brasileiras — rede Kilofé, LAB, Isaac Silva e Carol Barreto — tém
desenvolvido uma moda ativista no pais, por meio de um breve estudo sobre aspectos histéricos,
socioculturais, estéticos e politicos por elas agenciados no cendrio atual da moda, a partir de suas
producdes visuais e discursivas. E questiona: pode a moda auxiliar na desconstrug¢ao das estruturas
de poder brancas e eurocéntricas? Ou ainda, como a moda estaria auxiliando na desconstrucdo de
tais estruturas no século XXI?

A partir dessas respostas sdo apresentadas no ultimo tépico, “Zkaya e a arte de (re)existir”,
analises qualitativas das acdes de engajamento estético-politico da marca, por meio
dedutivo/comparativo, a partir das quais foi possivel afirmar que a Zkaya é uma marca ativista que
ressignifica a moda e valoriza aspectos histéricos e socioculturais associados as subjetividades das

identidades negras.
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2 MODA, CORPO [NEGRO] E A POLITICA DAS DIFERENGAS

Como apontado na Introducdo do artigo, para se compreender como a moda ocidental
moderna determinou historicamente a exclusdo de determinados corpos, faz-se necessario olhar
para o passado, incluindo algumas temporalidades — a emergéncia da moda aristocratica no
Renascimento (MICHETTI, 2012; LIPOVETSKY, 1987), sua posterior globalizacdo por meio da
construcao de uma pretensa universalidade de condicdes materiais e culturais necessdrias para
formar a “modernidade europeia” do século XIX tendo Paris como epicentro e seus
desdobramentos no século subsequente, a partir dos quais questdes relacionadas ao corpo e a
aparéncia fisica ganharam centralidade e, ao mesmo tempo, abriram as portas para
guestionamentos a respeito do lugar do corpo negro na moda contemporanea do século XXI.

E importante salientar que a moda como sintoma da modernidade do século XIX foi
historicamente construida para a atender a pretensa universalidade de condi¢cdes materiais e
culturais necessarias para formar tal “modernidade europeia” branca, apresentando-se nesse
contexto como um importante fendmeno de regulacdo social? (LIPOVETSKY, 1987). Para Crane
(2006) a classe operaria, por mais que tentasse, jamais alcangaria o amplo guarda-roupa da classe
média burguesa em ascensdo; deste modo, as diferencas sociais nas sociedades francesas, norte
americanas e inglesas da época estavam atravessadas por marcadores de classe e género.

A roupa era notavelmente um divisor de classes sociais para mulheres e homens; as
mulheres de classes altas que ndo precisavam trabalhar fora de casa tinham esses papéis sociais
refletidos nas roupas, que, além de ornamentadas, também ndo eram praticas; ja as mulheres
casadas de classe média copiavam as roupas das mulheres de classes mais altas, embora com
menos recursos; e, quanto as mulheres de classes operarias, pouco se sabe sobre elas, como atesta
Crane (2006), afirmando entretanto que era comum terem o orcamento de roupas menor do que

de seus maridos.

2 por outro lado, entende-se a importincia de liberar a prépria ideia de moda do enquadramento teérico da
modernidade ocidental, pois novos estudos criticam a separacdo alegadamente hierdrquica entre “histéria da moda” e
“histéria do costume” (MICHETTI, 2012) e, sob este prisma, acredita-se que esse artigo contribua, mesmo que de forma
embriondria, para a formagdo de uma perspectiva decolonial e/ou pds-colonial da moda contemporanea.
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Compreende-se, portanto, a moda no século XIX como uma ferramenta de classificagdo
social. Aires (2019) ressalta a existéncia de politicas de normalizagdo estruturadas para legitimar
grupos especificos: homens brancos, heterossexuais e europeus, de modo a tornar anormais
aqueles cujos corpos se diferenciavam dessas regras sociais, culminando tal normalizacdo
justamente na temporalidade da globalizagdo da moda contemporanea, na segunda metade do
século XIX, em uma sociedade altamente classista.

A imbricacdo da biopolitica e do estabelecimento da moda no sentido que se conhece nas
sociedades ocidentais contemporaneas desencadeou novos mecanismos de controle. Nesse
periodo identifica-se a acdo da biopolitica, “cujas técnicas disciplinares se dirigem ao corpo da
populacdo” (AIRES, 2019, p, 76), trazendo mudangas também para o campo da moda, em um
conjunto especifico de aspectos historicos e socioculturais do periodo, que ganha sentido moderno,
segundo Lipovetsky (1987).

Segundo Aires (2019), existe uma “anatomopolitica”, a acdo de uma anatomia politica
diretamente sobre o corpo, ou seja, naquilo que o individuo tem de mais intimo, e entdo “a
biopolitica toma, por sua vez, como objeto de sua intervencdo a espécie humana, a prépria vida dos
individuos” (AIRES, 2019, p. 77). Embora esta ultima volte o seu olhar para o corpo gordo na moda,
tal anatomia politica pode também ser observada sobre o corpo negro. A mesma autora também
corrobora com a estreita relacdo entre moda e biopolitica, sobretudo sob a ética de Michel
Foucault, que observou a manifestacdo de métodos disciplinares sobre o corpo nao apenas para
aumentar suas habilidades, mas para tornar esse mecanismo obediente, Util, uma anatomia
politica, que se tornou uma mecanica de poder; e, ainda, a constru¢dao do anormal para favorecer a

sociedade moderna capitalista, sobretudo com valores morais e sociais:

Foucault também analisa como vai se constituindo a figura do anormal. No periodo entre o
século XVI e o século XIX, o autor observa preocupagdao com aqueles que, por algum
motivo, tinham de ser classificados e localizados para melhor estruturacdo e andamento da
sociedade moderna capitalista que se formava, cujos contornos eram delimitados pelos
valores morais e sociais (AIRES, 2019, p. 76).

Se, para Aires (2009, p. 11), a moda também “tornou-se um fendmeno relacionado a
construcdo e expressao da identidade do sujeito, correspondendo aos valores que ele deseja
’ i . ~ - s ~ . .« 7
externar’ por meio de sua aparéncia”, é ela a razdo dos individuos buscarem semelhanca com

aqueles que eles acreditam serem superiores — os “normais” ja mencionados por Foucault neste
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texto. Lipovetsky (1987, p. 35) se mostra ainda mais sensivel e critico a respeito da moda, ao
considera-la um “sistema original de regulacdo e de pressao sociais: suas mudancas apresentam um
cardater constrangedor, sdo acompanhadas do “dever” de adog¢do e de assimilagdao, impdem-se mais
ou menos obrigatoriamente a um meio social determinado”.

Mas a moda que, para Lipovetsky, é efémera e territério de controle, poderia ser um campo
de luta das identidades “anormais”? Como uma grande provocacao, esta questdo coloca em pauta
o paradoxo do corpo fortalecido versus fragilizado de Mesquita e Castilho (2012). Para estas
ultimas, o inicio do século XX trouxe mudancas paradigmaticas em esferas politicas, econdmicas,
culturais e cientificas, que por sua vez modificaram os modos de existir no mundo.
Consequentemente, no decorrer deste século, como apontam as mesmas autoras, o corpo torna-se

terreno de cruzamento dessas instancias. Assim:

A ciéncia, tecnologia, o design, a moda, as artes e inUmeros outros setores produtivos, cujas
politicas e economias sdo atravessadas por investimentos tdo complexos quanto
simplificadores, se instalaram nos entrelagamentos entre a natureza organica, bioldgica e a
cultura do corpo (MESQUITA; CASTILHO, 2012, p. 7).

A partir dos anos 1950 o corpo se torna protagonista, numa “etapa histérica na qual se
apresenta como portador-vetor-expositor nos mais intensos paradoxos [...] tdo fortalecido quanto
fragilizado, tdo famoso quanto esquecido [...]” (MESQUITA; CASTILHO, 2012, p. 8). Para as autoras,
diferentemente de outros momentos histéricos, nos quais as variaveis que integravam a “sensacao
de si” ndo se concentravam nas dimensdes fisicas, emergem no contemporaneo inumeros
investimentos na construcdao da prdpria imagem com o intuito de expressar a ordem de uma
sensacdo de si, oscilando em identidades modveis e metamorfose antes (MESQUITA; CASTILHO,
2012).

Diante dessa nova perspectiva, valida-se a superexposi¢dao do corpo branco e a moda do
século XX ganha ainda maior sentido biopolitico “quando publiciza um tipo de corpo que colabora
com a domesticacdo da nossa percep¢do, alimentando-a somente com aspectos mais aparentes da
sua visibilidade” (KATZ, 2012, p. 17). Mas a hipervisibilidade contemporanea do corpo branco
domesticado acaba revelando a invisibilidade do corpo [negro]. Nesse sentido, no que diz respeito
as invisibilidades do corpo negro no Brasil, considera-se os estudos de Buitoni (2009) sobre a

imprensa brasileira, que validam as palavras de Katz (2012):
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A mulher branca, sorridente, é rotulo e marca do produto chamado imprensa feminina.
Verdadeira mulher de papel que conserva fracos pontos de contato com a realidade. Num
pais de mesticos, a negra raramente surge em revistas femininas, a ndo ser como
manequim exotico [...]. A mulher brasileira mesmo ndo frequenta as paginas da imprensa a
ela dedicada (NOVELLI, 2014, p. 80 apud BUITONI, 2009, p. 209).

O fato se torna mais preocupante diante de todo o poder simbdlico da influéncia midiatica
que tais revistas exerciam e ainda exercem sobre a sociedade brasileira. Para Novelli (2014),
revistas — sobretudo as de moda — foram fundamentais para o mercado capitalista, para além de
responsdaveis pelo progresso da publicidade, moldaram as concep¢des de luxo. Assim, “o luxo e o
lazer foram sendo gradativamente associados a ideia de revista no século XX e a imprensa elegeu a
revista como seu veiculo por exceléncia” (NOVELLI, 2014, p. 80), fabricando e vendendo
identidades.

Para se pensar a funcdo da moda na construcdo identitaria, sobretudo das identidades do
corpo [negro], é importante salientar a existéncia de uma “politica das diferencas” (HALL, 2013,
traducdo nossa). De imediato descarta-se a possibilidade da diferenciacdo da raga estar no seu
carater fenotipico, estando pautada no aspecto cultural e discursivo, dado que Stuart Hall aponta
gue as consideragGes de ragca como variagées fenotipicas estdo sendo cada vez mais consideradas
racistas. Mesmo caracteristicas fenotipicas estao relacionadas também ao ambiente fisico e social,
construidas contextual e discursivamente, sendo “flutuantes” ao desafiarem e desequilibrarem “os
pressupostos do senso comum ou das maneiras cotidianas de falar da raca e de Ihe dar sentido nas
sociedades contemporaneas” (HALL, 2013, p. 95, traducdo nossa).

Almeida (2019) concorda de certa forma com essa visdao, ao afirmar que ndo existe nada de

natural que corresponde com a raga:

No século XX, parte da antropologia constituiu-se a partir do esforco de demonstrar a
autonomia das culturas e a inexisténcia de determinagdes bioldgicas ou culturais capazes
de hierarquizar a moral, a cultura, a religido e os sistemas politicos. A constatagédo é a de
que ndo ha nada na realidade natural que corresponda ao conceito de raca (ALMEIDA,
2019, p. 22).

Desta maneira, fazendo um comparativo com o genocidio da Alemanha nazista, Almeida
(2019) conclui que a raca é um elemento essencialmente politico, sem nenhum sentido no meio

socioantropoldgico. Novelli (2014) enfatiza que é possivel validar a raca como linguagem pelo fato
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de seus significantes se referenciarem no eixo cultural, em praticas que consistem em “produzir

sentidos”, questionando:

Se existe sempre uma espécie de deslizamento [glissement], uma margem que ndo se
encarna adequadamente na linguagem e na significagdo, por que vemos tdo claramente os
efeitos da raga como uma “realidade”? O que deixou tragos de violéncia e de discriminagdo
racial na histéria moderna e deixa ainda hoje é bem um significante, um discurso. Para
entender a complexidade do funcionamento de sistemas de classificagdo e diferenciagdo
racial é preciso considerd-lo ndo somente do ponto de vista realista e textual, mas
discursivo (NOVELLI, 2014, p. 46).

Apontamentos que revelam o quanto a politica advém de uma representac¢do conflitante, de
processos de mediacdo precdrios e instaveis, sem uma significacdo fixada, entretanto sempre
diferenciada (HALL, 2013, tradugdo nossa), seguindo uma perspectiva que remete a questdo da
representacdo como diferenca, pois trata-se de sistemas discursivos, como mencionado
anteriormente. Deste modo, Hall (2013) considera a diferenca como construtora social e propde
ainda outro termo para a compreensdo da politica das diferencas e mencionado pela autora — a

articulacdo. Trata-se mais especificamente de:

[...] um meio de compreender como elementos ideoldgicos chegam, em certas condigGes, a
formar um conjunto coerente em um discurso, bem como um meio de se interrogar sobre a
maneira pela qual eles sdo ou ndo articulados a conjunturas especificas e a certos sujeitos
politicos (HALL, 2013, p. 11, traducdo nossa).

Compreender o conceito de articulacdo torna possivel compreender que “a politica das
diferengas constitui uma pratica do sujeito, que permite a articulacdo de uma identidade como
posicao reflexiva de enunciacdo e de acao” (HALL, 2013 apud NOVELLI, 2014, p. 47). No caso da
racializacao do povo negro, o que os diferencia historicamente dos brancos é uma construgao social
cristalizada, pautada na hierarquizacdo de racas as custas de muitas lutas simbdlicas identitarias. E,
nesse sentido:

[...] raca é um conceito cujo significado s6 pode ser recolhido em perspectiva relacional. Ou
seja, raca ndo é uma fantasmagoria, um delirio ou uma cria¢cdo da cabeca de pessoas mal-
intencionadas. E uma relag¢do social, o que significa dizer que a raca se manifesta em atos
concretos ocorridos no interior de uma estrutura social marcada por conflitos e
antagonismos (ALMEIDA, 2019, p. 37).

A politica das diferencas é um fator de construc¢do social, ou seja, uma criacao assistida por
conflitos dos quais possibilitaram hierarquizacdo racial. Ndo existe nada de natural no conceito de
raga, por isso torna-se necessario entender a conexdo entre a moda hegemoénica da modernidade e

a biopolitica; ambas aparecem com os mesmos ideais, voltados para legitimar o poder de homens,
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brancos, europeus e, assim, excluir por tanto tempo as pessoas negras. Paradoxalmente, essa
mesma moda que Lipovetsky (1987) considera como efémera e campo de controle social, é vista
por autores como Aires (2019), Mesquita e Castilho (2012) como fator determinante na construgao
e na expressao de identidades.

Diante disso, reflete-se se a seguir a moda contemporanea enquanto um campo possivel de
ativismo de grupos minorizados, mais especificamente grupos negros. Foucault (1988) ja dizia que
onde hd poder, existe resisténcia! E, desta forma, como atualmente algumas marcas Afro-

brasileiras estariam resistindo ao sistema racial dominante.

3 ATIVISMO E MODA AFRO-BRASILEIRA NO CENARIO CONTEMPORANEO

Antes de abordar o cenario ativista de moda Afro-brasileira, apresenta-se o que estd sendo
chamado de ativismo, ou o que estaria sendo visto como ativismo no design e na moda; e, a partir
da compreensado desses conceitos, aborda-se o que esta se chamando de moda Afro-brasileira.

Para Bush (2017), o ativismo pode abranger um envolvimento politico vigoroso e manobras
operacionais civis, uma forma de abordar questdes politicas fugindo da burocracia, completa que
em uma democracia o ativismo significa acdes para além do ato de votar, como: manifestagdes,
protestos, ocupacdes e engajamento mididtico, entre outros, conclui entdo que ativismo é desafiar
consensos burocraticos. O mesmo autor ressalta que o ativismo no design propde novos horizontes

para a vida cotidiana e:

[...] € uma préatica de engajamento, muitas vezes colaborativo e com senso de urgéncia, que
assume a constru¢do de novos meios pelos quais podemos atravessar o territdrio fora dos
caminhos designados. Trata-se de integracdo de novas redes, conectando praticas e dando
novos sentidos ao mundo [...] (BUSH, 2017, p. 1).

Destaca-se a urgéncia de praticas ativistas, visto que para Almeida (2019) o racismo sé pode
ser combatido com a implementacdo de praticas antirracistas efetivas. Destaca-se também a
necessidade de trilhar novos caminhos diferentes dos ja designados e a interacao de novas redes,
tais destaques se validaram ao decorrer deste topico. Assim, como estariam entdo as marcas Afro-
brasileiras trabalhando o ativismo? Ou melhor, primeiramente, o que significa moda Afro-

brasileira?
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Com base nos dados do relatdrio Sistema de Inteligéncia Setorial do Sebrae de Santa
Catarina (SIS, 2016), a moda africana esta cada vez mais inserida no vestudrio Brasileiro,
caracterizada por combinagbes de cores, texturas, estampas marcantes, e peg¢as como: turbantes,
colares de contas, batas e tunicas; seu publico-alvo se apropria dela como uma maneira de revelar
sua identidade cultural, ou também apenas para se sentir na moda. A cultura Afro é muito rica e
seu vestudrio pode revelar, habitos, ancestralidade, dancas, musicas e religiosidade. Para além de
elementos africano, também pode ser incluido na criacdo de pecas elementos Brasileiros e/ou
Norte-Americanos. Carregar elementos africanos nao quer dizer que essas pegas sejam destinadas
apenas para o publico negro (SIS, 2016).

A moda afro-brasileira destaca-se pelas estampas que valorizam as mulheres negras, pela
utilizacdo de formas geométricas, pelo uso de peles, fibras, aplicagGes, mascaras e fitas de
poliamida, pedras, simbolos do candomblé, grafite e hip-hop. Entre as técnicas utilizadas
sobressaem o macramé (roupas feitas manualmente, utilizando trangados e amarracgGes) e
a moulage (roupas feitas com os tecidos diretamente no corpo) (SIS, 2016, p. 2).

Nota-se, entdo, que a moda Afro-brasileira é muito vasta e mescla elementos tanto da Africa
como do Brasil, e o segmento vem crescendo no Brasil. Segundo dados da pesquisa do Instituto
Brasileiro da qualidade e produtividade (IBQP), Sebrae e GEM 2019, apresentados pela Agéncia
Sebrae de Noticias (ASN, 2020), a taxa de empreendedores pretos e pardos é maior do que a de
brancos, pretos e pardos representam 39% dos empreendedores, sendo 23,1% empreendedores
iniciais, 15,7% de novos empreenderes, 8,1% de nascentes e 16,5% de empreendedores
estabelecidos pardos ou pretos. Enquanto os empreendedores brancos representam
respectivamente: 37,8%, 23,6%, 16,1%, 7,9% e 15,2%. Entretanto, outros dados sdao preocupantes,
apontados pela mesma fonte, e se referem a 27,1% dos empreenderes negros empreendem um
negocio por necessidade, falta de emprego, e apenas 1,3% dizem que empreendem para fazer a
diferenca no mundo (ASN, 2020); tais dados derrubam a “romantizacdo” do empreendedorismo
por ativismo, apontando o empreendedorismo por necessidade em um sistema estruturalmente
racista.

Se, por um lado, o ideal hegemonico de corpo legitimado pela moda até muito pouco tempo
classifica e diferencia corpos fora da norma, por outro a moda contemporanea do século XXI vem
se mostrando como um terreno fértil de contestacdes sociais, estéticas e politicas — por meio de

marcas que se comunicam de forma “reversa” aos padrdes hegemonicos para dar visibilidade a
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identidades até entdo excluidas, ou ainda propondo novas condi¢des de trabalho como opositoras
ao fast-fashion®. Desta forma, como estariam algumas marcas brasileiras trabalhando essas
ressignificacdes?

Santos (2019) destaca a rede Kilofé de economia de negros e negras no Ceara, que surge do
desejo de fazer a ponte entre afrodescendentes e suas ancestralidades. Bernardo, coordenador da
rede, aponta que mesmo depois das politicas publicas de igualdade racial terem sido implantadas
em 2006, microempreendedores negros ainda ndo possuem 0s Mesmos apoios em economias
dominadas por brancos na sociedade brasileira; a rede Kilofé conta com aproximadamente 100
empreendedores negros e negras (CARVALHO, 2016 apud SANTQS, 2019).

Dentre essas marcas, a Bitten produz camisetas que ilustram o fortalecimento da mulher
preta; suas estampas trazem imagens de mulheres de cabelos crespos, com turbantes, sempre
enfatizando questdes étnico-raciais; a empresaria da marca acredita na importancia da rede e
aponta como seu produto fortalece as mulheres tanto em representatividade das estampas, quanto
para geracdo de renda (SANTOS, 2019).

Outra empresdria atuante é a idealizadora da marca Tica pelica, que corrobora com a ideia
da rede, afirmando que esta tem um importante trabalho de valorizagdo da mulher negra com
talento, mas que nao tem oportunidade; segundo ela, por meio do Kilofé foi possivel que criassem
o “Kitanda”, que se trata de uma feira de arte, moda e cultura, realizada a cada dois meses que
reune expositores da rede Kilofé (SANTOS, 2019).

O evento Sdo Paulo Fashion Week apresentou, em 2016, o desfile da marca Laboratdrio
fantasma, criada pelo Rapper Emicida e seu irmao Evandro Fioti (Figura 1), encerrando o segundo
dia de desfiles. Trouxe a mensagem de representatividade para o evento, por meio de uma colecdo
gue contou com um casting rico em diversidade e mixou elementos orientais a estética africana

(SANTOS, 2016).

3Empresas que utilizam o design para promover um consumo fast (rapido), nas quais “a velocidade de resposta ao
mercado é considerada a verdadeira alavanca competitiva; os custos baixos dos seus produtos sdo obtidos
principalmente pela exploragdo de seus fornecedores, aos quais impdem precos e condi¢Ges de entrega que levam,
inevitavelmente, a exploracdo de mao-de-obra” (CIETTA, 2010, p. 19).
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Figura 1- Desfile Laboratdrio fantasma para a S3o Paulo Fashion Week em 2016.

Fonte: Santos (2016).

Segundo Santos (2016, ndo paginado), Emicida deseja ressignificar conceitos por meio das
roupas e diz que “[...] quando essa mudanca te toca, todo seu universo é contaminado e vocé passa
observar as coisas de maneira diferente”. A marca Laboratério fantasma é uma ramificagao de um
projeto mais amplo, sendo também uma hub* de entretenimento, que possui gravadora, editora,
produtora de eventos e marca de streetwear; deste modo, seu site apresenta varios projetos com
diferentes artistas, a hub existe desde 2009 com o propdsito de “transformar a realidade do
mercado, da musica e da moda, colocando a cultura das ruas como protagonista” (LABFANTASMA,
2020, ndo paginado). Outro ponto importante que colaborou para a popularidade da Lab, segundo
Casa Nova (2016), é a questdo da utilizacdo das tecnologias e das redes sociais, pois foi um
fendmeno que se potencializou por meio dessas redes, de modo a ser explanado também nas letras

do rapper com frases como: “a rua é ndiz”, “a rede é ndiz” — tais afirmacgdes dos artistas evidenciam

a valorizacdo da formacdo de redes com entre os “seus”.

“Hubs de Inovagdo sdo iniciativas voltadas para a geragdo de negdcios principalmente entre startups e grandes
empresas, propicios para o encontro de pessoas que interagem, criam, empreendem, trabalham e inovam juntas, em
rede; ajudam no desenvolvimento de empresas de base tecnoldgica com alto potencial de crescimento
(NEOVENTURES.GLOBAL, 2020, n3o paginado).
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Corroborando com a ideia de formar redes, em entrevista para Santos (2019), Isaac Silva
(estilista baiano) menciona a preocupacdo de pessoas negras se unirem e ainda faz um comparativo

com o caso da religido Umbanda:

[...] este novo segmento de moda tem futuro e esta crescendo, os empreendedores negros

deste segmento precisam se unir, pois daqui a pouco serdo os empreendedores brancos e
endinheirados que irdo desenvolver produtos de Moda Afro-Brasileira, assim como
aconteceu com a invengado a religidgo Umbanda - os brancos desqualificaram Candomblé por
ser uma religido de negros e o que vemos hoje, pessoas brancas no comando da Umbanda
(SILVA apud SANTOS, 2019, p. 47).

Isaac Silva (figura 2) é um reconhecido estilista Baiano de moda Afro-brasileira, que
enfrentou preconceito ao decidir seguir a carreira da moda e lancou sua marca em 2015, com o
propdsito de realizar o sonho de fazer roupas para que mulheres negras se sintam representadas
(SANTOS, 2019). Pode-se dizer que Silva tornou-se empresdrio de moda por “acaso”, fruto de suas
experiéncias interpeladas pela raca e pela sexualidade: trabalhava em confec¢cdes no Bom Retiro,
mas seus antigos patrées o deixavam sempre no balcdo, e mesmo quando alcancou um espaco
como estilista, ainda sim ganhava metade da remuneracdo dos estilistas brancos; isso devido a sua
cor de pele e sua condicdo sexual (Gay), como salienta Santos (2019).

Assim, diante das situagdes vivenciadas e pela necessidade de buscar autonomia de
expressao e maior visibilidade, o estilista resolveu empreender e seguir entdo a carreira de moda
como empresario, fato que valida a preocupacdo mencionada anteriormente pela ASN (2020),

sobre o motivo pelo qual empreendedores negros empreendem.

Figura 2 - Isaac Silva.

Fonte: Vilar (2019).

Para o estilista mencionado, a moda Afro-brasileira é a exaltacdo da ancestralidade

brasileira, mostra o reencontro com as raizes e reverencia a cultura africana (SILVA apud SANTQOS,
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2019, p. 46). Em sua ultima colecdo “Jacira, flores para iemanja”, faz uma homenagem a sua tia-avé
(Jacira) e lemanja. A relacdo com sua tia estd intrinsicamente relacionada com a fé do estilista, e a
colegdo retrata as flores que a tia o ensinou a oferecer para a orixa. Assim, esta colegdo com
referéncia de estética afro-religiosa trouxe o conforto e praticidade exigidos no momento
pandémico da Covid-19 (L’OFFICIEL, 2020, ndo paginado), propondo tecidos de malha, algodao e
cetim tecnoldgico; a cartela de cores é marcada por branco e tons de azuis, somados a estamparia
colorida da artista Jaqueline Paz, que utilizou a técnica do carimbo para as flores a lemanja.

Além disso, a referida colecao valoriza a desconstru¢cdao de géneros, rompendo assim com
modelos bindrios, sendo pensada para vestir todos os tipos de corpos, independente do género. A
marca apresenta nas midias sociais videos com duas histérias sobre lemanja, contadas pela
militante negra e mulher trans Aretha Sadic (L'OFFICIEL, 2020, ndo paginado). Desta forma, é
possivel destacar que a marca do estilista carrega elementos de estéticas afro-religiosas, que, por
sua vez, resgatam a ancestralidade negra.

Outra notavel estilista brasileira que procura romper com modelos hegemonicos do sistema
social e da moda é Carol Barreto — mulher negra, feminista, designer de moda e pesquisadora
atuante na drea académica na Bahia, buscando enquanto designer a expressdao de seu “lugar de
fala” em criagdes de moda, transformando as passarelas e fotografias em um espacgo de militancia
(BARRETO, 2015). Para isso, a estilista busca interlocu¢gdao com ativistas que, assim como ela,
propdem com a linguagem do corpo questionar padrdes socioculturalmente cristalizados e
legitimados, apontando para o fato de que cria roupas tentando expressar visualidades que nao
estdo disponiveis no mercado (Figura 3).

Figura 3 — Carol Barreto na 42 edigdo da Black Fashion Week (Paris).

Fonte: Afropunk (2016).
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A designer de moda traz para o processo criativo de suas colegdes as interlocugdes
do ativismo politico.

Busco compreender as interlocugdes entre ativismo politico e os processos criativos no
ambito da moda, desde a aparéncia individual de membrxs de grupos negrxs e LGBTs,
como as mulheres transexuais e negras, bem como refletir acerca dos meus processos
criativos na elaboragdo de cole¢bes de moda que compdem a minha trajetéria como
estilista, buscando analisar como se articulam os discursos politicos e estéticos com a
minha trajetdria académica como docente na area dos Estudos Feministas e de Género e no
Design de Moda (BARRETO, 2015, p. 144).

A autora observa que poucas mulheres negras atuam no campo pratico da moda e
académico simultaneamente, como ela; desta forma, busca “ratificar a importancia do registro e da
instrumentalizagcdao desses discursos como maneira também de visibilizar vozes e fazeres sempre
tidos como subalternos” (BARRETO, 2015, p. 145). A pesquisadora vem desenvolvendo o conceito
de ModAtivismo, intrinsecamente relacionado ao seu lugar como mulher negra e, assim, revela

para o site Fashion Revolution®:

ModAtivismo nasce a partir do reconhecimento e da problematizacdo do meu lugar de
existéncia e por meio da constatacdo de que para ndés mulheres negras, a aparéncia, a
corporalidade, os aspectos intangiveis da moda e sua materialidade vestimentar ou
estética, sdao planos de expressdo discursiva e também esfera de materializagdo dos
marcadores sociais das diferengas, nos posicionando numa escala subalternizada dentre as
hierarquias sociais (BARRETO, 2020, ndo paginado).

Percebe-se o quanto a moda Afro-brasileira é discursivamente potente no seu rico papel
atual de problematizar o lugar de existéncia do corpo negro, a partir do qual cada marca
apresentada constréi suas proéprias singularidades; contudo, por mais que essas marcas ativistas
tenham suas especificidades, existe uma interseccdo entre elas, pois todas tém um apelo politico
pautado na ressignificacdo de conceitos, no resgate da ancestralidade que se expressa em roupas,
ou no caso da Lab que atua da ressignificacdo do hip-hop - também consiste em uma cultura negra -
e na cultura de rua.

Nota-se também a importéncia da formacdo em redes de apoio e pertencimento, bem como
compreende-se que tais marcas apresentam contestam padrdes estabelecidos pela cultura branca

europeia e, de alguma forma, se orientam fora dos caminhos pré-estabelecidos historicamente

5 Fashion Revolution é um movimento que acredita principalmente no poder de transformagdo positiva da moda e tem
como principais objetivos conscientizar sobre os impactos socioambientais do setor, celebrar as pessoas por tras das
roupas, incentivar a transparéncia e fomentar a sustentabilidade (FASHION REVOLUTION BRAZIL, 2021, ndo paginado).
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para seus protagonistas e publicos-alvo. S3o marcas que reivindicam seu espag¢o no sistema social,
politico e econbmico, que protestam e conquistam engajamento mididtico, ressignificando
gradativamente o sistema da moda dominante.

Essas marcas apresentadas ajudam a configurar um panorama favoravel a arte de (re)existir,
contribuindo assim para consolidar o didlogo entre moda e engajamento estético-politico, em favor
das identidades negras no cenario nacional. Nesse sentido, torna-se fundamental na pesquisa o
aprofundamento desta arte com a marca catarinense Zkaya, cujas informacdes foram coletadas por

meio de entrevista com sua proprietaria e idealizadora.

4 ZKAYA E A ARTE DE (RE)EXISTIR

Zkaya é uma marca Afro-brasileira, com sede na cidade de Cricitma (SC), criada por Lais
Costa, ou melhor, Lais Zkaya como tem se pronunciado. Tendo o propdsito de incentivar a arte de
(re)existir, a histéria da marca estd intrinsecamente relacionada com sua idealizadora, carregando
inclusive uma vertente politica que se faz presente em suas redes sociais — que apresenta a prépria
imagem de Lais Zkaya. Atualmente, a marca possui um mix de produtos vasto: calcados de varios
modelos, bonés, brincos, bolsas, colares, boneca, cintos, turbante e maiés/body.

A empresdria da marca conta que, para ela, a Zkaya inicia ainda na sua juventude, no ano de
2003, com venda de brincos em micangas; porém, entre os anos de 2004 e 2007, devido ao ensino
médio e diversas atividades que a mesma desenvolvia, a producao foi suspensa. Apds este periodo,
entre os anos de 2008 e 2009 ainda com o nome Zakii ®(primeiro nome da marca), ela volta a
produzir bijuterias — uma habilidade conhecida pela empreendedora, mas renovada com sementes,
garrafas pet e com fundos de latinha de cerveja/refrigerante, esse ultimo modelo esta na marca até
hoje, em poucas quantidades devido a sua produtividade. Ainda no mesmo periodo a empresaria
descobre habilidades para desenvolvimento de bolsas e assim insere este produto na Zakii

Contudo, Lais Zkaya despertou interesse por moda e, nesse momento, abandonou o curso de

6 Nome de origem africana que significa esperta, inteligente, e também “a proeza do le3o” (COSTA, 2020).

DAPesquisa, Floriandpolis, v. 16, p. 01-26, out. 2021.

DOI: http://dx.doi.org/ 10.5965/18083129152021e0028 16



Zkaya, corpo [negro] e moda ativista em Santa Catarina
Lazaro Vilela, Daniela Novelli, Lucas da Rosa e Icléia Silveira

Marketing que fazia, inicia um curso na area da Moda — que, por sua vez, levou a empresaria a
trabalhar em outras empresas, “abandonando’” assim a marca Zakii.

Lais trabalhou em diversas empresas, em cargos diferentes, como assistente de estilista e no
desenvolvimento de produto; assim como Isaac Silva, ndo tinha oportunidades como criadora. A
empresdria comenta sobre sua frustragdo com o mercado de moda dominante e o quanto isso a
incomodava, pois ndo se sentia contemplada e esse mundo a cobrava um “glamour” que ela ndo
sentia ser pertencente ao seu corpo (COSTA, 2020).

Entretanto, dentro da industria da moda, com o auxilio de pessoas, Lais aprendeu a
desenhar estampas, tornando possivel dois projetos paralelos em 2015 na vida da empreendedora.
Em 2015, ja fora da industria, ela comegou a prestar servico como designer para outras marcas; e
também empreendeu na sua prépria marca de camisetas (também com o nome Zakii). A Zakii,
como marca de camisetas, durou pouco tempo, a empreendedora comenta que criou a marca
porque precisava daquilo para fazer outras coisas e ndo porque se sentia realizada. Em 2016, com a
crise econémica do pais, boa parte dos clientes de design de estampa da empreendedora passaram
a desenvolver sua estampa diretamente com os fornecedores de tecidos, o que era muito mais
vidvel a partir daquele momento. Mais uma vez a designer precisava se reinventar, (re)xistir,
passava por um momento também no qual precisava fazer algo que realmente fizesse sentido para
ela, iniciando seu processo de reconhecimento como pessoa negra. (COSTA, 2020).

Entdo Lais comegou a desenvolver estampas Afro-brasileiras exclusivas e aplicadas em
brincos, algo que era acessivel financeiramente naquele momento e que resgatava as questdes que
precisava abordar (COSTA, 2020). Com os brincos de estampas exclusivas, Lais se aventurou como
ambulante nas praias de Floriandpolis (SC), sendo um periodo dificil, mas que ao mesmo tempo
garantiu a certeza de que era aquilo que ela desejava para si mesma: “nao isso de vender na praia
como ambulante, isso eu tinha certeza de que eu ndo queria, mas a certeza de que eu queria a Zakii
para mim” (COSTA, 2020). Relata que foi um longo e dificil processo, que se sentia inferiorizada,
principalmente porque tinha profissdo e formacdo. Contudo, ao voltar para Cricidma (SC), retorna

com uma nova proposta, modificando site, layouts e expondo em feiras.

7 Entre aspas, pois, ao longo e no contexto da entrevista, trata-se muito mais de uma parte do processo de
autodescoberta e reconhecimento préprio do que um abandono.
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Em maio de 2017 Lais disse que teve um divisor de dguas: “minha made me colocou contra a
parede e disse, olha Lais do jeito que estd ndo da, vocé precisa voltar a trabalhar em uma empresa,
porque ndo ta dando” (COSTA, 2020 — informacgao verbal). Na época morava com os pais e como
tinham dividas Lais pediu dois meses para sua mae, pois se ndo desse certo, venderia tudo e faria
qualquer coisa, menos trabalhar para o mercado de moda, pois o achava muito doloroso (COSTA,
2020).

A empresaria conseguiu entdao que um fornecedor estampasse uma metragem pequena de
tecido, sentou-se na maquina depois de anos e criou bolsas, postando as imagens nas redes sociais.
Obteve nove encomendas e produziu treze bolsas; com o faturamento das vendas, participou de
dois eventos importantes na constru¢cdao da futura Kzaya: o Congresso de Pesquisadores Negros
(COPENE) e uma edigdao do “Seminario Internacional Fazendo Género 11 & Mundo de Mulheres”,
ambos eventos sediados na Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC) em Floriandpolis; foram
muito lucrativos para a empresdria, que por meio deles pagou parte de suas dividas e conseguiu
comprar mais tecidos, investindo assim no seu primeiro modelo de calgados (COSTA, 2020). A partir
deste ponto, a Zakii comecou a ter um avanco muito rapido, com um calendario de producdo: julho
bolsas, agosto calcados, setembro bonecas, outubro turbantes e entdo no final do ano de 2017 a
marca ja havia crescido consideravelmente; destaca-se que de todos os produtos comercializados
(exceto sapatos e bonecas) eram produzidos pela prépria empresaria.

Prosseguindo com a préspera linha cronoldgica da marca, em maio de 2018 Lais saiu no site
da revista Marie Claire® por meio de uma série de entrevistas com mulheres negras e
empreendedoras, realizada por Stephanie Ribeiro; em agosto do mesmo ano ela foi convidada para
participar do programa “E de Casa”, da emissora Rede Globo, para fazer o brinco com fundo de
latinha (que ainda possui em seu mix de produtos); em setembro a empresdria retorna ao
programa para ensinar colares.

E importante salientar que no més de agosto o espaco destinado para produgdo das pecas
(a garagem dos pais de Lais) ndo comportava mais o volume de trabalho, sendo entdo alugada uma

casa proxima a casa dos pais para montar o atelié e o showroom da Zkaya, inaugurado em outubro;

8 Consultar em: https://revistamarieclaire.globo.com/Blogs/BlackGirlMagic/noticia/2018/05/negras-empreendedoras-
como-ser-ambulante-na-praia-ajudou-lais-costa-empreender.html.
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no més seguinte, Lais foi convidada para participar do programa “Catarinense como Vocé”, da
emissora de TV SBT, retornando ainda mais duas vezes ao programa “E de casa” (COSTA, 2020).

Em setembro de 2018 a marca muda de nome devido a problemas de registro. Lais
conheceu por acaso uma amiga em um evento de mulheres negras — “por acaso ndo, porque nada é
por acaso nessa vida” (COSTA, 2020) e, com a ajuda préxima, compreendeu que ndo valeria a pena
brigar na justica por esse nome, pois teria que batalhar contramarcas grandes e dificilmente
ganharia, surgindo assim o nome Zkaya.

A origem deste nome vem de uma frase preferida da empresaria: “quando tudo parece dar
errado, acontecem coisas boas que nunca teriam acontecido se tudo tivesse dado certo” (COSTA,
2020); um amigo sugeriu que esta frase se resumia em “fé”, entdo Lais pesquisou simbolos adinkra
para fé, mas ndo gostou do simbolo; entretanto, a pesquisa realizada a levou a encontrar o simbolo
Aya, que representa resisténcia e perseveranc¢a; entdo, com a amiga préxima, Lais decidiu por
Zkaya, que era também uma forma de ndao abandonar o nome Zakii que sempre fez muito sentido

para a marca. Em seguida, foi realizado o registro do nome Zkaya (Figura 04).

Figura 04 — logomarca Zkaya.

aya

Fonte: Zkaya (2021).

As letras “ZK” foram desenhadas em linhas retas, representando o masculino; e “aya” em
linhas sinuosas, representando o feminino; o “Y” da logo é maior e abracga as duas letras “a”, de
modo a representar o abraco feminino. Portanto, a logo surge da juncdo do feminino com o
masculino. Lais deixa claro que ndo é uma coisa e nem outra, mas sim a juncao; tal questdo da
juncdo dos géneros no nome sugere um apelo antissexista que fica evidente também no site da
marca, cujas pecas sao separadas pelo produto e ndo por géneros; ja o simbolo é derivado do

simbolo de aya em Adinkra, porém estilizado de modo que sugira um “Z”.
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Lais tinha certa preocupacdo das pessoas confundirem achando que a marca era apenas
para pessoas negras, afirmando que ndo se trata disso; desta maneira, ela explica que, quando ela

traz o slogan “a arte de (re)sistir”, acredita que:

[...] é a possibilidade que a gente tem todos os dias de se reinventar, de existir de uma
forma diferente, entdo é um (re)existir na sua esséncia. Entdo quando a Zkaya vem com
essa nova identidade, com essa nova leitura é para que a gente possa renascer e renascer
sempre, que nossos produtos possam auxiliar nesse renascimento (COSTA, 2020).

Outra experiéncia impar, segundo Lais, ocorreu em dezembro de 2019: sua participa¢do na
Feira Preta de Sdo Paulo — a maior feira Afro da América Latina. Na ocasido ela teve a certeza de
gue seu produto era diferenciado, sendo o evento um importante validador para a mesma. Lais
esteve acompanhada de seu primo e irmdo e para ela foi muito gratificante conseguir demonstrar
para a familia todo o valor do seu trabalho, testemunhando o desejo que o publico tinha sobre seu
produto. Contudo, no inicio de 2020 o pais vive as consequéncias da pandemia Covid-19, exigindo
novamente da empresdria a reinvengao; nao foi um processo fécil, pois pensou em desistir, mas o
grande incentivo da mde a motivou, encorajando-a a ndo desistir, argumentando que Lais ja havia
trilhado um caminho sem volta (COSTA, 2020).

Destaca-se que todas as estampas da Zkaya sdo exclusivas e criadas pela prépria
empresaria, com motivos africanos em padronagens diversas, em cores para todos os gostos.
Assim, as estampas da marca resgatam uma pluralidade estética africana que o sistema dominante
tenta invisibilizar e/ou marginalizar desde o periodo colonial. Para além das padronagens africanas,
gue portanto resgatam e ressignificam a cultura Afro-brasileira, a marca também se destaca na
modelagem de seus produtos; os calcados oferecem a numeracdo do tamanho 33 ao 44,
certamente dificil de se encontrar no sistema dominante de moda; e os bonés sdo desenvolvidos
especificamente para cabelos crespos (Figura 5), contestando os padrdes estéticos e culturais pré-
estabelecidos por homens brancos europeus. Desta forma, propde a articulacdo de novos

caminhos, como sugerido pelo design ativista de Bush (2017).
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Figura 5 — Bonés para cabelos crespos e cacheados.

Fonte: Zkaya (2021)

Lais ndo reproduz o ativismo somente por meio da estética Afro-brasileira de suas pecas,
mas tenta ao maximo trazer outras praticas. Dentre elas, estdo as voltadas para o apelo ambiental,
como o upcyle dos brincos de latinha, a reciclagem das caixas dos seus produtos e bonecas
confeccionadas com reaproveitamento dos seus tecidos. Além disso, Lais utiliza as redes sociais®
como forma de engajamento politico, levando para seu publico parcerias colaborativas e
divulgando pintores e artistas pretos, restaurantes de comida tipica africana e ainda lives®%com
temas que atravessam a marca — como o racismo. Recentemente, langou o Uakani, um podcast!!
formado pela empresaria e outros apresentadores com diferentes profissdes, diferentes corpos e
subjetividades, mas com uma intersec¢do em comum: todos negros. O grupo se relne e discute

questdes que atravessam seus corpos, assim como apresenta na descri¢cdao do podcast:

9 Acessar: https://instagram.com/zkayaoficial.

10«11 A live é um recurso do “Instagram Stories” que permite a gravacdo e transmiss3o de videos ao vivo” (NEIPATEL,
2021, ndo paginado).

11 1...] considera podcast como derivado da jun¢do de dois termos: broadcasting (radiodifusdo) e iPod, dispositivo de
audio da marca Apple que executa arquivos de dudio no formato MP3. Em linhas gerais, 0 podcast é um arquivo de
audio disponibilizado na internet para download gratuito [...] (LENHARO; CRISTOVAO, 2016, n3o paginado)
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Pensar Uakani é pensar que é tempo de aquilombar-se, tempo de cuidado, de conexdo
conosco e com nossa ancestralidade, é tempo de trocar conhecimento, afeto, saberes e
dores, é tempo de resistir e acreditar em um futuro melhor. Somos pessoas de lugares,
histérias e profissdes diversas, mas também somos iguais em muitas dores, experiéncias e
vivencias. Aqui a vida sera pautada, ndo ha limites ao que a gente tem a dizer, porque nés
somos o podcast que tem muito a dizer (UAKANI, 2020, ndo paginado).

Em um episddio do Uakani (2020) dedicado a responder se as marcas podem ser neutras em
posicionamentos politicos, os apresentadores ressaltam que “neutro é detergente” (UAKANI, 2020,
nao paginado); reforcam ainda que o ato de se posicionar politicamente ndo se resume a publicitar
corpos negros, mas optar por praticas mais efetivas — tais como empregar mais negros dentro de
empresas bem estabelecidas, inclusive em cargos “superiores”. Percebe-se que a marca se
encontra em um momento de expansao, com maior consciéncia de sua responsabilidade social.

Deste modo, a Zkaya demonstra um crescente comprometimento com a ressignificacdo da
moda no Brasil, em sintonia com as marcas mencionadas no tépico anterior. A escolha estético-
politica da utilizacdo de padronagens e modelagens afrocentralizadas valoriza identidades negras,
bem como a ampliacdo de sua exposicdo mididtica dos ultimos anos sdo sintomas de seu lugar

como referéncia de empreendedorismo negro em Santa Catarina.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo do artigo foi identificar a¢cGes de engajamento estético-politico da marca
catarinense Zkaya voltadas para a valorizagdo das subjetividades de identidades negras, no
contexto do ativismo e da moda Afro-brasileira no cendrio contemporaneo. Nesse sentido, o
caminho tedrico tracado mostrou-se bastante valido para a compreensdao de como operaram
historicamente as estruturas hegemonicas do poder branco sobre o corpo [negro] e o papel de
docilizacdo protagonizado pela moda em paralelo com estratégias cristalizadas de biopolitica,
sobretudo no século XIX.

Entretanto, o panorama apresentado por marcas de moda Afro-brasileiras voltadas para a
valorizacdo de identidades negras do cendrio nacional revelou o quanto estas resistem ao sistema

dominante no século XXI. Em alguns casos, a moda mostra-se territério de contestacGes ativistas —
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sobretudo do ativismo negro aqui em pauta, evidente nas a¢des da rede Kilefé, da LAB de Emidica,
de Isaac Silva, de Carol Barreto e da Zkaya, no contexto catarinense.

Compreende-se também que tais marcas se utilizam de ferramentas bastante semelhantes:
Kilefé é uma rede, a LAB uma hub, entdo ambas primam pela unido de pessoas negras para se
fortalecerem, da mesma forma que Lais Zkaya traz a tona a necessidade de aquilombar-se por meio
de iniUmeras parcerias. Foi possivel perceber que tanto Isaac Silva quanto Lais Zkaya se tornaram
empreendedores pela hostilidade do mundo da moda perante a seus corpos, fato que valida os
dados apresentados pelo ASN, que por sua vez “desromantiza” as reais condi¢es socioculturais e
econdmicas pelas quais negros empreendem no pais.

A ressignificacdo estética presente em todas as marcas analisadas revelou-se como um
notavel aspecto em comum entre elas, que buscam um resgate da ancestralidade ressignificando
conceitos, processos e produtos — embora n3ao necessariamente da mesma maneira, pois cada
marca construiu uma identidade prépria, uma vez que a identidade Afro-brasileira é diversa. Nesse
sentido, a Zkaya se consolidou com estampas de motivos africanos e a LAB de Emicida com a
estética do Hip-Hop e das ruas. Outro ponto que valida o ativismo na moda dessas marcas, no que
diz respeito a valorizacdo das subjetividades negras, é o seu engajamento mididtico, contribuindo
para agenciar maior visibilidade no cenario contemporaneo do atual século, como protagonizam as
vozes e os lugares de LAB, Isaac Silva e a Zkaya.

Assim, é incontestavel que essas marcas de moda Afro-brasileiras estejam trabalhando em
favor de praticas efetivas de engajamento estético-politico antirracistas, procurando transcender os
limites para elas impostos dentro de um sistema “dominante”. Embora fagam isso dentro de suas
possibilidades, pois o racismo se insere historicamente em uma estrutura social hegemonica branca
ainda bastante cristalizada. Os resultados obtidos até o momento revelaram que as marcas em
guestdo transformam articuladamente sua diferenca, sua exclusdo e sua “anormalidade” em
potencialidades, tornando-se atores importantes para a ressignificacdo da moda e valorizacao das

subjetividades das identidades negras.
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