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A imagem da moda muito além da sociedade do espetéaculo:

cultura visual e a formacédo docente em Artes Visuais *

Jociele Lampert?
Resumo:
Este estudo objetiva averiguar alguns embates na formagéo docente em Artes
Visuais partindo das tensdes entre a cultura visual, as Artes Visuais e a
Educacdo (enquanto formacdo docente). Desta forma, ampara-se em uma
reflexdo tedrica da educacdo para a compreensao critica da arte e no que
confere a contemporaneidade aborda-se Debord (1997). A moda € um ponto
articulador na cultura visual e também se constitui como elemento agenciador
dos estudos culturais na contemporaneidade. Assim, a abordagem do sistema
estético da moda em contra ponto com as Artes Visuais, pode sugerir a
construcéo de uma reflexao critica sobre a sociedade em que vivemos.

Palavras-chave: Educacéo, Cultura Visual, Moda.

Abstract:

This objective study to inquire some you strike in the teaching formation in
Visual Arts leaving of the tensions between the visual culture, the Visual Arts
and the Education (while teaching formation). Of this form, it is supported in a
theoretical reflection of the education for the critical understanding of the art
and in that it confers the contemporaneidade approaches Debord (1997). The
fashion is a articulador point in the visual culture and also it consists as element
agent of the cultural studies in the contemporaneidade. Thus, the boarding of
the aesthetic system of the fashion in against point with the Visual Arts, can
suggest the construction of a critical reflection on the society where we live.
Key-words: Education, Visual Culture, Fashion.

A temética do trabalho inclina-se a discutir os conceitos de cultura,
identidade, diferenca, bem como, os conceitos de representacdo social que o

receptor/espectador/leitor traz consigo. A pesquisa pauta-se sobre a seguinte
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hip6tese: se a moda faz parte da sociedade do espetaculo, bem como da
cultura visual, podera ser passivel de ser articulada com o contetdo no Ensino
da Arte, para entdo ser mediada na constru¢do do conhecimento desenvolvido
em sala de aula de forma contextualizada?

Trata-se de uma proposicdo para que o professor de Artes visuais
entrelace em sua pratica educativa conteudo e contexto, percebendo-se como
‘mediador’ de um conteudo que seja significativo para o aluno. N&o seria
apenas abordar a moda como uma tematica banal, mas sim usa-la como
objeto/ou mesmo, como um fio condutor desenvolvendo um trabalho de
pesquisa em Artes Visuais. O que se busca refletir € como o educador media
a aprendizagem a partir do estabelecimento de relacdes entre obras e
seus contextos de producéo.

A cultura visual € significada pelo contexto da visualidade
contemporanea, ou seja, cultura visual sdo as conexdes entre arte popular e
arte erudita e outras formas de producdo e comunicagao visual, presentes na
contemporaneidade.

Nesse sentido a cultura visual torna-se um campo emergente de
pesquisa transdisciplinar e transmetodologica que estuda a construcdo da
experiéncia visual enfatizada pela visualizagdo do cotidiano, conforme o
pensamento de Freedman (2001, 2003) e Duncum (2002a, 2002b). Seguindo o
pensamento de Freedman (in BARBOSA, 2005), o que acontece na
apropriacdo das visualidades € uma relacdo intertextual, pois o individuo
integra imagens a seu imaginario de forma sucessiva (uma interfere na
associagao da outra). “Ha necessariamente um confronto com uma nova forma
visual, o foco da cogni¢cdo costuma envolver a inter-relacdo entre referéncias
dispersas da cultura visual e ndo de um unico objeto ou significado”. (p.139)

Ainda, seguindo o pensamento de Freedman (2002, p.1): “Artes Visuais
abrangem a maior parte da cultura visual, que é tudo o que € humanamente
formado e sentido através da visdo ou visualizacdo e molda o modo como
vivemos”. Entende-se desta forma, que a subjetividade pode sugerir a

compreensao que temos sobre 0 nosso eu e sobre o outro. Envolvendo
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pensamentos e emogdes conscientes e inconscientes, que constituem nossas
concepgdes sobre 'quem somos nés' e 'quem é o outro'. Isto estaria presente
guando nos apropriamos das visualidades de forma intertextual.

E relevante que se discuta, o que é um objeto artistico e um objeto
estético, ja que a funcdo da arte e o seu valor ndo estdo em copiar a realidade,
mas sim na apresentacdo simbdlica do mundo, ou seja, seguindo o
pensamento de Martins & Aranha (1998), “a arte € um dos modos pelos quais o
homem atribui sentido a realidade que o cerca, e uma forma de organizacao
gue transforma a experiéncia, o vivido, em objeto de conhecimento, sendo,
portanto, simbdlica” (p.136).

Leva-se em consideracdo, no atual momento que indmeros museus e
galerias expdéem o que pertence ao (visual) cotidiano, presente na vida de
todos nos: desde arvores natalinas, carros, frascos de perfumes, ou ainda
sacolas de famosas grifes. Diante desta realidade, evidencia-se a pergunta:
isto é arte?

Dessa forma, torna-se relevante o pensamento de Jan Mukarovsky
(1997), que coloca que a arte seria todo o texto visual que apresenta como
basica a funcéo estética, por sua vez, o objeto estético seria a imagem que tem
a funcéo estética como secundaria. Assim, leva-se em consideracao que uma
peca de roupa descontextualizada de sua funcdo (que é ser vestida), quando
exposta em um museu ou galeria assume uma postura legitima de obra de
arte, pois sua funcao foi deslocada.

Essa questdo € ampliada, quando referimos a visibilidade do campo
expandido no objeto artistico, que possibilita a consideracdo de diferentes
praticas do artista, localizadas em relacdo a reflexdes, que vao além da
imagem apresentada. Essas relacbes constituem misturas intertextuais na
realizacdo do projeto plastico, que se identifica na obra, de forma a estabelecer
didlogos contundentes, por meio dos conjuntos culturais. (Lembrar as obras de
Claude closky, Sylvie Fleury, ou Cindy Sherman, por exemplo).

Isso evidencia um pensar que vai ultrapassar os materiais utilizados, ou
seja, 0 que se propde sao diferentes formas de pensar sobre a obra (a

imagem), que se sobrepde a mesma. E através da linguagem inserida em um
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pensamento filosofico que acontece a articulagdo da relagdo do homem com o
real, pois é dela, que o homem constréi seus significados - e confere sentido
aos signos.

Deleuze (apud BASBAUM, 1995) enfatiza “que por mais que se diga o
gue se V€, 0 que se vé nao se aloja jamais no que se diz” (p. 379). Pode-se
entender no pensamento de Basbaum que, ndo ha na obra uma Unica verdade,
pois a obra se constitui de um pensamento mével. A cada olhar, a cada palavra
tecida, firmam-se diferentes verdades e conceitos. O autor nos propde uma
inversdo de pensamento, que podera ocorrer quando refletirmos sobre como
acontece a leitura de um signo: desta forma, a compreensdo constitui-se de
multiplos olhares moveis. Estes olhares acolhem uma multiplicidade de
discursos (sociolégicos, antropoldgicos, historicos e filosoficos), que
possibilitam visibilidades®. O que se busca é a esséncia da obra através da
compreensao, que estabeleca uma co-relagéo signo/sentido.

Dar visibilidade a um tema (ou a um enunciado), predispde um olhar que
va além do ‘ver’ espontaneo. Acredita-se que essa seja a problematica pos-
moderna: a forma como percebemos, interpretamos e compreendemos essa
visibilidade impde um pensamento critico e reflexivo, 0 que na maioria das
vezes é complexo, pois torna-se dificil desenvolvermos um pensamento critico
sobre a massa de imagem que nos rodeia.

Assim, a imagem de uma marca, por exemplo, constitui um cenario
conceitual que atrai pelo desejo e pelas histérias que a elas sédo atribuidas,
criando o que Semprine (apud CASTILHO, 2006, p. 46), chamou de “mundos
possiveis”; um mundo real que ja nao atrai mais e um outro mundo
possivel/imaginario extremamente sedutor.

Para Debord (1997):

O principio do fetichismo da mercadoria, a denominacdo da
sociedade por “coisas supra-sensiveis embora sensiveis”, se realiza
completamente no espetaculo, no qual o mundo sensivel €
substituido por uma sele¢do de imagens que existe acima dele, e que
ao mesmo tempo se fez reconhecer como 0 sensivel por exceléncia.

(p. 28)

3A visibilidade permite um deslocamento de tempo/espaco no olhar do espectador, desta forma
torna-se visivel o enunciado em um texto visual.
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Dessa forma, o sistema estético da moda torna-se alvo de
apresentacdes complexas, pois personificam significados que emergem por
meio de interpretacdes com relacdo do objeto que é representado e sua
representacédo na sociedade — a imagem da moda produz manobras que
conduzem a padrdes de beleza idealizados e estereotipados. Por meio do inter-
relacionamento da imagem da moda com as Artes Visuais, ou seja, entre a
cultura de massa e a Arte, novos significados (mais criticos talvez), poderdo
surgir. (Lembrar as performances de Beth Moyses, as obras de Nazareth
Pacheco, Leonilson, Hélio Qiticica, entre outros).

Para abordar a tematica da imagem da moda paralela ao Ensino da Arte
€ necessario partir do pensamento entre o conceito de Arte e a experiéncia
estética no processo educacional. A contemporaneidade retoma estes
conceitos imbricados a uma diversidade cultural. Assim, a recepc¢do pode ser
tida como experiéncia estética, ndo omitindo que a imagem da moda (imagens
publicitarias e de propagandas), presume a legibilidade do produto. (Lembrar
das campanhas publicitarias de marcas como a Benetton, ensaios fotograficos
da Vogue, ou ainda, algumas tematicas da boneca Babie, por exemplo).

Pensar sobre a recepcéo dessas imagens sugere que a recepcao seja
vista como um conjunto de relagcdes sociais e culturais mediadora da
comunicacdo como processo social. Ou seja, € preciso entender as
interpretacbes e o modo como o receptor/espectador/leitor elabora sua
producéo de sentido.

Conforme Novaes (2005), o estatuto da imagem configura-se em criar
sujeitos para mercadorias, e nhdo mais, somente mercadorias para sujeitos.
Percebe-se que a identidade cultural € um processo dinamico e esta em
constante re-elaboracdo, ou seja, transforma-se a cada momento. Dessa
forma, o problema nao esta na imagem, “mas sim no excesso de sua producao
e no novo sentido que se quer dar a elas” (p. 11). O que esta sendo constituido
por estas imagens? Qual o contetdo e inten¢gBes? Estes direcionamentos estao
imbricados a mensagens subliminares em publicidade e propagandas. Outro

detalhe, é que hoje se consome muito mais pela forma do que pelo contetddo.
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E preciso pensar a identidade do sujeito pds-moderno no processo
comunicacional, para que nédo se confunda a significacdo da mensagem com o
sentido do processo. Ou seja, pensa-se 0 consumo da imagem e 0 consumo do
produto. Vale salientar que para Lipovetsky (2004), vive-se na
hipermodernidade, onde tudo se torna hiper, inclusive o impulso ao consumo e
a comunicacéo de massa.

Debord (1997) nos aponta que:

A alienacado do espetaculo em favor do objeto contemplativo (o que
resulta de sua prépria atividade inconsciente) se expressa assim:
quanto mais ele contempla, menos vive; quanto mais aceita
reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos
compreende sua prépria existéncia e seu proprio desejo. Em relacao
ao homem que age, a exterioridade do espetaculo parece no fato de
seus proprios gestos ja ndo serem seus, mas de um outro que 0s
representa por ele. (p.30)

O espetéaculo institui ou propicia o deslocamento entre um sujeito ter
algo e parecer algo. Alguns teoricos pensaram a constituicdo da construcao da
identidade/subjetividade do sujeito contemporéaneo: Maffesoli destacou o lugar
crescente de novas tribos (ou grupos) urbanos na definicdo do tempo/espaco;
Bourdieu pesquisou sobre a desigualdade social reproduzida na cultura;
Deleuze inseriu filosofia na costura dos fragmentos que falam da diferenca
cultural do sujeito; Foucault fala do saber social construido em micro unidades
da vida social e Guattari inter-relacionou a psicandlise e a tecnologia como
eixos explicativos das formas contemporaneas.

Para Martin-Barbero (1995), a recepcdo é permeada por uma
investigacdo conceitual: passa pelos estudos da vida cotidiana do sujeito (seus
conceitos de ruptura), pelos estudos do consumo, pela pesquisa semantica da
leitura e pelo estudo da histéria sociocultural dos géneros. Seguindo este
pensamento, ente autor diz que o consumo podera ser visto como pratica de
apropriacdo dos produtos sociais — ndo como um simulacro baudrillardiano,
pois: “em nossa sociedade ha simulacro, mas também ha divisdo social e
diferentes modos de apropriar-se dos produtos” (p. 61), ou seja, para sair da
discussao do simulacro e adentrar na investigacdo do consumo, é preciso olhar

para ‘este consumo’ como uma pratica de apropriagao dos produtos sociais. O
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consumo é o lugar da diferenciacéo social. E o lugar da distingdo simbdlica,
nao so pelo fato do consumo material, mas pela forma ‘como’ se consome.

O consumo também pode ser tido como um sistema de integracéo e de
comunicacado de sentidos, conforme Martin-Barbero (1995), € o lugar/brecha ou
dobra de circulacdo do sentido. Consumir equivale-se a representacdes de
cenarios de objetivacdes dos desejos individuais - consumir tem organizagao e
l6gica dentre os diferentes grupos sociais.

Imagens séo elaboracbes repletas de significados, que dependem
tacitamente de interacBes sociais que ndo operam em linearidades. Assim, ha
necessidade de buscar tessituras que levem o receptor a uma alfabetizacéo
visual.

E necessario que se pense na recepc¢édo da imagem e no tempo de sua
producéo. A forma como o leitor compreende e apreende seus significados, se
isso realmente acontece ou nao, e além, se a imagem significa algo para a
complexa formacao da identidade do receptor. A moda pode ser vista como um
objeto problematizador de tudo e de todos em uma sociedade permeada pelo
espetaculo. Segundo Debord (1997), a sociedade do espetaculo nédo se
configura apenas pelas imagens, mas leva-se em consideracado, as relacdes
sociais mediadas pelas imagens — é isto que esta além do espetaculo.

Esse € o contexto da sociedade que perpassa o olhar do professor de
Artes Visuais. E na escola ou em grupos de jovens que as identidades se
constroem. O professor ndo deverd fechar os olhos para esta realidade e
transformar-se em mero transmissor ou repassador de conteddos. A moda
produz uma imagem que assume condi¢des expressivas de serem analisadas
e pensadas em consonancia com o conteudo de arte.

Busca-se um olhar critico-estético, que perpasse pela educacéo e, desta
forma, a aproximacdo da arte em relacdo a moda pode tangenciar uma
educacédo para a compreensao critica da arte. Acredita-se em uma educacéo
gue produza, que construa conhecimento significativo e ndo em uma educacao
gue repasse, que vise a memorizacdo ou ainda, a formagédo do individuo em
férmas e formas idénticas — a mesma educacéo propde mundos distintos. E

necessario que o professor pense qual realidade ele quer propor para seus
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alunos. De modo que compreenda os resultados de suas escolhas. E deste
pensamento que nasce a tessitura de um olhar critico.

N&o se trata de equiparar as areas de conhecimento, apenas pensar nas
proximidades. Assim, entende-se que o0s estudos culturais podem
considerar/embasar estas proximidades entre Artes visuais, a Imagem da
moda, a cultura visual e a sociedade em que vivemos. Para Stuart Hall (2000),
a perspectiva dos estudos culturais pode levar a pensar uma teoria da
identidade coletiva, na qual possamos ir além das posicdes discretas sobre a
diferenca e recusar os modos de representacdo em crise enquanto
trabalhamos para construir comunidades mais humanitarias (JAMENSON,
1998).

Fazem parte da discussdo sobre os estudos culturais o guestionamento
cientifico, a analise da producéo de significados nos mais diferentes artefatos, a
discussao das identidades e subjetividades do homem contemporaneo, assim
como as tendéncias interculturais e hibridas.

Como forma de abordagem transmetodologica os estudos culturais
pressupde a etnografia (usada para analisar as formas de vida dos grupos
populares e experiéncias de diferencas culturais), e as andlises discursivas ou
textuais (voltada para analise de diferentes artefatos). Buscar a compreensao
critica e reflexiva do contexto midiatico dos meios de comunicacdo e a forma
como significamos ao que a mida divulga e produz faz parte dos estudos
culturais contemporaneos.

A arte, na perspectiva dos Estudos Culturais, sao representacdes sociais,
portanto, constitutivas de visdes de mundo de determinados grupos sociais
conforme Franz (2003) e Hernandez (2000). Assim, os professores de Artes
Visuais, poderdo compreender a arte baseado-se em movimentos e

agenciamentos culturais.
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